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Kurzfassung

Agotourismuswird oft as eine der M assnahmen genannt, wenn es darum geht, landwirtschaft-
lich gepréagte Kulturlandschaften zu erhdten und geichzeitig die Wertschopfung einer Regon
zu erhéhen Der Agrotourismus ig in der Schweiz jedoch vergechsweise schwach entwickelt.
Dafur sind verschiedene inner- und ausserbetriebliche Faktoren verantwortlich, welche in der
vorliegenden Studie andy siert werden. Um das Potertid, welches der Agrotourismus aufgrund
seiner Ndhe zur Naur aufweist, besser ausschdpfen zu kdnnen, bedarf es in erser Linie einer
Bindelung des Angebots und eines gemeinsamen Auftrittes auf demM arkt. Ferner wurdenwel-
tere M assnahmen erarbeitet, welche dazu beitragen sollen, den Agrotourismus in der Schweiz
zu géarken.
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1 Zusammenfassung

In der vorliegenden Studie wird die gegenwartige Lage des Agrotourismus (Stand 2008) in
der Schweiz andysiert. Da die Beherbergungsangebote infol ge des Organisationsgrades ihrer
Anbieter am besten fassbar sind und mit ihnen —zumindest geogr aphisch gesehen — der gross-
te Kundenkreis erreicht werden kann, wird auf diesen Sektor des Agrotourismus fokussiert.

Verschiedene Faktoren sind dafir verantwortlich, dass das Angebot im A grotourismus die
Nachfrage noch nicht decken kann. Hierzu zéhlen betriebliche Faktoren, wie die Grésse und
die Lage des Hofes, die zur Verfiigung stehenden finanzid len Mittel fir Invegitionen in die
Infrastruktur, sowie die Tatsache, dass oftmas nicht genligend Zeit vorhanden ist, um mit der
zusétzlichen Arbetsbe astung umzugehen, wel che der A grotourismus mit sich bringt.

Ferner sind die Kommunikation und die Vermarktung des Angebots noch ungeniigend. Dies
betrifft einerseits die Zusammenarbeit zwischen den Anbietern, den Anbieterorganisationen
und den Tourismusburos, andererseits auch die Kooperation der Anbieter untereinander. Bei
manchen Landwirten fehlt zudem das Interesse an einer agrotouristischen T &tigkeit.

Zu den externen Faktoren, welche den A grotourismus behindern, zdhlen ein teillweise ziem-
lich restriktiver Vollzug des Raumplanungsrechts, die noch ungentigende Wahrnehmung der
Bildungsangebote und eine geringe Berichterstattung Uber den Agrotourismus ausserhab der
grunen Presse.

Ein Blick in die Nachbarlander der Schweiz zeigt auf, wie der Agrotourismus andernorts or-
ganisiert ist. Aus diesen Erkenntnissen lassen sich auch einige Lehren fir die Schweiz ziehen.

Im Rahmen eines Workshops mit zahlreichen Fachleuten, wel che sich mit dem Agrotouris-
mus befassen, wurde eine Reihe von Handlungsempfehlungen erarbeitet, welche dazu betra-
gen sollen, den A grotourismus in der Schweiz zu stérken. Diese umfassen die Ber eiche Recht-
liches, Schaffung einer Plattform, Beratung, Zusammenarbeit mit dem Tourismus, Qudlitéts-
sicherungund M arktforschung.

Die Autoren dieser Studie sind der Ansicht, dass mit der Umsetzung der vorgeschlagenen
M assnahmen der Agrotourismus in der Schweiz nachhdtig gefordert werden kann. Zwar las-
sen sich damit nicht adle der geschilderten Probleme beheben, doch sollte es damit moddich
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sein, den Agrotourismus aus der margnden Rolle, die er heute sowohl in der Landwirtschaft
as auch im Tourismus spidt, herauszufiihren, und esist zu hoffen, dass damit ein Prozess an-
gestossen wird, der mit der Zeit auch eine Eigendy namik entwickeln wird.
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2 Einfuhrung und Ziele

Der Agrotourismus entwickdt sich in der Schweiz nur zogerlich. In mehreren Nachbarléandern
der Schweiz hat dieser Wirtschaftszweig bereits eine recht grosse Bedeutung erlangt, wahrend
in der Schweiz das Angebot, tratz zahlreicher Bemihungen, die Nachfrage noch nicht zu de-
cken vermag. Verschiedene Ursachen sind hierfir verantwortlich, namentlich die Bestim-
mungen des Raumplanungsgesetzes, welche bis im Jahre 2007 sehr restriktiv waren, eine
Verzettdung im M arketingber eich, das Fehlen finanzieller M ittel und eine mager e statistische
Datenbasis.

Im Bewusstsein dieser Problematik ist das Bundesamt fur Landwirtschaft bereit, eine einzige
Plattform fur die Vermarktung des A grotourismus in der Schweiz zu unterstiizen. Die ver-
schiedenen Akteure, welche zur Zeit den Agrotourismus fordern (der Schweizerische Bauern-
verband, AGRIDEA, Agora, Agr) und die verschiedenen Anbieterorganisationen, welche
landesweit tétig sind, haben im Jahre 2007 Uber die ideale Organisation einer sol chen nationa
len Plattform nachgedacht. Pardld dazu haben die Vereine A gora und tourisme-rurd.ch im
Herbst 2007 die Schweizerische Arbeitsgemeinschaft fur die Berggebiete (SAB) mit der Er-
stelung einer Sudie Gber den Agrotourismus beauftragt, mit dem Zid, Erfolgs- und M isser-
folgsfaktoren fir den A grotourismus in der Schweiz zu identifizieren.

Die unterschiedlichen Begriffe im Bereich Landlicher Tourismus / A grotourismus haben
schon mehrmals zu M issvergandnissen gefuihrt, weshalb hier der Versuch ener Kl&rung vor-
genommen werden soll. Unter « Landlichem Tourismus / tourisme rural » versteht man die
Erbringung touristischer Dienstleistungen im | éndli chen Raum, ohne dass diese an einen Bau-
ernbetrieb geknuipft sein mussen. Fur die vorliegende Arbeit ist dieser Begriff zu weit gefasst
und wird nicht weiter verwendet. Ebenfalls breiter ds der Begiff « Agrotourismus » ist der
Begiff « Naturnaher Tourismus » : « Naturnaher Tourismus ist en verantwortungsbewusser
Aufenthalt in Natur- und naturnahen Gebieten, dessen Organisation und Redlisierungsich aus
den regonaen Bedurfnissen Uber die M itbestimmung der Beteiligten heraus entwickelt und
dabel die Umwelt, die soziden, kulturelen und wirtschaftlichen Gegebenheiten achtet sowie
sie nachhaltig schiitzt, fordert und finanziert. »*

! siegrist 2006, 12
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Als zu eng hingegen erscheint die Definition von Agrotourismus nach Arnold und Stauda
cher? : Nach diesen Autoren beinhaltet Agotourismus lediglich B eherber gungsdi enstleistun-
gen auf dem B auernhof.

In der vorliegenden Studie wird jedoch von alen touristischen Dienstleistungen ausgegangen,
die auf einem Bauernhof angeboten werden, neben der Beherbergung auch die Verpflegung
und die Freizeitangebote. Dennoch soll der Fokus auf den Ubernachtungsmdgd ichkeiten lie-
gen. Die Griunde fur diese Fokussierung liegen darin, dass zum einen der Organisationsgr ad
der Beherber gungsangebote hoher ist as derjenige der Direktvermarkung und der Freizeitan-
gebote, bestehen doch nur fir dieses Segment nationd tétige Anbietervereinigungen mit den
entgorechenden Internetauftritten und Kataogen. Zum andernist die Gewinnungvon Kunden
Uber Beherber gungsangebote am einf achsten, und die Kunden, welche einmal eine Beherber-
gungsdienstleistung in Anspruch nehmen, konnen so auch auf die andern Formen des A gro-
tourismus aufmerksam gemacht werden.

Be der Frage nach der Definition von Agrotourismus sollte ein weiterer Aspekt beachtet wer-
den: Agrotourismus kann nicht alene durch den Staat (in der Form von Gesetzen) oder durch
die Anbieteror ganisationen definiert werden, denn letztlich ist Agrotourismus auch das, was
die Géste oder dlgemein die Bevolkerung mit diesem Begiff assoziiert. In diesem Zusam-
menhang ist erwdhnenswert, dass in der Romandi e der Agrotourismus oftmals mit der Toska
na in Verbindung gebracht wird, d.h. die Gaste aus der Romandie legen mehr Wert auf einen
Swvimming-Pool, as auf die Tiere des Bauernhofes.

DieZidedieser Sudiesind :

* Darstdlungder aktuelen (2007/08) Situation des Agrotourismus in der Schweiz :
Struktur des Angebots, Erfolgs- und M isserfolgsfaktoren,

e Untersuchungder Situation des Agrotourismus in den Nachbarléndern : Frankrei ch,
Osterreich, Autonome Provinz Sidtirol, Deutschland und Italien, sowie ldentifika-
tion der Erfol gs- und M isserfolgsfaktoren in jenen Landern,

e Untersuchungder Erwartungen der Anbieter und der Kunden in der Schwelz,

*  Erarbeitungenes Aktiongplanes zur Verbesserung der Situation des Agrotourismus
in der Schweiz.

2 Arnold, Klaus und Chrigian Staudacher (1981): Urlaub auf dem Bauernhof. @ ne empirische Untersuchung der
Struktur und Entwicklung ener spezifischen Erholungsform und ihrer Auswirkungen auf die Land- und
Forstwirtschaft in Niederdsterreich, Wien.
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3 Methode

Die Sudie stiitzt sich in erster Linie auf Literatur- und Internetrecherchen, sowie auf Td efon-
interviews und auf einen Workshop.

In einem ersten Schritt wird die Lage des Agrotourismus in der Schweiz untersucht : Wel ches
sind die gegenwértigen Anbieteror gansi ationen ? Wieviele Anbieter vereinigen sie ? Wel ches
sind die Erfolgs- und M isserfolgsfaktoren fur die Entwicklung des Agrotourismus ? Diese
Fragestdlungen wurden bereits in zahlreichen Sudien und Diplomarbeiten, welche zwischen
1995 und 2002 erstellt wurden, behandelt (vd. Literaturangaben im Kapitd 11.2). Diese In-
formationen werden aktudisiert und durch die Hauptakteure des Agrotourismus in der
Schweiz vdidiert, um einen Konsens Uber die aktuelle L age zu erhaten und anschliessend auf
einer gemeinsamen Basis eine Strateg e erarbeiten zu konnen.

Die Andyse der Nachfrage im Bereich A grotourismus sttitzt sich auf eine Literaturrecherche.
Untersuchungen zu den Trends und Perspektiven des Tourismus im Allgemeinen bestehen be-
reits und missen an die besondere Stuation des Agrotourismus angepasst werden.

Schliesslich wird in eéinem Workshop, der im Juni 2008 stattfindet, ein Aktiongplan fir den
Agotourismus in der Schweiz erarbeitet. Dieser legt das weitere Vorgehen fest.
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Abbildung 1: Flow-Chart der Arbeitschritte dieser Studie

Septenmber 2008

I nternet

Literatur

Quéle Eigene Darstdlung

N~/

Qe
|

Telefongesprache

l

Gefetigte
Hypothesen

l

W orkshop

l

Bericht




Der Agrotourisimus in der Schweiz September 2008

4 Trends in der Nachfrage

4.1 Generelle Entwicklungen im Tourismus

Der Tourismus ist ein Wachstumsmarkt. Dies wird durch die Zahlen internationaler Ankiinfte
veranschaulicht. Im Jahre 1970 waren es 240 Millionen Touristen, 2003 bereits 703 Millio-
nen. Die Prognosen fur die Zukunft gprechen von 1 Milliarde im Jahre 2010 und 1,6 Milliar-
den 2020.°

Die Sudien uber Trends und zukunftige Entwicklungen im Tourismus sind zahlreich. Das
Trendforschungsunternehmen Gottlieb Duttweller Institut ha anlésslich des siebzigjéhrigen
Bestehens des Reisebiiros « Kuoni » im Jahre 2006 eine Sudie Uber die dlgemeinen Zu-
kunftgrends im Tourismus veroffentlicht. Nachfol gend werden die wichtigsten Erkenntnisse
aus dieser Studie, welche auch fir den A grotourismus relevant sind, zusammengefasst.

In der Gesdlschaft finden zahlreiche Entwicklungen stait. Zu denjenigen, welche den Tou-
rismus der Zukunft am ehesten beeinflussen werden, zdhlen :

+ dieUberaterung der Gesellschaft,
e diezunehmende Individualisierung,

*  das Aufkommen von neuen Familienstrukturen (Eineltern- oder Patchworkfami-
lien),

* @enwachsendes Bawusstsein fur die Gesundheit,

e dieZunahme der Rolle von 6kologischen, ethischen und soziden Werten.

Die Studie identifizierte eine Reihe von M ativen, welche Ferienreisende berets heute antrei-
ben und in Zukunft noch wichtiger werden dirften :

e Erholung Suche nach konzentrierter Erholung, Entspannung und Regeneration. Fe-
rien as emotionale M edizin gegen Erschopfung, Stress und Depressionen.

o Sdbsterfahrung Suche nach neuen Erf ahrungen und Empfindungen. Um sich zu
finden. Nicht neue Orte, sondern mit neuen Augen sehen.

3 http://www.worl d-tourism.org/market _research/ fact/market-trends.htm, Abrufdatum 26.02.2008.
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e Ablenkungund Vergntigen: Suche nach Vergniigen, Sport, Spid, Abwechslung
und Ausbruch aus dem Alltag. Um sich zu verlieren.

e Abenteuer: Suche nach Abenteuer und Auseinandersetzung mit dem Fremden. Be-
freiungvon der Begrenztheit des Bekannten und Eigenen.

¢ Zusammensen: Suche nach Liebe und Zusammensein mit Partner, Partnerin, Fami-
lien und Freunden.

e Sinngebung: Suche nach Sinn, Glick, Erlésung und Transformation. Reisen, um
Teil von etwas Grosserem zu werden und seinen Weg zu finden.

4.1.1 Generelle Zahlen zum Tourismus

Geméss der Satistik des Schweizer Tourismus-Verbands' betrugen die Gesamteinnahmen aus
dem Tourismus im Jahre 2004 21,6 M rd. CHF oder 4,8 % des Bruttoinlandprodukts”® In der
Hotellerie zahlte man 2007 36,4 Mio. Logernéchte.® Die Logiernachte in der Parahotellerie
werden ledigich geschézt und bewegen sich in der gleichen Grdssenordnung wie diejenigen
in der Hotellerie. Die Gesamtzahl aller Ubernachtungen belauft sich fiir das Jahr 2005 auf ge-
schétzte 65Mio.

4.2 Erwartungen der Nachfrageseite im Agrotourismus

Zu den Erwartungen der Touristen in Bezug auf den Agrotourismus existieren keine Studien
aus der Schweiz. Die Autoren der Studie sind sich bewusst, dass ene bessere Kenntnis des
Zidmarktes sehr wiinschenswert ig. Eine reprasentative Untersuchung hétte jedoch den Rah-
men dieser Sudie gesprengt.

Dasich die Erwartungen der Touristen in der Schweiz nicht grundsétzlich von den Erwartun-
gen der Touristen in andern Landern unterscheiden, und da auch im A grotourismus zahlreiche
Géste aus dem Ausland kommen, ist es gerechtfertigt, fUr die Untersuchung der Erwartungen
auslandische Sudien heranzuziehen.

Im Auftrag des deutschen Bundesministeriums fur Erndhrung, Landwirtschaft und Verbrau-
cherschutz erstdlte das Ingitut fur Tourismus- und Béderforschung in Norddeutschland eine

* Schweizer Tourismus-Verband 2008, 6.
> Neuere Zahl en hierzu liegen nicht vor, da die Einnahmen seit 2005 nicht mehr geschétzt werden.
6 http://www. bfs.admin.ch/bfs/port d/de/i ndex/themen/10/01/key. html, Abrufdatum: 14.04.2008.

10



Der Agrotourisimus in der Schweiz September 2008

Sudie Uber den Agrotourismus in Deutschland.” Die Sudie diedert sich in ene Andyse der
Nachfrage, welche in den fol genden Kapiteln kurz dargestelt wird, und eine Analy se des An-

gebots.

Im Auftrag des Osterreichischen Bundesministeriums fur Land- und Forstwirtschaft, Umwelt
und Wasserwirtschaft fuhrte das Osterreichische Institut fir Familienforschung der Universi-
ta Wienim Jahre 2007 eine Sudie unter dem Titd « Urlaub am Bauernhof aus der Sicht von
Gasten und Anbietern » durch.®

421 Wer verbringt seine Ferien auf dem Bauernhof ?

Kurz zusammengefasst machen vor allem Familien mit Kindern Urlaub auf dem Bauernhof,
wobe sowohl die Géaste wie auch die Anbieter den Bauernhof mit Natur und Tieren sowie mit
Ruhe und Entspannung assoziieren. Aufgrund des spezifischen Géstesegmentes sind die Ta
gesausgaben der Gasteim Verdgech zu anderen Reisen tiefer. Bei den Aktivitéten stehen vor
dlem naturnahe, ruhige Beschéftigungen im Vordergrund, Sport gielt eine untergeordnete
Rolle. Veralgemenert winschen sich die Urlauber viefdtige Aktivitéen in der Region und
einen 6kologischen L erneffekt.®

" Grimm e &. 2006,
8 Cizek 2007.
o Flury 2007.

11
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4.2.2 Urlaubsmotive

Abbildung 2: Urlaubsmotive der Bauernhof- / Landurlauber in Deutschland

Qudle Grimmet al. 2006: 29.

Die dsterreichische Studie von Cizek™ fragte diejenigen M enschen, wel che bereits mindes-
tens einen Urlaub auf dem Bauernhof gemacht haben, nach ihren M otiven, erneut einen sol-
chen Urlaub zu unternehmen. Zu den wichti gsten Nennungen zéhl en:

» Positive Erfahrungen am Urlaubsort,

* Bauernhof ds Urlaubsform fir die ganze Familie,

» Erlébnis- und Lernstéte fur Kinder,

e Bauernhof ads Ort der Entlastung fur Eltern,

e Ort der Ruhe und Entgpannung fur Erwachsene,

* Naturprodukte as wichtige M arkierungen des Urlaubs.

10 cizek, 2007,

12
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Der am haufigsten genannte Kritikpunkt bezog sich auf die Ausstattung der Wohnungen. ™

M Cizek e d. 2007, 59

13
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4.2.3 Erwartungen

Abbildung 3: Erwartungen der Bauernhofurlauber in Ogerreich

Qudle Cizek e al. 2007: 146.

14
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Abbildung 4: Asoziationen mit Urlaub am Bauernhof be potentidlen Géaden in
Ogerreich

Qudle Cizek e al. 2007: 93

Studien aus Frankrei ch bestétigen im Wesentlichen die hier gemachten Aussagen.

Direkt verbunden mit den (Quadlités-) Angrichen der Géste stellt sich die Frage nach der
Zahlungsbereitschaft der Géste. In der nachfol genden Abbildung sind die in der deutschen
Sudie zum Urlaub auf dem Bauernhof erfassten Preis-Quditésvorgedlungen der Urlauber
auf dem Bauernhof dar gestellt.

15
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Abbildung 5: Zahlungereitschaft und Erwartungen an die Qualitat

Qudle Grimmet al. 2006: 76.

Gesamthaft ist der M arkt Urlaub auf dem Bauernhof als (sehr) preissensibd zu bezeichnen.
Insbesondere sind die patentiellen Géste noch stérker auf den Preis sowie die Qualitét fixiert
as die bisherigen Urlauber. Diese sind bereits bel den heutigen Gastenim Vergeich zu ande-
ren Reisen geringer: Die deutschen Gaste geben im Mittel pro Tag 49 Euro aus, im Inland
sind es 36 Euro, im Ausland 62 Euro. In Osterreich liegen die Tagesausgaben der Urlauber
auf dem Bauernhof in der Sommersaison bel 72 Euro und damit unter den durchschnittlichen
T ages-Gasteausgaben aler Urlaubskategori en von 106 Euro pro Person und Aufenthatstag ™

4.2.4 Nachgefragte Leistungen

Be einer Umfrage in Frankre ch gaben 50 % der Befragten an, schon einmal eine Dienstleis-
tung von einem Bauern in Anspruch genommen zu haben. Zu den bevorzugten Dienstlestun-

2 Eury 2007,

16
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gen gehoren die Direktvermarktung, die Verpflegung, B etriebsbesichtigungen, sowie Aktivi-
taten wie beispidsweise Reten, Jagd oder Fischfang.

Abbildung 6: Nachgefragte Leigungen der Osterreichischen Gage

Qudle Cizek e al. 2007: 100.
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Abbildung 7: Von den Gagen in Ogerreich gewiinschte Verpflegungsform

Qudle Cizek e al. 2007: 105.

4.2.5 Produktanforderungen

Hier wurde untersucht, wie man Géste, die noch nie Ferien auf enem Bauernhof verbracht
haben, fur diese Url aubsart gewinnen kann.

Jewells ein Funftel der Befragten liesse sich von vidfdtigen Veranstatungen in der Region,
vom Einblick in die landwirtschaftliche Produktion oder von attraktiven Wel Inessangeboten
zu einem Urlaub auf dem Bauernhof / Lande locken. | mmerhin jeder sechste Befragte emp-
findet die biologsche Bewirtschaftung des Bauernhofs as ermunternden Faktor, jeder siebte
winscht sich gezidle Angebote fir Senioren. Es zeichnen sich aber auch unterschiedliche
Préferenzen bestimmter Altersgruppen ab:

e Fir Personen im Alter von 30 bis 39 Jahren sind beispielsweise vielfdtige Veran-
statungen und Besichti gungsangebote in der Regon, Angebote fur ,Alleinreisende’ mit

18



Der Agrotourisimus in der Schweiz September 2008

Kind, Wellness, Okobauernhtfe sowie Sport und Kreativitat wichtiger as fiir den Durch-
schnitt der Befragten.

e DieAltersguppeder 40 bis 59-Jahrigen schétzt viefdltige Veranstaltungen, attrak-
tive Wellnessangebote und besonderen Komfort, fur den sie auch zu zahlen bereit ist.

» Die Uber 60-Jéhrigen wirden sich dagegen eher durch spezidle Angebote fir Senio-
ren und Behinderte (Barrierefreheit!) angesprochen fihlen.

Abbildung 8: Wichtige Produktanforderungen von potentielen Kunden in Deutschland

Quédle Grimm et al. 2006: 55.
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Abbildung 9: Auswahlkriterien dgerrechischer Gagefir die Unterkunft

Qudle Cizek et al. 2007: 92
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Abbildung 10: Auswahlkriterien 6gerrei chischer Gagefur diel nfragruktur

Qudle Cizek et al. 2007: 95

4.2.6 Wachstumspotentiale

Dieses Kapite geht der Frage nach, welche Bevdlk erungsschichten fur die Akquisition von
Neukunden am interessantesten sind. Demnach lohnt es sich an meisten, bel den 30- bis 49-
jahrigen aus Kleinstadten und mit mittlerem Einkommen zu werben.

Als wichtigste Urlaubsmotive fir potertidle Kunden nennt die Sudie von Grimm et al. das
Erleben von Natur, schonen Landschaften, reiner Luft und sauberem Wasser.™® (Grimm ¢t 4.
2006: 51).

Soeziel zum Thema Wachstumspatentide wurde an der Uni Géttingen eine Sudieverfasst.

13 Grimm et 4. 2006, 51
14 Mayer e d. 2007.
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Abbildung 11: Sozodemographie und Herkunft der Kunden, weche en
Wachsumspotential flr Urlaub auf dem Bauernhof / Lande bilden

Quédle Grimm et al. 2006: 50.

Potential Gesundheitsurlauber

In Deutschland bieten rund 300 Héfe Gesundheitsdienstleistungen in Form von Wasser-
Wedlness, Wassertreten, Tautreten, Kréuter- oder M olkebadern an. Jewells rund 100 Betriebe
bieten ihren Gésten ,Natur-Welness® in Form von Kréuter-Anwendungen, Heub&dern, Na-
tur-Kosmetik etc., aber auch ,Unterricht oder Seminare”, d.h. Di&-Erndhrungsberatungen o-
der Kochkurse, Krauterkunde, Naturmedizin etc. Ferner existieren auch spezidle Entspan-
nungsangebote wie M assagen, M editationen, Yogausw. ™

15 Bayerische Landesanstdt fuir Landwirtschaft 2004, 30.
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4.2.7 Informationskanale

In Deutschland méchten die Touristen ihr Informationsbedirfnis bel der Reisevorbereitung
fast zur Ha8lfteim Reiseburo stillen. Jeder Dritte mochte dazu das Internet zu Rate ziehen. U-
ber Tageszeitungen und Zetschriften mdchten sich 29 % der Interessenten informieren. Zu
den sonstigen Informationsquellen, welche zum Thema Urlaub auf dem Lande bei gezogen
werden, zéhlen die M und-zu-Mund-Pragpaganda, Prospekte (Gastgeberverzeichnisse, Haus-
progpekte, Informationen der jeweiligen Anbietervereinigungen oder der Buchungskatalogder
DLG), sowie der Besuch ener M esse (z.B. Gruine Woche). Diese Informationsmoglichk eiten
interessieren 37 % der befragten Personen.™®

Auch die Osterreichischen Géste wurden nach den verwendeten Informationsquellen befragt.
Die Ergebnisse werden in der fol genden Abbildung dar gestellt.

18 Grimm et 4. 2006, 59
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Abbildung 12: Informationsquel len fur oderrei chische Gaste

Qudle Cizek e al. 2007: 172

Auch der Verein ,Ferien auf dem Bauernhof* hat in seinem Geschéftsbericht fur das Jahr
2006 andysiert, wie die Géste auf sein Angebot aufmerksam geworden sind.
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Abbildung 13: Informationsquel len fur Gage von ,, Ferien auf dem Bauernhof* (Schweiz)

Qudle Darstdlung von Kindlimann 2007, 5 in Anlehnung an Barth 2007h.

4.2.8 Schlussfolgerungen fir die Schweiz

Im Verdeich mit der Stuation des Agrotourismus in Deutschland und in Osterreich, welcher
die Basis fir die in diesem Kapite vorgestelten Sudien bildet, présentiert sich der Agrotou-
rismus in der Schweiz zur Zet noch in enem vid bescheideneren Rahmen. Dennoch kdnnen
aus diesen Sudien auch fir die Schweiz wichtige Erkenntnisse gezogen werden.

Zuoberst auf der Wunschliste der Géste stehen die Entspannung und der Abstand vom Alltag.
In der Schweiz bestehen sicher gute Voraussetzungen, um diesen Bedirfnissen nachzukom-
men, doch ist es wichtig, dass sich auch die Anbieter bewusst sind, dass vide Géste auf der
Suche nach Idylle sind.

Die Géste wollen jedoch nicht nur einfach ihre Ruhe haben, sie sind auch interessiert daran,
maoglichst vielféltige Einblickein die L andwirtschaft zu erhadten. Auch hier sind die Anbieter
aufgefordert, ihren Gésten die verschiedenen Bereiche des Betriebes zu zeigen und zu erkl&
ren.
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Als besonders interessante Zielgruppe gelten die 30- bis 49-Jdhrigen aus Kleinstédten mit
mittlerem Einkommen, denn unter ihnen finden sich die M eisten, welche zwar noch nie Fe-
rien auf dem Bauernhof gemacht haben, sich das aber in Zukunft gut vorstelen konnen.
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5 Situation des Angebots in der Schweiz

5.1 Allgemeine Bemerkungen

In einem Artikel aus dem Jahre 1994 z&hlt der Tourismusforscher Bernard Lane enige
Grundvoraussetzungen fur die erfol greiche Etablierung eines agrotouristischen Angebots auf :
«a powerful combination of smadl farm size, interesting scenery, closeness to markets, tradi-
tiona town/country links caused by late migration from the countryside to city regons [...]
and the tradition of effective and interventionary locad government and co-operative move-
ments »."” Diese Faktoren treffen ale auf die Schweiz zu. Schaut man jedoch auf die Misser-
folgsfaktoren, welche in demselben Artikd genannt sind, so werden sodeich auch enige der
Grinde sichtbar, warum sich der Agrotourismus in der Schweiz bisher nicht in grésserem
Ausmeass entwickeln konnte : « co-opresatives, loca councils and tourist boards which did not
help with marketing and infrastructure provision ».*®

Verdecht man die Situation des Agrotourismus in der Schweiz mit derjenigen in den umlie-
genden Landern, so fdlt auf, dass dieser Wirtschaftszweig hierzulande noch nicht besonders
qut ausgebildet ist. Diestaistischen Datenzum Agrotourismus in der Schweiz sind zwar nicht
ganzlich inexistent, im Verd eich zum Ausland jedoch mager.

In der Vollerhebung der Landwirtschaftsbetriebe, welche jedes Jahr vom BLW durchgefiihrt
wird, finden sich keine Fragen zu Nebentétigkeiten, dain dieser Erhebung nur direktzahlungs-
relevante Sachverhalte erfasst werden. Um diese Informationsliicke zu flllen, fuhrte das BFS
in den Jahren 2003 und 2005 Zusatzerhebungen bel ener Sichprobe von rund 10'000 Betrie-
ben, d.h. etwaeinem Sechstel der Grundgesamtheit durch.™ In diesen Zusatzerhebungen wur-
de unter anderem nach Aktivitéten der innerbetrieblichen Diversifikation gefragt. Die fur den
Agrotourismus relevanten Zahlen sind in fol gender Tabell e zusammengef asst.

7 ane 1994, 18
18 Ebenda

19 Die Resultate von 2003 wurden publiziert in: Bundesamt fir Statistik (2004), jene von 2005 in: Bundesamt fir
Statistik (2007D).

27



Der Agrotourisimus in der Schweiz September 2008

Tabdlel. Anzahl der Bdriebe, welche Agrotourismus betreiben

2003 2005

Fremdenverkehr, Beherbergungund | 2986 (+/- 311) -
songige Freizeitaktivitéten

Freizeitangebote - 3771 (+/- 437)

Sonstige 6810 (+/-446) -

Qudle Bundesamt fir Satistik 2004: 93 und 2007h: 6. DieZahl in Klammern beze chnet das
95 %-Vertrauensintervall der Schatzung

Die Zahlen von 2003 und 2005 sind nicht miteinander ver glei chbar, dasie auf eine andere Art
erhoben wurden. 2003 wurde die Frage gestellt, ob neben einem Kataog von 8 Kategorien
innerbetrieblicher Diversifikation noch sonstige Aktivitédten in der Diversifikation durchge-
fuhrt werden, diese Frage konnte lediglich mit « Ja» oder « Nein » beantwortet werden. Im
Jahre 2005 mussten diese sonstigen Tétigkeiten mittels Freitext konkret angegeben werden,
worauf sie bel der Auswertung der Fragebdgen reklassifiziert wurden.® Daher kann aus obi-
gen Zahlen nicht auf die Entwicklung des Agrotourismus zwischen 2003 und 2005 geschlos-
sen werden.

In der zentralen Auswertung von Buchhaltungsdaten, welche von Agroscope Reckenholz-
Tanikon durchgeftihrt wird, werden Daten zum Umsatz in der Paral andwirtschaft erfasst. Den
Daten liegt eine nicht zufélige Sichprobe von rund 3'000 Betrieben zu Grunde, weshab die
nachfol gend vor genommenen Berechnungen nur as Schétzungen angesehen werden durf en.

Tabdle2. Geschédtzter Umsaz durch agrotourigische Aktivitéten inMio. CHF

2003 2004 2005 2006
Ferien auf dem Bauernhof 3,3 3,6 4,3 5,8
Schlaf im Stroh 18 18 15 18
Gastwirtschaft 23,1 28,4 24,2 25,5
Schul e auf dem Bauernhof 0,3 1,0 1,8 15
Totd 28,4 34,8 31,8 34,6

Qudle Agroscope Reckenholz-Ténikon 2008, & gene Berechnungen.

20 Mndliche Mitteilung von Florian Keller vom Bundesamt fiir Statistik, 01.04.2008.
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Es handelt sich hierbel um eine Hochrechnung der 3000 Betriebe auf die Gesamtheit dler
Bauernbetriebe in der Schweiz. Dabel wurde mangdls anderer Schézungsmoédichkeiten da
von ausgegangen, dass die Betriebe, wel che ein agrotouristisches Angebot aufweisen, in der
Stichprobe proportiond vertreten sind. Wegen fehlender statistischer S gnifikanz ist es nicht
madglich, die Umsatzzahlen pro Betrieb zu berechnen. Auch ene Kombination mit den Daen
aus der Tabelle 1 ist nicht zuléssig, da ein Betrieb dechzeitig mehrere agrotouristische An-
gebote fuhren kann.

Weiter gehende statigtische Daten, wie sie aus Deutschland und Ogterreich vorliegen, sind fiir
die Schweiz nicht verfigbar. Winschenswert sind insbesondere Angaben zum Umsatz pro
Betrieb und Art des Angebotes, zur Zahl der Géstebetten und der Logiernachte, zur Auslas-
tung, sowie eine Abschézung der durch den Agotourismus generierten regonaen Wert-
schopfung. Erst diese Zahlen ermddichen es, die wirtschaftliche Bedeutung des Agrotouris-
mus in der Schweiz in vollem Umfang darzustelen.

Gegenwartig existieren in der Schweiz dre nationale Anbietervereinigungen, welche im
Agotourismus tétig sind : « Ferien auf dem Bauernhof », « tourisme-rural.ch » und « Schl af
im Sroh ! ». Die M arktdurchdringung dieser Vereine ist jedoch relativ gering, da zahlreiche
Anbieter nicht Mitdied dieser Vereine sind. Daneben besteht eine Vielzahl agrotouristischer
Initistiven auf regonder oder lokaer Ebene. Diese sind jedoch nur tellwese in die klassi-
schen touristischen M arketingkanéle eingebunden und deshab fir patentielle Kunden oft nur
schwer oder Uberhaupt nicht auffindbar.

Die von den Anbietervereinigungen publizierten Mitdieder- und Ubernachtungszahlen zei-
gen, dass nach ener Phase des Aufschwungs in den 1990er Jahren die M itgiederzahlen in-
zwischen riicklaufig sind, wahrenddem die Ubernachtungszahlen mehr oder weniger konstant
blelben. Sark zugenommen haben die Homepages der privaten Anbieter, was darauf hin-
weist, dass das Internet als Kommunikationskana i mmer wichtiger wird.

5.2 Kurzer geschichtlicher Abriss

Die Anfange des A grotourismus rei chen in die S ebziger Jahre des ver gangenen Jahrhunderts
zuriick. Der Beginn der Institutiondisierung des A grotourismus erfolgte im Jahre 1979. Die
wichtigsten M ellensteine des Agrotourismus in der Schweiz sind:
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« 1975- 1979 : erste Versuche, den Agrotourismus im Tessin zu etablieren®,
e 1979: Grindung der association neuchéateloise du tourismerural,

e 1980 : Grindung der Fédération du tourisme rura de Suisse romande, welche die Verei-
nigungen aus Freiburg, der Waadt und von Neuenbur g umf asst,

e 1988 : Grindungvon , Ferien auf dem Bauernhof*,

e 1994 : Grindungvon « Schlaf im Sroh ! / Aventure sur lapaille »,

e 1994 : Grindungvon Touruva, associ aion vaaisanne du tourismerural,

e 1995-2002 : Rego Plus Projekt TouLaRe,

e 1997 : dieUnione Contadini Ticinesi begnnt, sich fir den A grotourismus zu engag eren,

e 1998-2002 : Rego Plus Projekt Agriturismo : prodotti e servizi der Unione Contadini Ti-
cinesi®,

e 2000 : Begnn der kantonalen Férderung des A grotourismus im Tessin,

* 2000 : Begnn der agrotouristischen Tétigkeiten bel A groimpuls/ BV,

e 2000-2001 : Netzwerk Landlicher Tourismus, an welchem fol gende Or ganisationen be-
telig waren : SAB, AGORA, AGRIDEA Lausanne, SBV, STV, Alpenbiiro,

e 2002 : Grindung des Centre romand de compétences du tourisme rural (CRCTR),
«  2002-2006 : Rego Plus Projekt CRCTR?,

« 2002-2004 : M ationen und parlamentarische Initiativen, welche 2007 zu einer Anderung
der Bezs}immungen Uber das Bauen ausserhalb der Bauzonen i m Raumplanungsgesetz
fuhren™,

e 2004 : Grindung der Plattform Agrotourismus beim SBV,
e 2005 : Grindungvon tourisme-rural.ch als Nachfol ger des CRCTR,
e 2007 : Begnn der kantonden Forderung des A grotourismus im Wallis,

e 2007 (31.05.) : Eingabe eines Finanzhilfegesuches fir ein nationales A bsatzforderungs-
projekt durch Agroimpuls an das BLW,

e 2007 (13.06.) : Agroimpuls gibt das Buch « Erl ébnis Bauernhof » heraus, 13 Kapitel, 372
Betriebe,

e 2007 (30.11.) : Bewilligungdes Finanzhilfegesuches durch das BLW.

2L Harrchen 1999, 30.

2 www. regioplus.ch/rpd_Agriturismo.html, Abrufdatum: 04.03.2008.

= www. regioplus.ch/rpd_tourisme rurd.html, Abrufdatum: 31.03.2008.

24 Eine Zusammenstd lung dieser Vorstosse findet sich auf www.sz.ch/vernehmlassung/pbg beri cht.pdf, Seite 3,
Abrufdatum: 27.03.2008.
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5.3 Struktur des Angebots

531 Nationale Anbieter

Auf nationder Ebene existieren im Jahre 2008 drei Vereine, die hauptséchlich im Agrotou-
rismus téig sind: der Verein « Ferien auf dem Bauernhof », der Verein « Schlaf im Stroh ! /
Aventure sur la paille» und der Verein « tourisme-rurd.ch ». Mitdieder dieser Vereine sind
zum grossen Teil oder ausschliesslich Bauernbetriebe. Die Vereine kiimmern sich hauptsach-
lich um die Werbung, die Qualitétssicherung und das Gewinnen neuer M itgi eder.

Um die Ausbildung der Anbieter, die Werbung, die Vermarktung des Angebotes und die Qua
lit&tssicherung zu gewdhrleisten, sind die Vereine Partnerschaften mit andern Organisationen

eingegangen.

In den folgenden Abschnitten werden die Zide und die Geschichte der drei wichtigsten im
Agrotourismus tétigen Anbieteror ganisationen der Schweiz darge egt.

Ferien auf dem Bauernhof

Dieser Verein wurde im Jahre 1988 gegrindet. Der Grindung waren Uber ein Jahrzehnt lang
agrotouristische Aktivitaten auf privater Basis voraus gegangen. Sein Sitz befindet sich in
Altnau/ TG. Der Vorstand des Vereins besteht aus 7 bis 9 Personen, darunter ist jeein Vertre-
ter des Reiseblros REKA und des Schweizerischen Tourismus Verbandes. Das Zid des Ver-
ens ist, die Beherbergungsmdglichkeiten auf Bauernhtfen in der ganzen Schweiz zu fordern
und zu vermarkten. Bisher war der Verein vor dlem in der Deutschschwelz aktiv, im Vor-
stand sitzt auch ein Mitdied aus der Romandie.

Erst nach langerem Zogern entschloss sich der Schweizerische Bauernverband (SBV) zu einer
Zusammenarbeit mit FeBa. Da FeBa von den M arketingstrukturen des SBV enttauscht war,
kindete der Verein jedoch berets kurz darauf den Vertrag mit dem SBV und arbeitet seit
1993 mit der Schweizerischen Reisekasse (REKA) zusammen®. Die REK A betreibt eine Bu-
chungszentrdefur FeBa Aus der Scht des A grotourismus muss die Zusammenarbeit mit der
REKA differenziert betrachtet werden. Eine zentrale Buchungszentrde bietet fur den Gast
den Vortel, dass seine Anfrage wahrend der gesamten Blrozet von einer kompetenten Per-

% |mboden 2001, 18
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son entgegen genommen wird. Fur den Anbieter fallt der Aufwand, welcher mit dem Ab-
schluss von Vertrégen und dem M anagement von Beschwerden verbunden ist, weg. Anderer-
sets entgeht dem Anbieter ein Tell der Einnahmen, die er as Provision der REKA abliefern
muss. Zudem st die REKA ene Organisation, welche im Ausland kaum bekannt ist und sich
somit weniger fur die Bearbeitung der ausl éndischen M &kte el gnet ds Schweiz Tourismus.

Aufgaben des Vereins (nach Satuten)®;

» Zusammenfassen der Angebote fir ,Ferien auf dem Bauernhof” in der Schweiz,
* Vermittlungvon ,Ferien auf dem Bauernhof“ Uber eine zentrae Buchungsstelle,
* Produktion und Vertrieb der Werbe- und Informationsmitte,

*  Maketingfir das Angebot,

* Interessenvertretung gegeniiber Tourismus und Landwirtschaft,

* Gewinnen neuer Mitdieder,

e Aus- und Weiterbildung der M itdieder,

e Kontrolleder Quditasstandards fur ,,Ferien auf dem Bauernhof”,

* Verlahen enes Gltesiegds.

% Senn 2007, 20.
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Abbildung 14: Entwicklung der Nachte und der Anzahl Anbieter bel ,Ferien auf dem
Bauernhof*
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Tabdle3. Kennzahlen von ,Ferien auf dem Bauernhof*
Umsatz 2006 2 Mio. CHF
Werbemittel Kataogin 65000 Exemplaren, Internetsete
Vertriebskanéle REKA, Schweiz Tourismus, M essen, landw. Kande

Qudle Angaben von ,, Ferien auf dem Bauer nhof*

Angebot und Kosten fur Vermieter:

Um be ,Ferien auf dem Bauernhof“ Mitdied zu werden, ist ene Eintrittsgeblhr von
250 CHF zu entrichten. Darin sind die Abnahme des Angebots sowie der erste Jahresbeitrag
enthalten. Ein Eintrag im Katdog und im Internetverzeichnis kostet 200 CHF pro Jahr. Bei
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der Vermietung von Wohnungen wird fur die M enrwertseuer, die Vermittlung und den Ver-
einsbeitrag eine Provision von 19 % verlangt, bei Zimmern betragt die Provision 11,5 %.2’

Schlaf im Stroh ! /aventure sur la paille

Die Anfénge dieser Organisation entstanden 1992 im Kanton Jura. Im Jahre 1995 erfolgiedie
Grundung des Vereins. Der Vorstand setzt sich aus 9 Landwirten zusammen. Die Ziele des
Vereins sind die Schaffung einer B eherber gungsangebots, das

e preiswert fir die Kunden ist,

» @nfach einzurichten ist und die Landwirte wenigkostet (die Investitionskosten be-
laufen sich im Mittd auf 600 CHF),

o flexibel ist und zukiinftigen Regementierungen angepasst werden kann.”®

Abbildung 15: Entwicklung der Nachteund der Anzahl Anhbieter bel ,, Schlaf im Stroh !
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Quéle Angaben von ,, Schlaf im Stroh! / aventure sur lapaill€'

27 E.Mail von RitaBath vom 23 Juni 2008.
28 Nicod 1999, 22
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Tabdle4. Kennzahlen von ,Schlaf im Stroh! / Aventure sur lapaillée

Umsatz 2006 KeneZahl
Werbemittd KeneInformation
Vertriebskandle Partnerschaft mit Langsamv erkehr

Quéle Angaben von ,, Schlaf im Stroh! / aventure sur lapaill€'

Angebot und Kosten fir Vermieter :

Die Eintrittsgebuhr bei « Schlaf im Stroh ! / aventure sur la paille» betrégt CHF 480. Diese
umfasst eine erste Qualitéskontrolle sowie Werbematerial, einen Katdog und Internetein-
trag. Danach fallen jahrliche Gebuhren in der Hohe von CHF 180 an, plus eine Taxe von
CHF 1 pro Ubernachtung®®

Gegenwartig sind Bestrebungen von schlaf im Sroh ! im Gange, mit Schweiz mobil zusam-
men zu arbeten, einem Projekt des Bundes und der Kantone zur FOrderung des Langsamver-
kehrs.®

Fédération du tourisme rural de suisse romande, tourisme-rural.ch

Dieser Verein wurde im Jahre 2005 in der Nachfolge des Centre romand de compétences du
tourisme rurd (CRCTR) gegriindet. Das CRCTR hate sich wahrend vier Jahren dafir einge-
setzt, die existierenden Strukturen zusammenzufihren, um eine Plattform fir den léndlichen
Tourismus in der Romandie zu schaffen.

Die Ziele® von tourisme-rural.ch sind :
e Zusammenfihrung und Unterstitzung der Anbieter von landlichem Tourismus in
der Schweiz,

*  Bildungvon Netzwerken mit den Vereini gungen, welche im Bereich des landlichen
Tourismus aktiv sind,

e FoOrderungder Qualitdt der Angeboteim landlichen Tourismus,

2 Senn 2007, 16.

30 \www. suissemobile.ch, Abrufdatum:01.04.2008

3 Source : statutsde I association tourisme-rurd.ch
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*  Erhdhung des Bekanntheitsgrades des Iandlichen T ourismus durch geel gnete M it-
te,

e Verbesserungdes Angebotes im [ andlichen Raum,

e Erhebungquantitativer und qualitativer Daten zum Angebot und zur Nachfrageim
landlichen Tourismus in der Schweiz,

e Den Berufsstand der im landlichen Tourismus T é&tigen verteidigen,

Dieser Veren besitzt ene Geschéftsstdlein Lausanne und eine im Tessin.

Tourisme Rurd ist ein umf assenderer Begriff as A grotourismus, da er samtli che touristischen
Angebote im landlichen Raum beinhadtet, und nicht nur diejenigen, wel che mit einem |land-
wirtschaftlichen Betrieb verknipft sind. Dies zeigt sich auch in der Definition ihres Angebo-
tes, denn es umfasst sowohl Unterkiinfte bel Landwirten as auch bei Nichtlandwirten im
landlichen Raum, ferner Landgasthofe, Ferienlager und Campings.

Eine Internetrecherche, we che am 16.04.2008 durchgeftihrt wurde, ergab fol gende Kennzah-
len: In der Datenbank waren insgesamt 264 Adressen verzeichnet, davon 106 Angebote auf
dem Bauernhof, von diesen betrafen wiederum 33 das Schlafen im Sroh. 5 Angebote waren
auf einer Alp angesiedelt.

Aus dem Jahresbericht 2007 folgt, dass 74 % der Anbieter in der Romandie angesiedelt sind,
14 % im Tessin und 12 % in der Deutschschweiz. Im Jahr 2007 wurden im Tessin 17 neue
Anbieter rekrutiert, in der Romandie 13 und in der Deutschschweiz 7. Im Gegensatz zu den
andern Anbieteror ganisationen konnte tourisme rural die M itgiederzahl noch erhéhen. Unklar
ist jedoch, wievid e der Neumit glieder den A grotourismus betreffen und wieviele davon Dop-
pemitgiedschaften bei zwe Anbieteror ganisationen sind.

Die Einnahmen von tourisme-rurd.ch stammen neben den M itdiederbeitragen von den Kan-
tonen der Romandie, die sich mit je ca. 60'000 Fr. beteiligen.

Tabdle5. Kennzahlenzu ,tourisme-rura.ch

Umsatz Kene Zahl
Werbemittd Nur Internetseite, Progpekt
Vertriebskandle Internet, Progpekt bel Tourismusbiiros

Qudle Angaben von ,, tourisme-rural .ch®
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In den Jahren 2003 bis 2005 gab tourisme-rural.ch einen Kataog in einer Auflage zwischen
30'000 und 35'000 Stiick heraus.* Dieser wurde durch die M ittel aus dem Regio Plus Projekt
finanziert. Da dieses Projekt inzwischen ausgelaufen ist, wird das Angebot seither nur noch
auf einer Internetseite publik gemacht..

Die M itgiederbeitrage be tourisme-rura.ch betragen 150 CHF im ersten Jahr und 100 CHF
in den Folgg ahren.®

Weitere Organisationen

Neben den drei genannten Vereinen existieren weitere Organisationen auf nationaer Ebene.
Der Agrotourismus stellt zwar nicht ihr priméres Geschéftsfeld dar, doch finden sich unter ih-
ren Angeboten auch agrotouristische Betriebe. Die bedeutendsten dieser Organisationen sind
Bed & Breakfast Switzerland und Gites de Suisse. Daneben existieren zahlre che weltere pri-
vate Initiativen, deren Bedeutung aber insgesamt sehr gering sein dirfte. Als Beispid fir eine
solche Initiative wird Trekking and Schweiz kurz vorgestdlt.

Bed & Breakfast Switzerland ist eine GmbH und vergeht sich ds Dachorganisation der
Schweizerischen Bed and Breskfast Anbieter. Ihre Aktivitdten umfassen laut der Homepage
der Organisation « Information, Promotion, Herausgabe des j&hrlichen «Bed and Breekfast
Switzerland Guide» sowie Quadlitétssicherung». Die Suchfunktion auf der Homepage
www.bnb.ch erlaubt eine gezielte Auswahl der Unterkunft nach Typ. Unter der Kategorie
« Bauernhof » finden sich 81 von insgesamt 697 Angeboten (Stichtag: 22. Februar 2008).

Der Verein Gites de Suisse vermittdt Privaizimmer. Er gbt einen Fuhrer unter dem Namen
« La Quisse Intime» heraus, der zuletzt 2004 in der zweiten Auflage erschienen ist. Er liegt
nur in gedruckter Form vor und ist nicht Gber das Internet einsehbar. Der letzte auf der Home-
page abrufbare Newsletter datiert vom August 2003. Darin wird in einem exemplarischen
Portré ein agrotouristisches Angebot vorgestdlt. Ansongen finden sich aber auf der Home-
page keine Angaben Uber A grotourismus.

Die Organisation Bioterra, welche den biologschen Landbau fordert, bietet Ferien auf dem
Biohof an. Bis im Jahre 2000 vertffentlichte Bioterra jahrlich einen Katalog mit bis zu 140

%2 CRCTR 2007, 3
3 CRCTR 2007, 7.
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Eintragen.* Die Publikation des Katalogs wurde inzwischen eingestellt. Im Jahre 2003 er-
schien ein Fihrer mit dem Titel « Ferien auf Biohdfen in der Schweiz und Ogerreich ». Die-
ses Buch ig mittlerwelle vergriffen. Auf der Homepage von Bioterra findet sich ein Link zur
Organisation biohoefe.de, wel che ihrerseits eine Liste von 12 Biohtfen in der Schweiz verof-
fentlicht hat, die Ferien anbieten. Zahlenméssig ist das Angebot sehr klein, eine Kooperation
mit andern agrotouristischen Organisationen wurde bisher abgelehnt, da Bioterra keine Ver-
mischung des biologschen Angebots mit Angeboten aus der konventionelen L andwirtschaft
wunscht.

Die Seite www.knospehof.ch, welche von Biosuisse betrieben wird, vermarktet ebenfalls den
biologschen Landbau. Unter der Rubrik « Unterkinfte » finden sich 30 Angebote, « Gastro-
nomie » listet 113 Adressen auf, « Freizeit + Erlebnis » gar 135 (Stichtag : 03.06.2008).

Die Internetseite www.trekkingland.ch bietet primé eine Linksammlung zu verschiedenen
Themen rund ums Wandern und um Outdoor-Aktivitéten an. Unter der Rubrik « Schlafen im
Sroh! » finden sich insgesamt 3 Eintrége.

Daneben existieren im Agrotourismus noch weitere Akteure, mit wel chen die Anbieteror gani-
sationen zusammenarbeiten :

* Vereing we chesich der Vermarktungvon Produkten widmen (z.B.
www.regonaprodukte.ch),

e Organisationen, welche Qualitétssicherung und Tourismusmark eting betreiben, so-
wohl auf nationder as auch auf kantonaer Ebene.

e Organisationen, welche sich um die Ausbildung der Anbieter und die Unterstitzung
von Projekten kiimmern, sowohl auf nationaler (AGRIDEA), ds auch auf kantona
ler Ebene.

Das Projekt ,,Hospitdity in Rura Tourism‘, welches vom européischen Gemeinschaftspro-
gamm fur berufliche Bildung ,Leonardo da Vinci* finanziert wird, ha im Jahre 2003 den
Aufbau des Rurd Tourism Internationa-Training Network (RTI-TN) ermédicht. Es handelt
sich dabei um ein Netzwerk von Organisationen die in 25 Landern in der landwirtschaftlichen
Ausbildungtétig sind. Die Schweiz ist M itgied dieses Netzwerkes und hat in diesem Rahmen
11 thematische Papiere ausgearbeitet. Das RTI ig en gemeinschaftliches Projekt, dessen In-
halt mit den Srategien aller Partneror ganisationen harmonisiert ist.

34 | mboden 2001, 26,
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M omentan sind in einigen Kantonen Bestrebungen im Gange, die Tellnahme an regionaen
Projekten im Bereich A grotourismus as auch den Zugang zu Krediten von einer minimaen
agrotouristischen Aushildung der Lestungserbringer abhdngg zu machen. Auch in der EU
werden dhnliche Uberlegungen angestellt. Um eine enheitliche Ausbildung auf nationa er
Ebene zu garantieren, plant nun Agidea, auf der Grundlage des RTI, einen minimalen Stan-
dard zu entwickeln, welcher von den Kantonen angepasst und Ubernommen werden kann.
Diese Vorgehensweise wirde auch die bisherigen Errungenschaften und Ausbildungen im
Bereich Agrotourismus berticksichtigen. Die Arbeitsgruppe wird Mitarbeiter von A gridea,
Berater im Bereich A grotourismus und Vertreter aus der Tourismusbranche umfassen. Es ist
vorgesehen, die Schlussfol gerungen und Empfehlungen in der Schweiz as auch innerhab des
RTI auf breiter Ebene zur Diskussion zu gdlen.

5.3.2 Anbieter auf kantonalem oder regionalem Niveau

Neben den oben aufgefihrten Organisationen, welche in der ganzen Schweiz tétig sind, exis-
tieren eine Vielzahl kantonaler oder regonaler Anbietervereinigungen. Ein grosser Teil von
ihnen wurde durch kantond e landwirtschaftliche Berater ins L eben gerufen.

Auf kantonaem / regiond em Niveau existieren grosse Unterschiede was die Zugandi chkeit
der Informationen Uber Agrotourismus fur die Kunden anbelangt. Auf den Homepages der
Tourismusverbande von Watch Vdley (Kantone NE, JU und Jura Bernois) sowie Graubiinden
und Tessin finden sich direkte Verweise auf Listen agrotouristischer Angebote.

Das ausfihrlichste und beste Angebot besteht auf der Webseite www.graubuenden.ch. Uber
die M enipunkte « Buchen » und « Weitere Unterkiinfte » gdangt man auf eine Seite, auf der
verschiedenste Ubernachtungsmodli chkeiten auf gelistet werden. Von agrotouristischem Inte-
resse sind die Fol genden Angebote (in Klammern jewellige Anzahl): Ferien auf dem M aien-
séss (17), Schlafen im Stroh (16) sowie Ferien auf dem Bauernhof (52). Durch Klicken auf
die jeweiligen Listeneintrage gelangt man zu einer sehr ausfuhrlichen Beschreibung der An-
gebote. Zu beméngen ist, dass keine Fotos der Angebote verflgbar sind, und dass die Suche
nach einem Angebot in einer bestimmten Ferienregion nicht mddich ist, denn die Angebote
werden aphabetisch nach Ortsnamen sortiert. Dieses Angebot ist die Frucht eines Zusam-
menarbeitsvertrags zwischen der LBBZ Plantahof und Graubiinden Ferien. Der Plantahof
fragt dle Betriebe an, ob sie ein agrotouristisches Angebot bieten und in den Katalog auf ge-
nommen werden mochten. Nach einer Kontrolle der Hofe werden diese vom Plantahof an
Graubinden Ferien gemeldet.
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Auf den Webseten der Tourismusverbande der Regon Watch Valey im Jurabogen kann Uber
die M enipunkte ,Unterkiinfte® und ,, Schlafen im Stroh!* ein Katalogausschnitt mit agrotou-
ristischen Angeboten abgerufen werden. Daneben existieren auch Listen von Iéndlichen Gast-
hofen, bel denen es sich aber nur tellweise um Agrotourismus handelt.

Im Kanton Tessin wird der Agrotourismus von Seiten der Unione Contadini Ticinesi (UCT,
kantonder Bauernverband) gefordert. In den Jahren 1998 bis 2002 organisierte die UCT im
Rahmen von ,Rego Plus® ein Projekt mit fol genden Zielen:

*  Erarbeitungenes von den kantonaden B ehdrden anerkannten Rahmenkonzepts fir
den Agrotourismus, welches die effektiven B edirfnisse der betroffenen B etriebe
berticksichtigt,

»  Schaffung eines Beraungszentrums, um die verschi edenen M 6dichkeiten im A gro-
tourismus zu studieren, zu entwickeln und zu koordinieren,

o Schaffungund Forderung einer Qualitétsmarke, um sowohl die Produkte as auch
die Dienstleistungen auf dem ganzen Kantonsgebiet zu vermarkten. ®

In Zusammenarbeit mit dem Tourismusbiro Ticino Turismo wurde auch en Flyer produ-
ziert™, die Publikation eines Kataoges scheiterte jedoch am mangelnden Interesse von Ticino
Turismo.*’

Daneben existieren verschiedene Initiativen auf kantonalem Niveau, welche nicht mit den
T ourismusbiros zusammenarbeiten und deswegen fir die Kunden nur eingeschrankt auffind-
bar sein durften. Beispide (Aufzéhlung nicht abschliessend) :

Rundumbern ist eine M arketingplattform fir Agrotourismus, Direktvermarktung und Frei-
zeiterlebnissein der Region Bern. Unter dem M enlipunkt Ferien / Ubernachten auf dem B au-
ernhof finden sich 12 Eintrage. Ferner sind zahlrei che Hofladen auf gelistet, sowie Bauernho-
fe, die « Gaumenfreuden » auf dem Hof anbieten. Ein Eintrag kostet 70 CHF, darin inbegrif-
fen sind die Auflistung im Internet und im Kataog. Dieser wurde allerdings 2002 zum letzten
M d herausgegeben.

% www. regioplus.ch/rpd Agriturismo.html.

% http://www.magai ore.ch/prospetti/Agriturismo 26022008. pdf

3 Mundliche Mitteilung von AnitaT omaszewka vom 05.03.2008.
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TouLaRe wurde im Jahre 1995 as Rego Plus Projekt gegriindet.®® Im Vorfeld der Lan-
desausstdlung Expo.02 zeichnete sich ab, dass das Ubernachtungsangebot in der Region See-
land knapp sein wiirde. Diese Erkenntnis wurdein der Fol ge genutzt, um in dieser Regon den
Agrotourismus aufzubauen. In der Folge wurden auch en Einkaufs- und ein Géstefihrer he-
rausgegeben. Nach Auslauf en des Regio Plus Projekts ist es auch um diese Organisation ruhig
geworden.

Préal pes sans Frontiere ist in den Voradpen der Katone Waadt, Freiburg und Bern t&ig.
Auf dieser Plattform finden sich rund 30 B erghitten, die miteinander durch Wanderwege ver-
bunden sind.

In der Region Genf wurde ein topoguide d'itinérances translémani ques herausgegeben, der
zur Entdeckung des A grotourismus im Genf erseegebiet einl &dt. Dieser ReisefUhrer prasentiert
12 Routen mit einer Gesamtlange von tber 650 km durch die Schweiz und durch Frankreich,
welchevon Hof zu Hof fiihren und zu Fuss, mit dem Pferd, dem Velo oder dem Auto zurlick-
celegt werden konnen.

Der Verein Landimpuls hat auf dem Internet unter www.landimpuls.ch einen Katadog agro-
touristischer Angebote in der Zentraschweiz mit Schwerpunkt im Kanton Luzern veroffent-
licht.

Der Kanton Nidwalden hat eine Broschire mit dem Titel « Landwirtschaft erlabe » heraus-
gegeben, welche neben den Ublichen agrotouristischen Angeboten auch Unkonventionel les
enthdt, z.B. M ithelfen auf dem B auernhof, Wild beobachten, Ziegen melken.®

Heuhotel: Unter den Internet-Adressen www.srohhotel.com und www.heuhotel.com findet
sich ein Portal mit agrotouristischen Angeboten aus Deutschland und der Schweiz. In
Deutschland liegen die geographischen Schwerpunkte in den Bundesléndern Niedersachsen
und Schleswig-Holstein, in der Schweiz in der Regon Ostschweiz (55 von 96 Angeboten,
wobel die Ostschweiz die Kantone ZH, SG, TG, SH und AR umfasst). Die Funktionalitét des

38 http: //www. regioplus.ch/rpd_Toul aRe.htm, Abrufdatum: 02.04.2008
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http://etat.geneve.ch/dt/Sil verpessW ebFil eServer/ Point47. pdf?Componentl d=kme i a697& SourceFil e=11489
76539567.pdf& MimeT ype=application/pdf& Dir ectory=Attachment/Images/& | ogi cal N ame=Poi nt47. pdf

9 http://www. nw. ch/de/verwal tung/dienstl e stungen/2dienst_id=1963.
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Internetangebots ist sehr bescheiden. Ledidich die Postadressen der Anbieter sind auf gefthrt,
es fehlen Teefonnummern, E-M ails oder Links auf ei gene Homepages der Anbieter. Die Sei-
te wurde sait langerem nicht mehr aktudisiert, was sich u.a. daran ze ¢, dass die Preise fur
einen Eintragnoch in DM angegeben sind und nicht in Euro.

Eine weitere Internetseite mit dem Namen www.bodensee-heuhotéels.de listet Angebote rund
um den Bodensee auf. 9 Angebote liegen in der Schweiz, 5 in Deutschland. Auf dieser Sate
werden die Teefonnummern sowie die Preise der Angebote auf geftihrt.

53.3 Anbieter auf lokaler Ebene

Eine Vidzahl von Bauernhtfen betreibt e gene Homepages, ohne einem der nationaden Netz-
werke angeschlossen zu sein. Neben diesen Einze akteuren existieren auch Kooperationen auf
lokaer Ebene, nachfol gend einige Beispide:

e Wasser und Brot in Alvaneu GR,

*  Srohtouren.ch in der Zentrdschweiz,

e Strohtour.ch am Bodenseg,

e Center Capricorns in Wergenstein GR,

e Va d Hérens (Pilotprojekt zur Prifung der Umsetzungvon Art. 93. Abs. 1 Bg. ¢
LWG), umfasst neuen agrotouristischen Komplex in Ossona und Weiterentwick-
lung bestehender agrotouristischer Angebote, ™

* Brontdlo Tl (ebenfdls Pilotprojekt im Rahmen von Art. 93. Abs. 1 Bst. c LWG),
e http://www sempachersee-tourismus.ch/pdf/erlebnis _bauernhof.pdf.

534 Weitere Angebote

Diebisher gemachten Ausfuhrungen konzentrieren sich auf die Beherbergung Daneben exis-
tiert eine Vielzahl weiterer Angebote, wel che auch zum A grotourismus zu zéhlen sind (Di-
rektvermarktung von Produkten, Wellness, Partyservice, Erlebnisangebote, Kurse etc.). Esist
unmoglich, eine vollstandige Auflistung dieser Angebote zu erstelen. Im Anhang auf Sete
A1l findet sich eine sy stematische Zusammenstellung der Kategorien von solchen Angeboten.
Das Gros der Wertschopfung im Agrotourismus wird ohne Zweife durch die Beherbergung
generiert. Es ist auch unbedingt anzustreben, dass die Géste zu einer Ubernachtung auf den

L http: wvww, geomati k. ch/fil eadmi n/downl 0ad/2007/Fach/FA 7 2007 2.pdf
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Hof kommen. Deswegen werden die tbrigen Angebote in dieser Sudie nicht gesondert be-
trachtet.

535 Ergebnisse einer kurzen Internetrecherche

Dadavon ausgegangen werden kann, dass sich ein potentieller Kunde ds erstes einmal im In-
ternet Uber agrotouristische Angebote informiert, sind hier die Ergebnisse einer kurzen Inter-
netrecherche angegeben. Gesucht wurde am 04.03.2008 in www.goode.ch der Begriff , Ur-
laub Bauernhof*, mit Einschrénkung auf Saiten aus der Schweiz, ausgehend von einem fikti-
ven Interessenten aus Deutschland, der in der Schweiz Ferien machen mdchte.

Die Suchelieferte insgesamt 175000 Resultate. An erster Selle steht die Homepage von ,,Fe-
rien auf dem Bauernhof*, dann folgen zwei private Anbieter, an vierter Selle eine Pressemel-
dung ener Schweizer A gentur Gber Urlaub am Bauernhof in Tirol (1), dann die Sateder RE-
KA, an zehnter Stelle schliesslich der Hinweis auf ein Angebot des T ourismusbiiros von Solo-
thurn.

53.6 Fazit

Aus der Untersuchung Uber die Strukturen des Agrotourismus in der Schweiz wird ersichtlich,
dass die Srukturen des Angebots und der Vermarktung sehr zersplittert sind. Andelle einer
integrativen Plattform, von der aus alle Angebote zuganglich wéren, findet sich ein stark in
Sektoren auf gegliedertes Angebot. So bietet beispielsweise Bioterraexplizit Ferien auf Bioho-
fen an und ,Schlaf im Stroh!* konzentriert sich auf diese besondere Form des Agrotourismus.
Daneben existiert eine Unzahl von Anbietern, welche ihr Angebot unabhangig von touristi-
schen Kanden auf einer privaten Homepage ver marktet. , Ferien auf dem B auernhof” versteht
sich selber zwar ds sektortiber greifende Plattform, konnte diesem Anspruch aber bisher nicht
gerecht werden. Dies liegt in erster Linie an der zu geringen Mitdiederzahl, welche dieser
Organisation nicht die erforderliche Grosse verleiht, um auf dem M arkt ein gentigend grosses
Gewicht zu erlangen.

Betrachtet man die Strukturen unter einem geographischen Gesichtspunkt, so falt auf, dass
der Organisationsgrad des Agrotourismus in der Romandie hoher ist ds in der Deutsch-
schweiz. In der Romandie wurden bereits vor Jahren Bestrebungen vorgenommen, das zer-
splitterte Angebot zu koordinieren.
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Diese Erkenntnisse werden auch von der Studie von I mboden (2001) geteilt, er spricht von ei-
nem hohen Individuaismus der Einzelanbieter, der zu einem fast untiberschaubaren Ange-
botssortiment fihrt, sowie von fehlender Flexibilitét und fehlender Kooperationsfahigkeit der
einzelnen agrotouristischen Anbieter.

5.4 Qualitatsrichtlinien und Klassifizierung

Im Interesse einer fir den Kunden madichst trangparenten Gesdtung des Angebots haben
die Anbieterorganisationen Qualitéskriterien erarbetet. Um die verschiedenen Angebote im
Zweg , Ferien auf dem Bauernhof* besser voneinander zu unterscheiden, sind zudem Arbei-
ten fur eine Klassifizierung der Unterkiinfte im Gange. Die folgenden Abschnitte befassen
sich lediglich mit denjenigen Informationen, welche fur die Kunden offentlich ersichtlich sind
(Uber Internet oder Uber Kataoge). Interne Dokumente der Anbieterorganisationen wurden
nicht bei gezogen

541 ,Ferien auf dem Bauernhof”

Gutesiegel

»Ferien auf dem Bauernhof” verleiht einigen Hofen, welche besondere Anforderungen an die
Quditét ihres Angebotes erflillen, ein Gltesiegel. Diese Anforderungen betreffen die Berei-
che Unterkunft, Verpflegung, Naturnghe, Erlebnis und Weiterbildung als Gastgeber. Die de-
tallierten Kriterien fir den Erhalt des Gitesiegels sind jedoch fur die Feriengéste nicht er-
sichtlich. Auch Uber die enzuhdtenden Minimastandards fur Hofe, welche das Gitesiegel
nicht tragen finden sich keine Angaben.

Klassifikation
Eine Klassifikation gemass den Richtlinien des Schweizer Tourismus-Verbands fir Ferien-

wohnungen ist im Gange. Im Katadogfur das Jahr 2008 wurde diese jedoch noch nicht umge-
setzt.

54.2 Schlaf im Stroh!/ Aventure sur la paille

Qualitatscharta
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Alle Mitdieder von Schlaf im Stroh! verpflichten sich zur Einhdtung ener Quditéscharta
Dieseist im Katalog auf Seite 10 versffentlicht.*

54.3 tourisme-rural.ch

Auch be tourisme-rurd.ch existiert eine dffentlich einsehbare Qualitétscharta. Diese ist je-
doch nicht besonders gut auffindbar, denn siefindet sich ledidich im Anhangeines Vertrages
fiir neue Anbieter, der auf der Homepage herunter gel aden werden kann.*®

5.5 Gesetzlicher Rahmen in der Schweiz

551  Bund*

Digenigen Bestimmungen, welche den Agrotourismus betreffen, finden sich enerseits im
nominaden Raumplanungsrecht. Andererseits bestehen auch Bestimmungen im funktionaen
Raumplanungsrecht, beispiesweise dem BGBB. Da die Forderung der Landwirtschaft mit
wetaus mehr finanziellen Mitteln ausgestattet ig ds digenige der Raumplanung oder des
Tourismus bietet sich hier auch am ehesten die M 6dichkeit, finanzielle M assnahmen fir den
Agrotourismus zu entwickeln.

Teilrevision des Raumplanungsgesetzes

Eines der grdssten Hindernisse fur die Entwicklung des Agrotourismus bildete bisher das
Raumplanungsgesetz.”® Auf den 1. September 2007 trat eine Teilrevision dieses Gesetzes so-
wie der dazugehdrenden Raumplanungsverordnung in Kraft, welche diverse Lockerungen im
Bereich des Bauens ausserhab der Bauzonen umfassen und mehr Spielraum fir den Agrotou-
rismus bieten. So muss ein L andwirtschaftsbetrieb in Zukunft nicht mehr den Nachwels er-
bringen, dass die Fiihrung eines agrotouristischen Nebenerwerbs fiir das wirtschaftliche Uber-
leben des Betriebs zwingend erforderlich ist. Ferner kann flr das agrotouristische Angebot

*2 http: Jiwww. schl af-im-stroh. c/PDE  Datei en/Gesamtkatal og. pdf, Abrufdatum: 17.06.08

43 http:/www.tourisme-rurd .ch//image/* .doc/Accord ALL.doc, Abrufdatum: 17.06.08.

4 Geméss Angaben von Samue Brunner, Thomas Maer und Gustav Munz vom BLW, E-Mail van 18.06.08
* SR 700.
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zusétzliches Persond angestdlt werden, und in geringem Ausmass sind auch neue Anbauten
oder Fahrnisbauten zugelassen (bis zu einer Flache von 100 m?). Trotz diesen Erlei chterungen
kann nicht von einer gezielten Foérderung des Agrotourismus gesprochen werden. Sofern die
Kantone im Vollzug den Spidraum der neuen gesetzlichen Bestimmungen ausniitzen, wird
dies dem A grotourismus zu Gute kommen.

Erfahrungsgeméss wird der Vollzug der Bestimmungen Uber das Bauen ausserhab der Bau-
zone in den Kantonen sehr unterschiedlich gehandhabt. Einige Kantone haben die entspre-
chenden internen Vollzugshilfen auch auf dem Internet publiziert. Im Art. 27a RPG, welcher
seit dem 01.09.2007 in Kraft ist, ist denn auch ein kantonaer Rechtsvorbehalt festge egt, wel-
cher besagt, dass die Bestimmungen insbesondere des Art 24b RPG bei Bedarf von den Kan-
tonen verscharft werden dirfen. Dies konntein der Praxis zu zusétzlichen Erschwernissen fir
den Agrotourismus fuhren.

Bestimmungen des BGBB

Auch nach der Revision des RPG bestehen fur den Agrotourismus immer noch starke raum-
planerische Einschrankungen. Art. 24 b Abs. 1 und 1 bis RPG sowie Art. 40 Abs. 1 Bst. d
RPV legen fest, dass nur landwirtschaftliche Gewerbeim Sinne von Art. 5 oder 7 BGBB ™ d-
nen Nebenbetrieb errichten konnen. Dies bedeutet, dass der Betrieb zukinftig (in Kraft ab
01.09.2008) eine Grosse von mindestens 1,0 Standardarbeitskréften (SAK) aufweisen muss.
Geméss Art. 5 BGBB haben die Kantone die Kompetenz, diese Grenze tiefer anzusetzen,
mindestens jedoch 0,75 SAK. Offen id, welche Kantone von ihrer Konmpetenz nach Art. 5
BGBB Gebrauch machen und eine Herabsetzung der Gewerbegrenze beschliessen werden.
Die im Rahmen der AP 2011 vom Parlament beschlossene Erhéhung um 0,25 SAK fihrt da
zu, dass viden kleinen Bauernbetrieben der Einstieg in den Agrotourismus verwehrt wird, da
sie zu klein sind, um eine Bewilligung nach Art. 24 b RPG fur Agrotourismus mit entspre-
chendem Umbau ihres Hofes zu erhdten.

% SR 211.41211.
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Investitionshilfen des Bundes fur den Agrotourismus

Investitionskredite fur bauliche Massnahmen zur Diversifizierung der Tatigkeit

Geméss Artikel 44 der Srukturverbesserungsverordnung (SVV)* kann die Landwirtschaftli-
che Kreditkasse seit dem 01.01.2004 zinslose Darlehen fir Bauten und Einrichtungen fur die
Diversifizierung der Tétigkeit im landwirtschaftlichen oder landwirtschaftsnahen Bereich ge-
wahren. Diese belaufen sich auf 50 % der Investitionskosten, maxima auf 200'000 CHF pro
Betrieb. Um in den Genuss dieser Gelder zu kommen, muss der Betrieb seit dem 01.01.2008
ua die SAK-Grenzen fur ein Gewerbe im Snne von Art. 5 oder 7 BGBB eflllen (bis
31.12.2007 mindestens 1,20 SAK). T&igketen aus dem A grotourismus werden nicht an den
SAK-Wert angerechnet. Von der M ddichkeit der Forderung mit Investitionskrediten wurde
bisher rdativ wenig Gebrauch gemacht: Im Jahr 2007 wurden ledigich 16 Gesuche fir agro-
touristische Aktivitéen eingerel cht und untergitzt. In den Jahren zuvor wurde eine noch ge-
ringere Anzahl Gesuche eingereicht.

Projekte zur regionalen Entwicklung, PRE

Gestitzt auf die Art. 93 Abs. 1 Bst. c und 107 Abs. 1 Bst. d des Landwirtschaftsg%etzeﬁ48
koénnen seit 2007 Projekte zur regonalen Entwicklung und zur Férderung von einheimischen
und regonalen Produkten an denen die L andwirtschaft vorwiegend beteiligt ist, mit Betragen
und Investitionskrediten untergitzt werden. Nach Art. 11a SVV sind die PRE-M assnahmen
ausgerichtet auf die

» Schaffungvon Wertschopfungin der L andwirtschaft,

*  Séakungder branchentiber greifenden Zusammenarbeit zwischen Landwirtschaft
und landwirtschaftsnahen Sektoren, namentlich Gewerbe, Tourismus, Holz- und
Forstwirtschaft,

» Redisierungoffentlicher Anliegen mit 6kologischen, sozialen oder kulturellen As-
pekten

Die M assnahmen eines Projekts sind inhdtlich auf ein Gesamtkonzept abzustimmen und mit
der Regionalentwicklungund der Raumplanung zu koordinieren.

4" SRo13.1
8 SR910.1
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Die Kantone mussen die ordentlichen Beitrage an Projekte zur regonaen Entwicklung as
Verbundauf gabe von Bund und Kanton mit 45 % des Gesamtbeitrages mitfinanzieren. Umdie
Redlisi erbarkeit und die Wertschopfung grindlich abzukléren, ist eine Vorabkl &rung erforder-
lich. Diese Phase kann fur eine fachliche Begeitung (Coaching) mit Beitrdgen des Bundes
(50 % der Kosten oder maximal 20'000 CHF) unterstitzt werden.

Weitere Fordermassnahmen des Bundes zugunsten des Agrotourismus

e Finanzielle Unterstiitzungim Rahmen der Absatzforderung, bspw. zur Schaffung
der Plattform Agrotourismus,

e Untergiitzung von Ausbildungskursen fur kiinftige Anbieter von agrotouristischen
Angeboten (sanu),

e Untergitzung von M odelvorhaben im Rahmen des Bundesnetzwerks Landlicher
Raum, unter anderem von Projekten, die sich dem Thema ,,Nachhaltiger [ andli cher
Tourismus®* widmen.

e Optimierungder Vernetzung von M assnahmen in einer Regon. Im Februar 2008
wurde das Projekt ,, Toggenburg 2008 initiiert. Das EVD sowiedie S. Gdler Re-
gerung haben zum Zid, in der Region Toggenbur g die kiinfti gen regionapoliti-
schen Aktivitdten noch effizienter zu koordinieren. Dadurch kdnnen insbesondere
auch agrotouristische Angebote geférdert werden.

55.2 Kantone

Ein Landwirtschaftsbetrieb, der eine agrotouristische Aktivita aufnehmen will, sieht sich mit
einer Vielzahl von kantonaen Bestimmungen konfrontiert, welche oftmals sehr uniibersicht-
lich sind. Zu nennen sind beispidsweise die Gastwirtschaftsgesetze, welche verlangen, dass
die Betreiber ein Wirtepatent besitzen, Hy genebestimmungen aus dem L ebensmittelrecht o-
der Vorschriften betreffend den Brandschutz.

In den meisten Kantonen kann nicht von einer aktiven Forderung des A grotourismus gespro-
chen werden. Wohl finden sich hier und daAbsichtserklérungen in Leitbildern (Beispielesie-
he weiter unten), doch haben diese in den meisten Falen keinerechtlich verbindlichen M ass-
nahmen zur Folge. Ledidich in zwe Kantonen, Wallis und Tessin, kann von einer e gentli-
chen Agrotourismus-Poalitik gesprochen werden. Bezeichnend ist, dass in beiden Kantonen die
Initiative hierzu von den Bauern (Bauernverband im Tessin und Selbsthilfegruppe von Berg-
bauern im Wallis) ausgng. Mittels M ationen wurde Druck auf die Kantonsregerungen aus-
gelibt, was schliesslich zur Schaffungvon Gesetzesartikeln fuhrte.
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Tessin

Im Tessin begann der Bauernverband (Unione Contadini Ticinesi) im Jahre 1997 im Bereich
Agotourismus aktiv zu werden. In den Jahren 1998-2003 wurde ein Regio Plus Projekt zu
Gunsten des Agrotourismus durchgefuinrt. Seit dem Jahre 2000 war eine auf 5 Jahre befristete
Weisung zur Férderung des Agrotourismusin Kraft (publiziert im Amtsblatt vom 12. No-
vember 1999). In dieser wurde festgd edt, dass der Kanton sich an den Kosten fur die Ausbil-
dung, die Investitionen fir den Umbau bestehender Betriebsgebédude, die Ausstattung sowie
an die zum Betrieb eines agrotouristischen Betriebs erforderlichen Einrichtungen beteiligen
kann. Das Tessin war der erste Kanton der Schweiz mit einer solchen Bestimmung. Die Sub-
ventionsbeitrége bel aufen sich auf maximal 40 % der anerkannten Spesen und dirfen den Be-
trag von 250'000 CHF nicht Uberschreiten. Basierend auf dieser Weisung wurden bis 2006
insgesamt 31 Projekte mit ener Gesamtsumme von 1,5 Mio. CHF unterstitzt. (Zum Ver-
deich : die kantonaden Subventionen im A grarberei ch betrugen im dgeichen Zeitraum 25 Miio.
CHF.) Untergttzt wurden in erster Linie die Errichtung von Bauten fur den Direktverkauf,
Schlafsde und Einzelzimmer. * Inzwischen wurde der Inhalt dieser Weisungin das revidierte
kantonale Landwirtschaftsgesetz vom 3. Dezember 2002 (Nr. 8.1.1.1) auf genommen. >

Wallis

Im Wallis war es der Verein Touruva, der sich massgeblich fur eine kantonae Agrotouris-
mus-Politik eingesetzt hat. Dies fuhrte schliesslich zu einer Weisung betreffend die Unterstit-
zung des A grotourismus, welche auf den 1. Juli 2007 in Kraft trat>* Se stiitzt sich auf das
neue kantonde Loi sur I'agriculture et le développement rura vom 8. Februar 2007 Dieses
spricht in Art. 3 Uber die Forderung des Agrotourismus. In diesem Kanton wird neben den
strukturellen M assnahmen auch das M arketing gefordert. Die Forderung des M arketings (Art.
7) beinhdtet enen Lestungsvertrag mit der Wadliser Landwirtschaftskammer. Der Kanton
stdlt der Landwirtschaftskammer 250'000 CHF zur Verfiigung, um eine zentrae Anlaufstelle
einzurichten.”®

49 http://www.ti.ch/DEE/DE/SezA/temi 02/pubblicazioni/pub ustat07/dlegati/022 025.pdf.

0 Mindl. Mittel ung von Giordano Motta

*L http:mww.vs.ch/NavigDatalDS 68/M5837/de/Directive agritourisme D 27 06 07.pdf

%2 Nr. 910.1
53 http:/www. agiri nfo.com/arti d es/artid es. php?action=det& i d=2007-120, Abrufdatum: 03.04.2008.
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Ubrige Kantone

In den andern Kantonen bestehen keine spezifischen Instrumente zur Forderung des Agrotou-
rismus. In der folgenden, nicht abschliessenden Aufzéhlung, wird exemplarisch fir einige
Kantone aufgezei gt, welche Aktivitéen im Bezug auf den Agrotourismus stattgefunden ha
ben:

. Der Kanton Jura legt in seinem Gesetz Uber die Entwicklung des léndlichen Raumes
vom 20. Juni 2001 in Art. 17 fest : « Um eine starke Bevolkerungim landlichen Raum
beizubehdten, fordert der Kanton ergénzende T & igkeiten. » Im entsprechenden Dekret
findet sich die Bestimmung in Art. 23 und lautet : « In den Genuss von Darlehen und
Subventionen kénnen insbesondere Projekte fallen, welche ds Zie eine Aktivitét in den
folgenden Bereichen vorsehen : @) landlicher Tourismus, b) Handwerk, c) Dienstleis-
tungen. » Es handelt sich hierbei um eine verh&tnismassi g schwache Kann-
Formulierung, und es werden keine konkreten Angaben Uber Hohe der Forderbeitrage
gemacht. Geméss Angaben von Herrn Bernard Beuret > betrégt das Jahresbudget 2008
fUr diesen Bereich 235'000 CHF. Pro Jahr werden rund 2 Fdle im A grotourismus ge-
fordert, mit einem gesamten Forderbetrag in der Grossenordnung von 40'000 bis 50'000
CHF.

Die Fondation Rurae Interjurassienne hat Ende Februar 2008 ein Concept de

I’ agritourisme dans | e canton du Jura et le Jurabernois herausgegeben und interessierten
Kreisen zur Vernehmlassung vorgeleg.55 Ferner wurde eine Internetseite mit ener

« foireaux questions » (FAQ) eingerichtet, wo einige der Fragen, welche sichim Zu-
san(rjnm%ang mit der Aufnahme einer agrotouristischen Tétigkeit stellen, beantwortet
werden.

. Im Kanton Freiburg findet sich eine B&stimmun7g, welche den Agrotourismus betrifft
im Landwirtschaftsgesetz vom 3. Oktober 2006°" : Artikel 16, Ziffer 1, Buchstabef legt
fest, dass fur den Bau von Anlagen und Infrastrukturen fir den Agrotourismus zinslose
Darlehen aus dem Landwirtschaftsfonds gewahrt werden kdnnen. Bisher sind jedoch

noch keine Anfragen eingegangen. >

. Ahnliche Bestimmungen kennt auch der Kanton Neuchéate in seinem Landwirtschafts-
gesetz (Gesetz Nr. 910.1 vom 23.06.1997, Art. 28 Uber den landlichen Tourismus). Die
Forderungwar hier ausserst bescheiden. Sait dem Jahr 2000, as mit der Forderung be-
gonnen wurde, wurden insgesamt lediglich finf Projekte unterstiizt, im Jahr 2007 ein
einziges Projekt mit 15000 CHF >

> Mandl. Mitteil ung vom 14.03.2008.
= http://www.frij.ch/documents/showFile.asp?ID=2523, Abrufdatum: 03.04.2008.

%5 http: www. frij.ch/CM S/defauilt, asp?ID=428, Abrufdatum: 03.04.2008

5" Nr. 910.1
%8 Mundliche Mitteilung von Herm Jeen-Paul Meyer, 05.06.2008
% Mundliche Mitteilung von Herrn Jirg Winkler, 04.06.2008.
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. Der Kanton Luzern untergtitzt besonders innovative Projekte aus der Landwirtschaft
mit Geldern aus dem Lotteriefonds, wobe hier ausdriicklich auch Projekte aus dem
Agrotourismus genannt werden. Laut Auskunft von Josef Blum von der Abteilung
Landwirtschaft des Kantons Luzern genligt es aber nicht, einfach einen agrotouristi-
schen Betrieb einrichten zu wollen, er muss sich schon durch seine Besonderheit von
den andern abheben, um geférdert zu werden. Daher erfol gte bisher noch keine Foérde-
rungin diesem B erel ch. Jahrlich stehen 100'000 CHF zur Verfligung, von denen jedoch
nur ein Bruchteil abgeholt wird, und dies obwohl die M assnahmeim Internet und tber
den Bauernverband bekannt gemacht wird. Das Problem ortet Blum bel den zu wenig
innovativen Bauern, sowie darin, dass es bisher noch nicht gelungen ist, die geférderten
Projekte einem breteren Kreis vorzustelen.

. Im Bernischen Landwirtschaftsgesetz findet sich in Art. 6 folgende Bestimmung Der
Kanton kann innovative Dienstleistungen fordern, diein engem Zusammenhang mit der
Landwirtschaft stehen und der Erzielung eines Nebeneinkommens dienen. Der Agrotou-
rismus findet sich auch als eine von vielen M assnahmen des Richtplans.

. Der Kanton Nidwal den kennt seit der Revision des Kantonaen Landwirtschaftsgeset -
zesim Jahr 2002 eine"indirekte" Forderung des Agrotourismus. Im Artikel 11 des kan-
tonden LWG wird die Absatzférderung def iniert, die Ausfihrungsbestimmungen fin-
den sichim 820 ff der VoIIzugsverordnung60 Im Rahmen des Globabudgets werden
jéhrlich Fr. 75'000 fur Absatzforderungsmassnahmen reserviert. Bisher kamen 11 agro-
touristisch relevante Projekte in den Genuss einer finanziellen Unterstitzung™, womit
der Kanton Nidwalden im Verdeich zu seiner Landesfl &che sehr aktiv war.

. Im Kanton Obwal den taucht der Agrotourismus im kantonaen Leitbild Landwirtschaft
sowie im neuen Richtplan vom April 2008 auf, ohne dass jedoch konkrete M assnahmen
ausformuliert waren.

. Im Kanton Solothurn hélt 82, Abs. 1 B<. d) der Verordnung Uber Investitionshilfen in
der Landwirtschaft (Gesetz Nr. 924.12) fest, dass bauliche M assnahmen und Einrich-
tungen zur Diversifizierungder T&igkeit im landwirtschaftlichen und landwirtschafts-
nahen Bereich gefordert werden kdnnen. Die Verordnungist erst seit dem 01.01.08 in
Krafétz, bisher sind keine diesbezligi chen Finanzierungsgesuche betm Kanton eingegan-

gen.

. Im Kanton Waadt bestimmt der Art. 9 des Landwirtschaftsgesetzes (910.11), dass fur
die Errichtung von Unterkiinften im landlichen Tourismus zinslose Darlehen gewéhrt
werden konnen. Die Hohe dieser seit 1997 gewahrten Darlehen bel&uft sich insgesamt
auf 540'000 CHF.%

60 http://www.nw.ch/de/'verwd tung/aemter/we come. php?amt i d=224& page=5& action=downl 0ad& id=1839,

Abrufdatum: 17.06.08.

®% E~Mail von Rainer Dipper, 17.06.2008
62 M ndliche Mitteilung von Herrn Ulrich Schluep, 17.06.2008.
%3 E-Mail von René Neuenschwander, 06.06.2008
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55.3 Fazit

Der Agotourismus wird in der Schweiz von der Politik noch immer vernachlassigt. Allméh-
lich begnnt man zwar, sich seiner Bedeutung im Rahmen des Strukturwandels der Landwirt-
schaft bewusst zu werden, doch fehlen bel den alermeisten Kantonen konkrete Instrumente
zu dessen Forderung, wel che Uber Absichtserkl&rungen hinaus gehen. Dort wo bereits Forder-
instrumente bestehen, beigpiesweise nach Art. 44 SVV, sind diese zu wenig bekannt und die
zur Verfigung gestelten M ittel werden nicht ausgeschopft.

Stossend sind auch die gegensétzlichen Bestrebungen der verschiedenen Amter: Wahrend das
SECO und das BLW die Landwirte ausdriicklich zur Diversifizierung ermutigen, wird diese
durch die gegenwértige Politik einiger kantonal er Raumplanungsamter immer noch erschwert.

Interessant ist die Stuation in den Kantonen Wallis und Tessin, den beiden Kantonen mit den
amwaeitesten gehenden Gesetzen zur Forderung des A grotourismus. In beiden Kantonen kam
der Anstoss hierzu von den Bauernverbanden (kantond er Bauernverband im Tessin, Touruva
im Wallis), und in beiden Kantonen wurde durch M ationen im Kantongparlament Druck auf
die Regerung ausgelibt, sich mit dem Thema Agotourismus ausenander zu setzten, bis
schliesslich die entsprechenden Gesetze verabschiedet wurden.

Die meisten Kantone der Romandie kennen gesetzliche Bestimmungen zur Férderung des
Agotourismus, doch sind die zur Verfigung gestellten Fordersummen nur sehr bescheiden.
Diesist zu einem grossen Tell darauf zurtickzufiihren, dass die Landwirte zu wenig Uber diese
M odichkeiten informiert werden. In den Kantonen der Deutschschweiz existieren keine ent-
sprechenden Bestimmungen.

5.6 Weitere Organisationen, welche den Agrotourismus
unterstitzen

5.6.1 SANU, Bildung fur nachhaltige Entwicklung64

Die SANU bietet im Herbst 2008 ergmals einen Kurzlehrgang fr naturnahen Tourismus an.
Dieser beinhaltet auch eine eintéag ge Aushildung zum Agrotourismus. Er richtet sich an dle

64 http:/www.sanu.ch/html/angebot08/seminare/ NUOST O-de.cfm, Abrufdatum: 20.06.08.
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Akteure, welche ein Angebot im Bereich des naturnahen Tourismus erarbeiten wollen. Mit
3'000.- CHF sind die Kosten fur diesen sechst&g gen Kurs jedoch ziemlich hoch.

56.2  Berghilfe®

Die Schweizer Berghilfe unterstitzt u.a. auch tourismusbezogene Projekte im Berggebiet. Zu
den Projekten, welche den Agrotourismus betreffen, gehdren u.a.:

e Projekt Chaais VS Bergandwirtschaft auf orignellem Hof hautnah erl eben,
* Projekt Gruyeéres FR: M ehr Betrieb dank Bed and Breakfast,
* Projekt LeNoirmont JU: Ein Zimmer fir den Reiter, eéine Box furs Pferd,

* Projekt Flerden GR: Junge Landwirtin schafft mit grossem Elan einen Erlebnisbau-
ernhof.

5.7 Misserfolgsfaktoren fir die Entwicklung des Agrotourismus®

Im Verlauf der vorliegenden Studie wurden finf Hy pathesen erarbeitet, warum sich der A gro-
tourismus in der Schweiz nur sehr zogerlich entwickelt hat. Im Gesprach mit den verschiede-
nen Akteuren im A grotourismus wurden diese Hypothesen gepriift. Aus Griinden der Vertrau-
lichkeit wurden ale gemachten Aussagen anony misiert.

Aufgrund der zur Verfligung stehenden finanziellen und personellen Ressourcen war es nicht
maoglich, eine breit angelegte Umfrage durchzufthren, welche die Gewinnung statigisch sig-
nifikanter Aussagen eemogdicht hdtte. M it Hilfe quditativer Interviews mit Akteuren konnten
die Hy pathesen dennoch Uberprift werden, da die befragten Personen aus ganz unterschiedli-
chen Kontexten stammen. Im Einzelnen wurden folgende Personengruppen befragt: 7 Anbie-
terinnen und Anbieter, 5 landwirtschaftliche Beraterinnen und Berater sowie eine Fachperson
vom SBV. Die Liste der befragten Personen findet sich im Kapitel 11.4.1. Die Auswahl der
befragten Anbieter erfolgte enerseits Uber Empfehlungen der landwirtschaftlichen Berater,
andererseits Uber personliche Kontakte der Verfasser. Weitere Kriterien waren eine ausgewo-
gene Vertellung der Regionen sowie ein hohes Problembewusstsein bel den Anbietern, wes-
halb explizit nach Leuten gesucht wurden, welche sich intensiv mit der Thematik auseinan-

& http:/www. berghil fe.ch/de/proj ekte/touri smus/uebersi cht.htm, Abrufdatum: 19.06.08.

6 Zu diesem Themawurden bereits zahlre che Studien verfasst, die meisten wurden bereits vor eniger Zeit ver-
offentlicht. Die neuesten Erkenntnisse finden sich in Elmer et d. 2007.
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dergesetzt haten. Bei der Auswahl der landwirtschaftlichen Berater wurde auf Regonen fo-
kussiert, die en hohes touristisches Potertid aufweisen, aer in welchen der Agrotourismus
nur unterdurchschnittlich ausgebildet ist.

Hypothese 1: Betriebliche Faktoren erschweren den Einstieg in den
Agrotourismus.

Neben konkreten betriebli chen Faktoren, auf die im Fol genden eingegangen ist, ist in einigen
Fdlen eine algemeine Arbetstiberlastung der Landwirte dafir verantwortlich, dass diese
nicht in den Agrotourismus einsteigen. Da die Landwirte dauernd mit dringenden Arbeiten
beschéftigt sind, bleibt ihnen keine Zeit, um sich Gedanken Uber die Srategie ihres B etriebes
in den néchsten Jahren sowie eine Neuausrichtung zum Agrotourismus hin Gedanken zu ma-

chen.®’

Die Struktur des Betriebes (Grésse und Lage) bietet nur beschrankte
Umbaumdglichkeiten fir ein agrotouristisches Angebot.

Diese Hypothese konrte teilweise bestétigt werden. Wohl hat die soziotkonomische Stuation
eines Hofes einen Einfluss auf dessen Grosse und damit auf den Raum, der fur Um- und Aus-
bauten zur Verfligung steht. Zu beachten sind aber auch regonae Unterschiede der Bausub-
stanz welche historisch bedingt sind und von den verschiedenen B ewirtschaftungssy gemen in
der Landwirtschaft herrihren (Hirtenland, Sdbstversorgungszone). M an denke beispiesweise
an die grossen Hauser im Emmental, im Juraoder im Engadin und stell e sie den kleinen Héu-
sern in vielen andern Berggebieten gegentiber. |m Berner Oberland bestehen beispielsweise
recht enge Platzverhdtnisse, wenn zwe Generationen im gechen Haus leben.®® Im Kanton
Uri spidt sich die L andwirtschaft auf verschiedenen Hohenstufen ab, deshab bestehen auf je-
der Sufe nur kleine Gebaude, welche nicht noch Platz fir eine Ferienwohnung bi eten.. Ande-
rerseits stehen die Gebaude im Ta wahrend der Alpsaison fur léngere Zeit leer. Somit wére
schon Platz fur Géste vorhanden, doch kann deren Betreuung nicht immer sicher gestelt wer-
den.?® Bei zwei der befragten Anbieter hat eine besondere zum Einstieg in den Agrotourismus
gefuhrt: Auf ihrem Hof waren bereits zwe Wohngebdude vorhanden, von denen eines nicht
mehr genutzt wurde.

o7 Information e nes |andwirtschaftlichen Beraters.
88 |nformation eines landwirtschaftlichen Beraters.

69 Information e nes |andwirtschaftlichen Beraters.
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Zum Einfluss der Lage eines Hofes auf den Einstieg in den A grotourismus kann Fol gendes
gesagt werden. Es gibt durchaus Hofe, welche auf grund ihrer Lage in unmittelbarer Nachbar-
schaft einer Agglomeration nicht fir den A grotourismus geeignet sind oder von den Larm-
emissionen beispielsweise einer Autobahn betroffen sind. Andere Hofe liegen an gut frequen-
tierten Wander- oder VVelowegen und profitieren so von Laufkundschaft.” Wieder andere Ho-
fe liegen abseits und vermarkten gerade dies as besonderen Faktor. Da viele Géste mit dem
Auto anreisen, bietet eine zumindest akzeptable Erschliessung des Hofes dennoch eine wich-
tige Voraussetzung, um Agrotourismus anbieten zu konnen.

Die finanziellen Mittel, welchefir einen Umbau erforderlich waren, stehen nicht zur
Verfligung. Anschlussfrage: Ist die Forderung durch die Landwirtschaftliche
Kreditkasse bekannt?

Die Hypothese, dass die Hofe generell Uber keine Eigenmittel fir den Umbau verfligen, kann
nicht bestétigt werden, dadie finanzielle Lage der Hofe sehr unterschiedlich ist.” Dennoch ist
die L age bei weitem nicht auf allen Hofen rosig. Dies zei gt sich auch dadurch, dass auf viden
Betrieben erst enma in bescheidenem Rahmen A grotourismus betrieben wird, bevor abge-
schétzt werden kann, wieviel dieser Betriebszweigeinbringt.””. Esist eine gewisse Zuriickhal-
tung spiirbar und man méchte vorerst kein grosseres Risiko eingehen. ™

Die finanzidle Forderung von Umbauten im Rahmen der innerbetrieblichen Diversifizierung
gemass Art. 44 SVV ist kaum bekannt. Zur Zeit weisen die landwirtschaftlichen Berater noch
ungentigend auf diesen Punkt hin. Da diese Unterdiitzung an eine M indestgrdsse des Betrie-
bes gebunden ist, kdnnen nicht dle, die umbauen mochten, davon profitieren.

Die zusatzliche Arbeitsbelastung durch den Agrotourismusist nicht tragbar.

Dain der Schweiz gegenwartig keine Standards fir die agrotouristischen Angebote bestehen,
ist jeder Anbieter frei in der Gestaltung seines Angebots. Deswegen kann der Arbetsaufwand
nicht generel festge egt werden. Vielmehr gestatet sich dieser sehr unterschiedlich intensiv,
je nachdem, welche Betreuungs- und Verpflegungsleistungen angeboten werden. Ledigich
die Mitdieder einer der Anbieterorganisationen verpflichten sich, deren Standards einzuhal-

70 Information e@ner Anbieterin.
! Information e nes landwirtschaftlichen Beraters.
& Informationen von zwei Anbietern. Vgl. hierzu auch die Aussagen in Kindlimann 2007.

3 Information ener Anbieterin und e ner landwirtschaftlichen Beraterin.
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ten, ansonsten bleibt es dem einzelnen Anbieter Uberlassen, wie er sein Angebot gestalten
will. Im Allgemeinen kommen die Betriebe mit der zusétzlichen Arbetsbeastung klar, doch
werden insbesondere diejenigen Tage, an denen en Mieterwechsd stattfindet, as stressig
ernpfunden.74 Andererseits existieren auch Synergeeffekte, indem die Feriengaste als Kunden
fur die Direktvermarktung gewonnen werden konnen. ™. Generell sollte der Aufwand fir die
Géstebetreuung nicht unterschétzt werden, denn vide Géage schdtzen es, wenn sie den Hof
besichtigen dirfen oder am Abend mit der Bauernfamilie ein Gesprach fuhren kénnen.

Obwohl das revidierte RPG dies nun erlauben wiirde, ist die Hemmschwell e, Arbeit nach aus-
sen zu vergeben (z.B. fiir das Putzen beim M ieterwechsel) gross. ® Weniger Vorbehate beste-
hen in der Gastronomie, wenn es darum geht, zusézliches Persond fur die Durchfihrung &-
nes gesellschaftlichen Anlasses anzustéllen.

Ob die beflrchtete zusézliche Belastung einen Hinderungsgrund fur die Aufnahme eines
agrotouristischen Angebots bildet, wird unterschiedlich beurteilt. Eine landwirtschaftliche Be-
raterin meint, dass vide Leute sich der zuséizlichen Belastung gar nicht bewusst seien, wenn
sie klein in den Agrotourismus einsteigen und dieser dann ausgebaut wird. Ein anderer Bera
ter hingegen findet das sehr wohl einen Hinderungsgrund.

In diesem Zusammenhang sind noch zwe weltere Punkte zu beachten. Die familidren Ar-
beitskrafte auf den Hofen werden rarer, da immer haufiger der Partner des B ewirtschafters a-
nem Nebenerwerb nachgeht. Auch die zunehmende Spezidisierung der Betriebe fihrt zu a-
ner verminderten Verflgoarket von Arbetskapazitét, da die Spezidisierung in den meisten
Falen mit einer Intensivierung verbunden ist.”’

Der erwartete finanzielle Ertragist gering.

Hier sind zwe Gruppen von Bauern zu unterscheiden. Die eine Gruppe macht sich von Be-
gnn weg genaue Gedanken Uber den moglichen Ertrag, auch mit Hilfe der von den Beratern
angebotenen Berechnungsmodellen. Be dieser Gruppe entgprechen die Erwartungen dem tat-
sachlichen Ertrag Die andere Gruppe macht sich keine Gedanken Uber den moglichen Ertrag.

& Informationen von zwe Anbieten.
& Information einer Anbieterin.
7 Information ener |andwirtschatftlichen Beraterin.

77 Information e nes |andwirtschaftlichen Beraters.
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Hypothese 2: Ungenigende Kommunikation zwischen den verschiedenen
Akteuren und fehlendes Marketing sind dafir verantwortlich, dass das
Potential des Agrotourismus nicht ausgeschopft wird.

Die Kommunikation zwischen den Anbietern / den Anbietervereinigungen / den
Tourismusbiros funktioniert nicht.

Diese Frage nahmen diverse Anbieter zum Anlass, um Uber ihre Erfahrungen mit dem Verein
»Ferien auf dem Bauernhof* zu sprechen. Aus folgenden Griinden ist fir verschiedene Bauern
die M itdiedschaft kein Thema:

» DasPras-Lestungs-Verhdtnis stimmt nicht,

* Insbesondere bel kurzen Ferien Uber ein verlangertes Wochenende sind die Bu-
chungsgebtihren unverhaltnismassig hoch,

*  Der erstepersonliche Direktkontakt am Telefon, der fir die Gastebindung as sehr
wichtig erachtet wird, ist beim Buchungssy sem Uber die REKA nicht mddich,

*  Wer be « Ferien auf dem Bauernhof » M itdied ist, darf privat keine Gaste anwer-
ben und beispidsweise potentidle Stammgaste nicht personlich erneut kontaktie-
ren.

Die Zusammenarbeit mit den Tourismusbiros wird grundsétzlich positiv gesehen, doch wird
betont, dass esimmer die Anbieter seien, welche auf die Buros zugehen missen und dass die
Biros nie von sich aus aktiv werden.

Auch unter den verschiedenen Anbieterorgansiationen funktioniert die Kommunikation nicht
im gewinschten Ausmass. So behaupten sowohl , Ferien auf dem Bauernhof* as auch tou-
risme-rura.ch, nationae Organisationen zu sein, doch in  Wirklichkeit konkurrenzieren sie
sich. Auch die Zusammenarbeit mit Schlaf im Stroh! ist noch ungentigend, da den Akteuren
zu wenig bewusst ist, dass die Ubernachtungen im Stroh eine Erganzung zu jenen in Zimmern
oder Wohnungen sind.

Die Kommunikation mit den benachbarten Landwirtschaftsbetrieben funktioniert nicht,
esist nicht moglich, lokale Netzwerke mit Aufgabenteilung zu bilden.

Eine neue Form von moglicher Zusammenarbeit ware zum Beigid, dass Landwirte, die kei-
ne Ubernachtungsmodichkeit anbieten kénnen oder mochten, aber touristisch interessante
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Aktivitéten auf ihrem Hof anbieten, mit Landwirten zusammenarbeiten, die den Schwerpunkt
ihres Angebots in der Ubernachtung sehen.”

Grundsétzlich kann die These der fehlenden Zusammenarbeit bestétigt werden. Dennoch exis-
tieren einige Ausnahmen, beispielsweise der Verein Rundumbern.

Hypothese 3: Bei den Bauernfamilien ist kein Interesse vorhanden.

Diese These wurde mit der Frage nach den M otiven zum Einstieg in den Agrotourismus un-
tersucht. Eher gegen die These spricht die Tatsache, dass viel e der befragten Familien, welche
Agrotourismus betreiben, diesen nicht nur aus finanziellen M otiven heraus anbieten, sondern
auch aus dem Interesse, anderen M enschen zu begegnen.

In einigen Fallen kann den Bauernfamilien nicht ungentigendes Interesse vorgeworfen wer-
den. Es sind vidmehr fehlende Personlichkeitsmerkmale der L andwirte, welche dazu fihren,
dass sich diese einfach nicht as Gastgeber e gnen. In der Innerschweiz beispielsweise werden
die Weiterbildungsangebote zum Thema Agrotourismus schlecht besucht. Rund en Viertd
der Landwirte sind sehr konservativ eingestelt und wirden niemals Géste auf ihrem Hof be-
herber gen.

Kein Interesse an grosserer Auslastung

Die meisten der befragten Landwirte sind mit der Auslastung ihres Angebotes sehr zufrieden,
tellweise ist die Auslastung bereits an der oberen Grenze des Winschbaren angdangt. Die
Angebote laufen vor dlem dank guter M und-zu-Mund-Propaganda. Diese Anbieter betreiben
kein aktives M arketing und sind auch nicht an den Aktivitéten der Anbieterorganisationen in-
teressiert.

Anders prasertiert sich die Stuation bel denjenigen Betrieben, wel che erst vor Kurzemin den
Agotourismus engestiegen sind. lhnen fdlt es schwieriger, eén Netzwerk aufzubauen, und
siesind eher an einer gemeinsamen M arketingor ganisation interessiert.

8 http:/www. raumpl anung. uni-dortmund.de/pz/downl oad/Bericht fO5 03.pdf, S. 12.
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Andere Erwerbsquellen sind rascher verfigbar und zuverlassiger

In viden Fdlen, in denen ein Bauernbetrieb eine zusétzliche Erwerbsquelle braucht und frele
Arbetskapazitd vorhanden ist, wird eher en Nebenerwerb ausserhab des Hofes gesucht.
Dieser bietet meistens ein hoheres Einkommen, und das Einkommen ist sicher, sofort zu er-
ziden und planbar im Gegensatz zum Agrotourismus.”

Ein Beispid eines besonders abgelegenen Hofes zei gt jedoch, dass auch diese These einer dif-
ferenzierteren Betrachtung bedarf. Be diesem konkreten Beispid ist einerseits der Weg zu ei-
ner potertiellen Arbeitsstelle ausserhab des Hofes sehr lange, ander erseits wirde dieim Win-
ter erforderliche Schneerdumung der Strasse einen sehr grossen Aufwand erfordern. Zu be-
achten sind bei dieser These auch die regonden Unterschiede im Arbeitsmarkt, welche das
Finden eines Nebenerwerbs erleichtern oder erschweren.

Hypothese 4: Das Angebot entspricht nicht den Erwartungen der Gaste.

Be dieser Hy pathese muss beachtet werden, dass der grosste Tell der Anbieter in der Schweiz
nicht Mitgied einer Anbieterorganisation ist. Fir die organisi erten Anbieter trifft diese Hy po-
these nicht zu, daM indestanforderungen an das Angebot bestehen.

Die Qualitat des Angebotsist ungenigend.

Eine landwirtschaftliche Beraterin kennt schlechte Beispiele aus el gener Erfahrung: wenig an-
sprechende M dblierung, muffige R&umlichkeiten. Ein anderer Berater winscht sich, dass
auch ausserhab des Vereins ,Ferien auf dem Bauernhof* ein Qualitétssiegel angeboten wer-
den konnte, zum Beispid von Saiten der landwirtschaftlichen Beratung. In Graubtinden findet
dies implizit stat, indem dle Hofe, welche an Graublinden Ferien gemeldet werden, zuvor
genrift werden.®

" | nformationen ener landwirtschaftlichen Beraterin.

80 http://www. pl antahof.ch/fileadmin/user _upl oad/beratuna/Fachthemen/Agrotouri smus/schl afi mstroh.pdf, Ab-
rufdatum: 27.03.2008,
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Das Angebotist zu wenig auf die spezifischen Bedurfnisse der Zielgruppen
angepasst.

Zwar existieren bisher keine Sudien, wel che spezidl die Verh&8tnisse des Agrotourismus in
der Schweiz untersuchen, doch durften sich die Bedirfnisse der Zielgruppen nicht grundsétz-
lich von denjenigen unterscheiden, welche die in Osterreich und Deutschland durchgefihrten
Sudien auflisten (vgl. Kap. 4.2). Die bisher entwicketen Angebote sind meist dlgemeiner
Natur und nehmen nur in wenigen Fallen explizit Bezugauf den Zidmarkt.

Eine landwirtschaftliche Beraterin ortet im Agrotourismus ein spezidles Potentia fur Leute,
die einfach ausspannen wollen oder sich zuriickzienen um zu arbeiten oder kreetiv zu sein.
Diese M enschen suchen in erster Linie Ruhe und wéren bestens auf gehoben auf Hofen, auf
denen eher weniger lauft. Fir sie besteht noch kein spezidles Angebot.

Hypothese 5: Externe Faktoren erschweren die Bedingungen fir den
Agrotourismus.

Dielandwirtschaftliche Beratungist ungentgend auf die BedUrfnisse der Anbieter von
Agrotourismus ausgerichtet.

Gegenwartig existieren bereits vide Beratungsangebote. Das Problem liegt nicht am zu kle-
nen Angebot, sondern darin, dass dieses von den Anbietern nicht genutzt wird. Die Anbieter-
vereinigungen verlangen zwar von ihren Mitgiedern die Telnahme an Bildungsangeboten,
doch die nicht organisierten Anbieter lassen sich damit nicht abhol en.

Die befragten Anbieter haben im Zusammenhang mit dem Agrotourismus die Dienste der Be-
raung meistens nur punktudl in Anspruch genommen und waren damit zufrieden. Bei den
Weiterbildungskursen wurde insbesondere die M édlichkeit zum informelen Erfahrungsaus-
tausch mit andern Anbietern sehr geschét zt.

Die Berater selber schétzen ihre Dienste eher selbstkritisch ein. Zwe Berater stdlten fest,
dass innerhab ihrer LBBZ zuwenig Sellenprozente vorhanden seien, um die Beratung im Be-
reich A grotourismus in einem seridsen Umfang anbieten zu kénnen.

Zu restriktive politische Rahmenbedingungen (RPG, kantonale Gesetze) verhindern
den Agrotourismus.

Die Auslegungdes RPG und der RPV ist kantona sehr unterschiedlich. Im Kanton Bern wird
eine verg eichsweise strenge Praxis verfolgt, welche in den ,,Gestatungsgrundséatzen zu Arti-
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kel 24d1 RPG — Landwirtschaftliche Wohnbauten“® festgehalten ist. Diese Grundsétze
schrénken beispielsweise die Anzahl der neuen Dachfenster ein, was in einem konkreten Fall
ads grosse Behinderung empfunden wurde.®* Auch im Kanton Ziirich ist die Auslegung von
Art. 24 RPG restriktiv.®

Die Berichterstattung Uber den Agrotourismusin den Medienist ungentigend.

Hier ist zwischen griiner Presse und den Ubrigen M edien zu unterscheiden, denn die M edien
haben zwe grundsézlich unterschiedliche Aufgabenfelder abzudecken: Die griine Presse
muss nach innen kommunizieren und bel den Landwirten Interesse fur den Einstieg in den
Agrotourismus schaffen. Die Ubrige Presse ist auf die Géste ausgerichtet und muss sich um
M arketing und Berichterstattung kimmern.

In der griinen Pressewird sehr viel Gber den A grotourismus berichtet. Die M einungen zu die-
ser intensiven Berichterstattung sind geteilt. Ein landwirtschaftlicher Berater hdt fest, dass es
en sehr weiter Weg ist vom Lesen eines Artikds in einer Bauernzeitung bis hin zur Aufnah-
me einer agrotouristischen Tatigkelt und dass eine intensive Berichterstattung deswegen nicht
schaden kdnne. Ein Anbieter ist hingegen der M einung, dass der A grotourismus in der griinen
Presse vidfach fdschlicherweise ds Wundermittel angepriesen wird, um den Strukturwande
in der Landwirtschaft aufzuhalten.

Die Berichterstattung in den tbrigen M edien, welche ene wichtige M arketingmassnahme
darstellt, wird von viden der Befragten gar nicht wahrgenommen. Dies l&sst darauf schlies-
sen, dass sie differenzierter erfol gen muss und noch ausgebaut werden kann.

5.8 Erfolgsfaktoren

Was die Erfol gsfaktoren betrifft, wurden folgende Hypothesen erarbeitet:

8l http:/www.|gk.be.ch/site/lagr_bauen gestatungsgrundsaet ze 24d1.pdf, Abrufdatum: 27.03.2008.

82 Information enes Anbieters.

8 Information e ner landwirtschaftlichen Beraterin.
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Hypothese 1: Die Erarbeitung und Umsetzung eines Marketingkonzept und
eines Businessplans sind Voraussetzungen fur Erfolg im Agrotourismus.

Ein Anbieter muss sich im Klaren sein, welches Produkt er anbietet, was die Besonderheiten
seines Angebots sind und welche Zielgruppe er damit ansprechen will. Ausserdem muss er
eine Vorstdlung Uber die Rentabilitét seines Angebots haben.

Die Auslastung des Angebots wird von den meisten interviewten Bauern as gut bezeichnet.
Eini ge streben trotz méssiger Belegung ihrer Zimmer oder ihrer Wohnung keine hohere Aus-
lastung an, da der mit der agrotouristischen Tétigkeit verbundene Arbeitsaufwand fir sie an
der Grenze des Zumutbaren liegt.

Schwierigist vor dlem der Einstieg in den Agrotourismus, wenn es darum geht, ein neues
Netz an Beziehungen zu Kunden aufzubauen. Wenn man langer dabei ist, entwickelt sich der
Betriebszweig Agrotourismus in vielen Féllen zum Selbstlaufer. In diesem Sadium sind aus
Scht der Bauern keine M arketingmassnahmen mehr erforderlich, dadie Géste auch ohne spe-
zielle Werbung kommen. Bis es jedoch so weit ist, sind eine M enge A usdauer und Geduld er-
forderlich.®*

Hypothese 2: Die agrotouristische Aktivitdt muss den gleichen Stellenwert wie
die andern Betriebszweige haben.

In einigen der untersuchten Fadlewird der Agrotourismus nur nebenher betrieben. Das heisst,
die Bauernbetriebe fuhren keine separate Buchhatung dartiber und sind sich Uber das Ver-
hdtnis von Aufwand und Ertrag nicht im Klaren. Vidfach betrachten sie auch die Stunden,
die sie abends zusammen mit den Gégen verbringen, nicht ds Arbetszeit. Das gemiitliche
Zusammensein mit den Gésten ist sicher ene wichtige Komponente des agrotouristischen
Angebots und wird auch von den Gésten entsprechend geschétzt. Es wére fdsch, darauf zu
verzichten, doch sollte den Anbieterfamilien vermehrt bewusst gemacht werden, dass diese
Zeit auch einen Tell ihrer Arbeitszeit bildet.

Daneben existieren auch andere Fdle, die klare Vorstelungen Uber die finanziellen Aspekte
der agrotouristischen T & igkeit haben.

8 Information einer Anbieterin.
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Hypothese 3: Eine proaktive Einstellung der fordert den Agrotourismus.

Diese Hypathese l&sst sich sehr gut am Beispid des Kantons Graubinden belegen. Dort be-
steht ein Zusammenarbeitsvertrag zwischen Graublnden Ferien und der LBBZ Plantahof. Die
LBBZ schreibt dle Bauernbetriebe an und macht sie darauf aufmerksam, dass sie ihr agrotou-
ristisches Angebot auf den Internetsaiten von Graublinden Ferien veroff entlichen konnen. Die
Angebote sind direkt Uber die Einstiegssaite von Graublinden Ferien auffindbar.

Andernorts gestatet sich die Zusammenarbeit der Anbieter mit den Tourismusburos und den
landwirtschaftlichen Schulen schwieriger. Beispielsweise hat sich Ticino Turismo gewel gert,
zusammen mit der Unione Contadini Ticinesi einen Katalog herauszugeben. Eine interviewte
Anbieterin sagte, es habe zahllose Anfragen beim Tourismusbiro gebraucht, bis dieses ihr
Angebot Uberhaupt wahrgenommen habe, doch sa dessen Vermarktung von Seiten des Tou-
rismusbiros immer noch ungentigend.

Die Grundefur die geschilderten Probleme liegen einerseits in der Struktur der T ourismusbu-
ros. Viderorts existieren immer noch sehr kleine Biros, die ledidich fur enige wenige Ort-
schaften zug&ndig sind und deren Know-how und Professionaitét den heutigen Anforderun-
gen nicht genuigt. Auch bel den landwirtschaftlichen Schulen ist das Interesse am Agrotou-
rismus teilweise noch sehr gering, da vieerorts niemand fur den Agrotourismus verantwort-
lich ist und die personelle Dotation der Beraungsstellen oftmas nicht ausreicht, um zusétzli-
che Aufgaben wahrnehmen zu konnen.

Andererseits muss auch fetgestellt werden, dass die Schuld nicht nur den Tourismusbiros
zugeschoben werden kann. Es kann nicht die Aufgabe eines Tourismusburos sein, unklar
formulierte Angebote der L andwirte entgegenzunehmen und diese weiter zu entwickeln.

Hypothese 4: Vereinheitlichte Qualitatskriterien und eine einheitliche
Signalisation machen das Angebot fur den Kunden transparenter.

Bel der Betrachtung des Angebots in denjenigen L 8ndern, wo der A grotourismus gut funktio-
niert, falt sofort auf, dass dieses enheitlich gekennzeichnet ist. Somit ig fur die Kunden das
Bestehen einer Ubernachtungsmod ichkeit rasch erkennbar. In der Schweiz besteht diesbeziigr
lich noch erheblicher Nachholbedarf. Zwar haben die einzelnen Anbietervereinigungen ent-
sprechende Logos geschaffen, doch droht hier, dhnlich wie in andern Bereichen, ein Labelsa
lat, welcher bel den Konsumenten nichts ds Verwirrung stiftet. Die Schaffung eines einheitli-
chen Labelsist deshab anzustreben.
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Um das Angebot fur den Konsumenten besser vergeichbar zu machen, kennen verschiedene
Lander ein Klassifikationssy sem anaog desjenigen, das fir Hotels angewandt wird. Um die
Trangarenz zu erhdhen, sollte das Klassifikationssystem unabhang g von den Anbieterorga
nisationen sein.

Hypothese 5: Ein zielgruppenorientiertes Angebot ist erforderlich.

Be der Entwicklung von Angeboten ist noch besser den B edurfnissen der Zid gruppen Rech-
nung zu tragen. Jemand, der sich fir Ferien auf dem Bauernhof entscheidet, ist auf der Suche
nach einer Abwechslung zu seinem von Problemen gepragten Alltag, er will weg aus der
Sadt und ig auf der Suche nach einer hellen Welt. Wichtig sind in erster Linie Ruhe, die
M odichkeit, Tiere und Natur zu erleben, Ferien mit der ganzen Familie machen zu kdnnen
und vidfaltige Erl ebnisangebote in der Regon (vgl. hierzu die Ausfihrungen in Kap. 4.2).

Hypothese 6: In der Schweiz braucht es dringend eine Koordinationsstelle fir
den Agrotourismus

Wie aus den obigen Ausfihrungen hervorgeht, liegt einer der Griinde fir den Misserfolg des
Agotourismus in der Schweiz darin, dass die Srukturen auf dlen Ebenen bisher zu verzettelt
waren und eine schlagkr éftige Plattform fur den Agrotourismus, welche ads Ansprechstelle fir
dle Akteure fungert, bisher gefehlt hat. Die wichtigsten Aufgaben einer solchen Plattform
sind :

» Pflege der Beziehungen zu bestenenden Anbietern und Suche nach neuen Anbietern,
* Angebotsentwicklung,

*  Werbung und Suche nach Kunden,

» Erstdlen von Satistiken,

e Quadlitasmanagement,

e Aus- und Weiterbildung der Anbieter,

e Untergitzung der Projekte (finanzid | und Coaching),

Kommunikation,

» Diskussiongplattform.

Die Studie von Sdali (2007) stelt die Erfol gsfaktoren gemass der subjektiven Einschétzung
der Gastgeber den obj ektiv erhobenen Erfol gsfaktoren gegentiber und bemerkt, dass zwischen
diesen beiden Sichtweisen grosse Unterschiede bestehen.
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Der wichtigste Erfol gsfaktor geméss der Einschétzung der Gastgeber ist das personliche En-
gagement, d.h. das Schaffen einer familiéren Atmosphére, die Zet fir die Betreuungder Gés-
te, der Spass an der Arbeit, der Kontakt zu den Gésten und die Freundlichkeit. Aus der obj ek-
tiven Scht der Forschenden heraus ist hingegen f estzuhdten, dass der unternommene Werbe-
aufwand einen grosseren Einfluss auf den Erfolghat as das personliche Engagement.

5.9 Zusammenfassung der Misserfolgsfaktoren

Betriebliche Faktoren:

Grosse und Lage des Hofes, beschrankte Umbaumdd ichkeiten,
Finanzielle Lage der Hofe sehr unterschiedlich,

Zusétzliche Arbeitsbelastung nicht tragoar; Hemmschwell e, Arbeit nach aussen zu
vergeben.

Kommunikation und M arketing ungentigend

Personliche Faktoren:

M angelndes Interesse bei Bauern,

Bauern e gnen sich nicht as Gastgeber,

Zuruckhatung bel Investitionen,

Bauern haben keine genligenden unternehmerischen Fahi gkeiten.

Fehlende Zusammenarbeit

Zwischen Anbietern, Anbieterorganisationen und T ourismusbUros,
Unter den Anbietern,

Zearplitterte Strukturen, geringer Or ganisationsgrad und hoher Individuaismus der
Einzeanbieter.

Externe Faktoren:

Beratung tellweise noch ungeniigend genutzt, persondle Dotation der Beratungs-
dienste teilweise ungeniigend,

Andere zusétzliche Erwerbsquel len sicherer und leichter verfligoar
Fordermassnahmen des Bundes wie auch der Kantone zu weni g bekannt,
Agotourismus insbesondere von der kantonal en Politik noch vernachl éssigt,

Reaktives statt proaktives Verhaten der regiona en T ourismusbiros,
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* Vortele einer M itgiedschaft bel einer der Anbieterorganisationen zu wenig be-
kannt, oder die Anbieteror ganisationen bringen noch nicht gentigend Vorteile

e Kene Sandardsim Angebot, fehlendes Qualitétssiegd
e Angebot zu wenig auf Zielgruppen angepasst,

*  Restriktive Auslegung der raumplanerischen B estimmungen seitens einiger kanto-
naler Raumplanungsamter,

*  Berichterstattungin den M edien gering.
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6 Situation im Ausland

6.1 Frankreich

6.1.1 Kennzahlen

Zusammenfassend l&sst sich sagen, dass der Agrotourismus in Frankreich vergleichsweise
schlecht ausgebildet ist. Dies liegt daran, dass das Interesse der Landwirtschaft an der Diversi-
fizierung geringist. Im Verdeich zu den andern untersuchten Landern weist Frankreich eine
Vielzahl von Anbieteror ganisationen auf, die im A grotourismus tétig sind. Gemass der Ag ar-
statigik existierten im Jahre 2005 in Frankreich insgesamt 567'136 Landwirtschaftsbetriebe.
88'629 Betriebe boten einen Direktverkauf von Produkten. 17'471 (3,1 %) der Betriebe bieten
Aktivitdten im Zusammenhang mit dem Tourismus an, davon 2'671 einen Restaurationsbe-
trieb, 11'927 eine B eherbergung und 6108 eine andere, nicht néher bezeichnete lukrative Ak-
tivitat  Im Vergleich zu der Erhebung von 1988 sind dle diese Zahlen riicklaufig, was auf
die schrumpfende Zahl landwirtschaftlicher Betriebe zurtickzufihren ist. Der Antell agrotou-
ristischer Anbieter an der Gesamtzahl landwirtschaftlicher Betriebe hat geringfligg zuge-
nommen. Es bestehen grosse regionde Unterschiede, was die geographische Vertellung des
Angebots betrifft. Am grossten ig der Anteil der Anbieter unter dlen Betrieben in den Hau-
tes-Alpes mit 9 %, dann folgen die Lozere und die Ardéche mit je 6 % und die Alpes-de-
Haute-Provence mit 5 %.%

Nur wenige gewerbliche Unterktinfte

Der landliche Tourismus, ein umfassenderer Sektor as der A grotourismus, umfasst mehr as 8
Millionen Betten, darin eingeschlossen sind sowohl gewerbliche als auch nicht gewerbliche
Angebote. Damit ist rund die Hafte des gesamten nationaen Bettenangebot dem landlichen
Tourismus zuzuordnen. Davon sind jedoch weniger ds 2 Millionen gewerbliche Betten, kaum

8 http://agreste. maapar.lbn.fr/ReportFolders/ReportFolders.aspx  enquét e structure des exploitations, ensem-
ble des exploitations, tableaux thématiques dédinés par région  indicateurs divers en 2005.

8 http://agreste.agri cul tur e.gouv. fr/IM G/pdf/primeur107-2.pdf, Abrufdatum: 19.06.2008.
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400'000 Betten tragen ein Label und ledigich 150000 der Betten mit Labels befinden sich auf
einem Bauernhof.

Der Grund fur den geringen Tell des A grotourismus am landlichen Tourismus liegt darin,
dass ein grosser Tel der Unterkinfte im landlichen Raum Zweitwohnsitze sind von M en-
schen, die in die St&dte gezogen sind und ihren urspriingichen Wohnsitz nicht verkauft ha-
ben.

Im Jahre 2005 betraf der | andliche Tourismus ;&

e 75% der Landesfl &che,

*  30% der nationaen touristischen Nachfrage,

*  50% des nationaen Beherber gungsangebots,

»  20% der touristischen Ausgaben,

e 28% der Logern&chteim Tourismus insgesamt (Zahl von 1999).

6.1.2 Geschichtlicher Abriss %

Sait den 1950er Jahren versuchen das L andwirtschafts- und das Tourismusministerium, sowie
die Landwirtschaftsverbénde den landlichen Tourismus zu férdern. Se begannen, die Bauern
zu untergttzen, welche zusétzliche Zimmer bauen oder einrichten wollten, um Géste zu be-
herber gen. 1955 wurde die erste nationde K ette, Gites de France, gegriindet.

Sait rund 1980 ist eine Stagnation des Angebots im A grotourismus zu beobachten, der Antell
der Bauernhofe bewegt sich um die 2-3 %. Einer der Grinde hierfur ist in der M entditét der
konventionellen Landwirtschaft in Frankreich zu sehen, welche ihre Rolle in erster Linie in
der Produktion von Nahrungsmitteln sieht und andern Té&tigkeiten im Zusammenhang mit der
Landwirtschaft skeptisch gegentiber steht. Der Agrotourismus in Frankrei ch wird vielfach von
M enschen betrieben, die Uber eine Zwetausbildung in die Landwirtschaft einsteigen und de-
ren Vorfahren nicht in der Landwirtschaft tétigsind oder waren.

8 http:/www.touri sme.gouv. fr/fr/navd/dossi ers/taz/ &t00002082/tourisme rura 07.pdf, Zugriff am 06.06.2008

8 Geméss Angaben von Frangois Lefebvre, CNASEA, 10.03.2008
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Der Agrotourismus entwickedte sich vor alem entlang der Kiste, in den Alpen und in den Py -
renden. In periurbanen Gebieten existieren auch agrotouristische Betriebe, doch dominieren
hier nicht die Ubernachtung, sondern der Direktverkauf und padagogische Angebote.

6.1.3 Aktuelle Strukturen

Einige Markenprodukte

Die Produkte, welche von Netzwerken geschaffen werden, entsprechen einem nationaen
Reglement, das die Klassifikation, die S cherheitsmassnahmen, die Sauberkeit und die Kon-
trollen festhdlt, ferner haten sie definierte Qualitdtsstandards en.

. . 89
Bienvenueala ferme

Diese Verenigung wurde im Jahre 1988 durch die Assemblée Permanente des Chambres
d Agiculturegegriindet. Sie bietet ein breites Soektrum von touristischen Aktivitéten, welche
den Anforderungen einer Qualitétscharta gentigen:

e  Beherbergung Camping auf dem B auernhof, Gastezimmer, Gite Rura, Ferme de
sgour,
e  Bewirtung Ferme auberge, Golter alaferme, Produkte vom Bauernhof,

» Freazdt: Bauernhtfe entdecken, Schule auf dem B auernhof, Reithof, Jagdhof.

Im Jahre 2007 zahlte die Vereinigung Uber 5600 Landwirte ds Mitgieder. Im Jahre 1995
umfasste sie 3'000 Betriebe und i m Jahre 2002 4'000. Die Zahl der Géste bdief sich im Jahre
2002 auf 6 Miillionen. Bienvenue a lafermeist en Partner von Gites de France.

. %
Accueil paysan

Das Netzwerk « Accuel paysan » wurde 1987 gegrindet. Mitdieder sind vor alem kleinere
Bauernhdfe. Es bietet 7 verschiedene Angebote:

*  Gitepaysan,
e Tablepaysanne,

8 http:/www. bi envenue-a-la ferme.com, Zugriff am 05.03.2008.

0 http:/www. accueil-p aysan.com/Pages/presentation. html, Zugriff an 05.03.2008.
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e Chambre pay sanne,

*  Auberge paysanne,

e Campinget arepaysans,

» Empfangvon Kindern auf dem B auernhof,
* Rdais paysan (gite de groupe).

Die Vereinigung z&hlte im Jahre 2008 700 Mitdieder in Frankreich, sowie 150 in 22 andern
Landern. Die Organisation besteht aus 15 regonalen Zwei gstellen und 35 Zweigstdlen in den
Départements.

Fédération Nationale des Gites de France™

Diese Vereinigungwurde im Jahre 1955 gegrindet und besitzt 95 Zweigstellen in Frankrei ch,
sowie 4 im Ausland (London, Frankfurt, Kgpenhagen und Amsterdam), sowie 97 ,,Rdais* in
den Departementen. Sebietet 8 verschiedene touristische Aktivitdten, welche einer Qualitéts-
chartaentsprechen:

e (dterural,

» thematische gites : Fischen, Schnee, Panda, Pferd, ...,

* Zimmer und gites, welcheklassifizierten Standards entsprechen,
e chambre d'hotes,

» chambres avec tables d'hotes,

» (itedéape, gitede sgour,

e campings &t aires naturelles de camping,

e chdets-loisirs,

e (gitesfur Kinder,

» gites fur Jugendliche,

Se vereinigt 43000 Anbieter, davon sind 25 % Landwirte, und bietet 58'000 Beherber-
qungsmogd ichkeiten an. % Im Hauptsitz arbeiten 30 Angestellte. Die Reservationszentralen be-
finden sich in den Regionen. Gites de Franceist die grésste Kette von Unterkinften im [andli-
chen Raum in Frankrei ch. Sie gbt 11 national e Fuhrer heraus, sowie regiona e Fuhrer.

o http:/www. gites-de-france.com, Zugriff an 05.03.2008.

% http: /www. europeanrtoongr ess.org/new/hdlio.ppt, Zugriff am 07.03.2008.
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Weitere Markenprodukte
» Clévacances,
» Bdadhétds,
* Logis deFrance,
* Rando’ Plume,
* Rdaset Hotds S-Pierre,
* Huttes de France.

Fazit

Der Agrotourismus hat in Frankreich eine eher geringe Bedeutung. Ein grosser Tell der Nach-
frage wird durch den landlichen Tourismus abgedeckt. Das M arketingliegt in den Handen na-
tionder Organisationen, wel che mit Zweigstdlen auch in den Regionen vertreten sind. Das
Angebot ist durch einheitliche, nationale Sandards geprégt. Fur den Gast, der sich spezidl fur
den Agrotourismus interessiert, ist es schwierig, sich zurecht zu finden, einerseits wegen der
Vielzahl von Anbieterorganisationen und dem Fehlen einer nationalen Plattform, andererseits
da die meisten Anbieterorganisationen nicht klar zwischen Agrotourismus und léndlichem
Tourismus unterscheiden.

6.14 Gesetzliche Bedingungen und Férdermassnahmen

Gesetz

Landwirtschaft

Im neuen Landwirtschaftsgesetz (loi d orientation agricole), welches 1999 in Kraft getreten
ist, wird die Grundlage fUr eine Landwirtschaft gelegt, welche die neuen Erwartungen der Ge-
sdllschaft erfullt. Darin ist auch von der M ultifunktionditét der Landwirtschaft die Rede.

Das Landwirtschafts- und Fischereministerium will insbesondere die Schaffung und Ent-
wicklung touristischer Angebote fordern. Dies efolgt mit dem contrat territorid
d exploitation (CTE).”

9 Néhere Informationen unter www.agriculture.gouv. fr, vgl. auch eine Rede des Ministers fur Landwirtschaft
unter:  http://agri culture.gouv. fr/secti ons/presse/ di scours/di scou rs-de-j ean -gl avany -aux-journess-nationd es-
agritourisme-touri sme-et-cte
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9495
Raumplanung

Die Landwirtschaftszonewird im Art. R 123-7 des code de |’ urbanisme definiert. Falls (bspw.
im Rahmen der Aufnahme ener agrotouristischen Tétigket) die Nutzung eines Gebaudes
nicht geandert wird, bedarf esledigich einer Baubewilligung. Fiir die Anderungder Nutzung
eines Gebaudes in dieser Zone bedarf es einer Expertise (Art. L 123-3-1).

Der Begiff ,chambre d'hote’ ig seit Kurzem geschiitzt. Ein agrotouristischer Betrieb darf
diesen nur verwenden, wenn nicht mehr als 5 Zimmer angeboten werden.

Fordermassnahmen

Europdaische Union

Wie in dlen Landern der EU, stiitzt sich die gegenwérti ge FOrderung des Agrotourismus auch
in Frankreich in erster Linie auf das Proggamm FEADER (Fonds européen agricole pour le
développement rurd): Fur die beiden M assnahmen, wel che unter anderem auch den Agrotou-
rismus betreffen, sind in Frankreich die folgenden Fordermittel vorgesehen. Diversification
des activités des ménages agricoles (Nr. 311): 2,54 Mio. €, Promotion des activités touristi-
ques (Nr. 313): 8,16 M €. Diese Zahlen beziehen sich auf den Zeitraum 2007-2013.

Die Forderkriterien sowie die Mittelaufteilung im Einzelnen werden auf der Ebene Region
festgdegt. Generdl entgprechen die Forderkriterien denjenigen in andern EU-Landern. In
Frankreich wird verlangt, dass die Antragsteller Mitdied eines Netzwerkes sind, das von der
Commission Régiona e pour le Tourisme Rural anerkannt wird. Der Forderbetrag fur Diversi-
fikationen in der Landwirtschaft be auft sich auf 30 % der Investitionskosten, in Sonderf &llen
(junge Landwirte oder behindertenger echte Bauten) auf 35 %. Fir die Forderung des Touris-
mus betragt die Férderung zwischen 40 und 80 % der Investitionskosten.®

o http://dddf. i sere.agri culture.gouv. fr/IM G/pdf/Guide methodologique Zone A 2 colonnes .pdf, Abrufda-

tum: 19.06.08

% Informationen von Isabelle Aslahé Chambre d'Agriculture de la Sommein Amiens, E-Mail vam 09.06.2008

% http://www.|andes. pref.gouv. fr/file pdf/ EUROPE/FEADER. pdf, Zugri ff an 13.03.2008.
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Republik Frankreich

Subventionen werden von den Departementen und den Regonen ausbezahlt, hierfir existie-
ren keine einheitlichen Richtlinien.

Ferner konnen die Landwirte einen plan d’améioration matérielle errichten, welcher auch
touristische Aktivitden beinhdtet. Hierflr konnen Darlehen (préts gpéciaux de modernisati-
on) in Anspruch genommen werden, die maximale Summe dieser Darl ehen beléuft sich auf
72'000 € pro Arbeitskraft bzw. 144'000 € pro Betrieb.

Die Untergitzung ist auch fur Nebenbetriebe moédich, hierfir missen folgende Vorausset-
zungen erfullt werden:

e  Mindegens 50 % des Gesamteinkommens muss aus dem Landwirtschaftsbetrieb
stammen, wobe die agrotouristischen Aktivitaen angerechnet werden,

e Mindegens 25 % des Gesamteinkommens muss aus der Landwirtschaft im engen
Snne stammen,

e Der zatliche Aufwand fur die Beschaftigung ausserhalb des Betriebes darf 50 % der
gesamten Arbeitszeit nicht Uberseigen.

6.1.5 Lehren fur die Schweiz

In Frankreich nimmt der landliche Tourismus eine wichtige Rolle en, die Bedeutung des
Agotourismus ist hingegen margna. Die Organisation der Anbieter ist zersplittert, da vide
verschiedene Or ganisationen im Agrotourismus tétigsind. Zur finanzidlen Forderung bestent
eine Vielzahl von M assnahmen, die relativ untbersichtlich sind. Um in den Genuss der For-
derung kommen zu kdnnen, muss en Anbieter M itdied eines Netzwerkes san.

6.2 Osterreich

Im international en Vergeich sind Angebot und Organisation des Agrotourismus in Osterreich
am professionellsten ausgebildet. Das zeigt auch der Uberaus hohe Bekanntheitsgrad des Beg

or http://www. cnasea. fr/accuell/domai nes/ fiches info/pam.html,

http://www.agri 02.com/pages/Dossier/dossier_detail. php?ldD=132, Zugyriff am 06.03.2008.
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riffes ,Urlaub am Bauernhof* unter der Bevolkerung Be ener Befragung gaben ledidich
2 % an, noch nie von dieser Urlaubsform gehort zu haben.*®

6.2.1 Kennzahlen

Insgesamt z&hite der Tourismus in Osterreich im Jahre 2005 29,3 Mio. Ankiinfte und hatte &i-
nen Anteil von 6,5 % am Bruttoinlandprodukt. Der Umsaz belief sich auf rund 19 M rd. €%

DieBasis fur Zahlen tber den A grotourismus in Osterreich bildet die Agrarstrukturerhebung,.
Im Jahre 2005 fand die letzte Stichprobe stait, bei der 13208 Betriebe von insgesamt 189'591
Betrieben (7 %) Fremdenverkehr und sonstige Freizeitaktivitaten anboten.'® Fir die Betten-
zahl muss auf Daten von 1999 zuriickgegriffen werden, da diese nur dle 10 Jahre erhoben
wird.'®* Damals vermieteten 15'473 Bauernbetriebe insgesamt 169'888 Betten an Giste. Dies
entgpricht einem Sebtd des dsterreichischen Bettenangebots. Ein reativ grosser Tell (43 %)
davon entfdlt auf gewerbliche Géstebetriebe oder Betriebe mit mehr als 10 Betten. Der Ge-
samtumsatz im Bereich ,,Urlaub am Bauernhof* wird auf 1,0 bis 1,2 M rd. € geschétzt, davon
entfdlt rund die Hdfte auf die Bauernhdfe selbst. Nach Schétzung der Tourismusberatung
konnen dank dem Urlaub auf dem Bauernhof in Osterreich insgesamt rund 23'000 Arbeits-
plétze geschaff en bzw. gesichert werden.

6.2.2 Geschichtlicher Abriss

Ein wichtiger Grund fur die starke Verbreitung von Urlaub auf dem Bauernhof in Osterreich
ist dierelativ geringe Zahl von Hotels nach dem Zweiten Weltkrieg, wel che das Aufkommen
des Agrotourismus beginstigt hat. Zudem besitzt der Urlaub auf dem Bauernhof eine lange
Tradition, denn bereits im 19. Jahrhundert verbrachten die M enschen aus der Stadt ihren Ur-
laub in der ,Sommerfrische".

Ende der 1980er Jahre legie der damalige Agrarminister Josef Rieger die weitere Stossrich-
tung der Osterreichischen Landwirtschaftspolitik fest. Unter dem Stichwort ,, Okosazialer

% Cizek et d. 2007, 88.

% Gattermayr 2006, 54.

100 pepublik Osterreich 2006, 71
19! Embacher 2008, 2.
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Weg‘ wurde ein klares politisches Bekenntnis zur Untersttzung kleiner landwirtschaftlicher
Betriebe und deren B emiihen um Diversifikation und Einkommenskombinationen abgelegt.'®

Zwischen 1999 und 2005 hat sich das agrotouristische Angebot Osterreichs gewanddt. Die
Zahl der Betriebe in der Kategorie , Privatquartiere auf Bauernhofen® ist gesunken, wahrend-
dem die Zahl der Betriebe mit Ferienwohnungen und Ferienhdusern gestiegen ist.'® Betrug
die Anzahl Betriebe insgesamt im Jahre 1990 ca 21'000, so durfte sie bis ins Jahr 2010 auf
gegen 10'000 - 12'000 sinken. Ein maglicher Grund fir diese Entwicklung ist, dass wahrend
der Boomjahre des Agrotourismus viele Hofe Zimmer angeboten haben und jetzt nicht bereit
sind, Investitionen zutétigen oder sich weiter zu bilden.™™

6.2.3 Aktuelle Strukturen

Urlaub am Bauernhof®

In Osterreich wird der Agrotourismus von ener einzigen Anbieteror ganisation dominiert. Es
handelt sich um den Bundesverband ,,Urlaub am Bauernhof*, sowie dessen Unterorganisatio-
nen in den verschiedenen Bundesl andern. Der Bundesverband z&hlt 3200 M itgieder, welche
insgesamt rund 38'000 Betten anbieten. Die Zahl der Log ernéchte lag im Jahr 2005 bei rund
42 Miol®

Urlaub am Bauernhof gbt einen bundesweiten Kataog in einer Auflage von 100'000 Stiick,
sowie Spezidkataoge zu den Themen ,Behinderte’, ,,Reiten”, ,Bio & Gesundheit” und ,Ba
by & Kinder* heraus. 47 % der Betriebe sind in Osterreichweiten Speziadkatadogen vertre-
ten.'”” Unter den Anbietern von Speziadangeboten werden Treffen zum Austausch von Erf ah-
rungen organisiert.

Zu den wichtigsten Aktivitéten von ,,Urlaub am Bauernhof* zdhlen:

102 E-Mail Mitteilung von Hans Embacher, Geschéaftsfiihrer von ,, Urlaub am Bauernhof* vam 01.04.2008
198 £y ury 2007
104 £ Mail Mitteilung von Hans Embacher, Geschéftsfuhrer von ,, Urlaub am Bauernhof* vam 01.04.2008

105 www.farmholidays.com, Abrufdatum: 27.02.2008.

16 Embacher 2008, 2.
107 Embacher 2008, 21.
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* DieMake, Urlaub am Bauernhof*,

* Herausgabevon Katdogen,

e Quditéskategorisierung,

* Herausgabe eines nationaen Prospektes,
o  Stammgastemarketingund Direct-M all,

» Kooperationen mit Wirtschaftgpartnern aus dem Detailhandel und der L ebensmittel-
industrie.

6.2.4 Gesetzlicher Rahmen und Fordermassnahmen

Rechtliche Grundlagen'®

Das Angebot Urlaub am Bauernhof ist ein gesetzlich zul&ssiger bauerlicher Nebenerwerb, be-
genzt auf 10 Gagebetten, wobe die hofeigene ortstibliche Verpflegung der Géste zulassig
ist. Es handdt sich somit um eine Privatzimmervermi etung von maxima 10 Gastebetten samt
Verabreichung von Speisen sowie Beistellung antialkoholischer Getranke und selbsterzeugter
akoholischer Getrénke (in der Regd auf Basis ,,Zimmer mit Fruhstick®), die as héusliche
Nebenbeschéftigung glt und daher kein Gewerbe ist (Landwirtschaftliche Mittellungen vom
15.Februar 1997: 2). Erst ba ener Vermietung von mehr as 10 Géstebetten ist man der ge-
werblichen Beherbergung zuzuordnen. Zusétzlich kénnen Ferienwohnungen ohne tégliche
Dienstleistungen, aso ohne Friihstiick oder sonstige M ahlzeiten, angeboten werden, ohnesich
den gastgewerblichen Auflagen unterziehen zu mussen. In diesem Fall wird man der Frem-
denunterkunftsart , Ferienwohnungen und -hduser” zugerechnet . In der Fremdenverk ehrssta
tistik werden in der Kategorie ,, Ferienwohnung, Ferienhaus® bauerliche und nicht-béuerliche
Betriebe dlerdings nicht getrennt erfasst.

Fordermassnahmen

Fordermassnahmen durch daf,ogl?undesministerium fur Land- und Forstwirtschaft,
Umwelt und Wasserwirtschaft

Bis Ende 2006 erfol gte die Forderung des A grotourismus in Osterreich durch die Gewahrung
von Zuschussen and die Landesverbédnde und den Bundesverband fur Urlaub am Bauernhof.

108 http://www. uni-graz. at/geowww/geo/geoweb magazin_atikd detail.php?recordiD=104, Abrufdatum:

21.04.2008.
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Die Forderhohe betrug 40 bis 75 % der anerkennbaren Kosten. Daneben wurden auch bauli-
che M assnahmen auf den Bauernhifen gefordert, dies allerdings erst seit dem EU-Beitritt Os-
terreichs im Jahre 1995. Der Forder anteil belief sich hier auf rund 30 % der Kosten.

Wichtiger als die finanzielle Forderung war in Osterreich der politische Wille, den Agrotou-
rismus zu etablieren (vd. Kap. 6.2.2).

Mit dem Inkrafttreten des ELER™ -Programms hat sich die finanzielle Forderung verbessert.
Die Forderungder Landesverbande und des Bundesverbandes | auft nun unter der M assnahme
313, der Forderanteil belauft sich auf 80 % der Kosten. In Osterreich glt fir die M assnahme
313 eine Sonderrichtlinie fur das ,Programm Entwicklung des landlichen Raumes®, welche
den Foérdergegenstand wie folgt definiert: ,,Verbesserung und Professiondisierung der Ver-
marktung und der Absatzmégdichkeiten von agrartouristischen Dienstleistungen einschliess-
lich der Qualitéts- und M arktentwicklung sowie der Teilnahme an Gberregiona en M essen und
Ausgeélungenim In- und Ausland”.

Bauliche M assnahmen auf Bauernhtfen werden im Rahmen der M assnahme 311 geférdert.
De Forderantel bd auft sich auf maximal 40 %. Gefordert werden insbesondere:

e bauliche und technische Investitionen in Freizeiteinrichtungen sowie zur Ausibung
von Freizeitaktivitdten einschliesslich der daftr notwendi gen Einrichtungund Aus-
stattung;

*  baulichelInvestitionen zur Géastebeherbergung, -betreuung und —bewirtung ein-
schliesslich der dafiir notwendi gen Einrichtung und A usstattung.

Das tatde Fordervolumen fur die Jahre 2007-2013 betrégt jahrlich 10,2 Mio. € fir M assnah-
men zur Forderung des | andli chen Tourismus und 17,1 M io. € fir die Diversifizierung ™

109 Auskinfte von Getraud Pichler, E-Mal vom 16.05.08.

M0 Eyropsischer Landwirtschaftsfonds  fir die Entwicklung des Iandlichen Raumes, http:/eur-

lex.europa euw/L exUri Serv/site/de/oj/2005/1 277/1 27720051021de00010040.pdf, Abrufdatum: 21.04.2008
111

http://www. source. asso. fr/ fil eadmi n/source/td echarg ements/agritourisme en_autriche pdf,  Abrufdatum:
12.03.2008.
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Forderung durch das Bundesministerium fur Wirtschaft und Arbeit™?

Das Bundesministerium fir Wirtschaft und Arbeit (BM WA) unterstiizte bereits in der Ver-
gangenheit auf grund seiner Zustandigkeit fur den Tourismus den Bundesverband Urlaub am
Bauernhof projektbezogen. Als Beispielefir bisher geforderte Projekte sind zu nennen:

Organisations- und M arketingkonzept,

Wanderausstellung "Erfol grel che K ooperationsprojekte’,
Zukunftskonzept,

Evauierungund Neuausrichtungder Srateg e "Urlaub am Bauernhof”.

Far die kinftige Zusammenarbeit zwischen dem Bundesverband Urlaub am Bauernhof und
dem BM WA ist die Durchfiihrung des Projektes "Urlaub am Bauernhof 2011-2020: Beitrag
zur straegischen Tourismusausrichtung des BM WA und zu Internationalisierungsbemthun-

gen” geplant.

6.2.5

Lehren fur die Schweiz

Das agrotouristische Angebot Osterreichs wird durch eine zentrale Organisation
gebiindelt, somit bestehen klare Strukturen.

Das Bestehen einer Dachor ganisation erméd icht Professionditét in der Kommuni-
kation und Vermarktung

Die grosse Anzahl von Anbietern erl aubt deren Spezidisi erungauf verschiedene
Zidguppen.

Die Dachorganisation unternimmt vielseitige M arketingaktivitéten und gbt regel-
massig M arktandy sen in Auftrag.

Obwonhl diefinanzid le Forderung des A grotourismus zu Anfang bescheiden war,
besteht seit Beginn der 1990er Jahre ein erklarter politischer Wille zur Férderung
des Agrotourismus.

Der Urlaub am Bauernhof wird as professiondles und attraktives T ourismusange-
bot durch die Tourismuswirtschaft und deren Organisationen anerkannt. Dies wur-
de nur mdgdich, dank annahernd 20 Jahren Uberzeugungsarbeit der Anbietervere-
nigung ,,Urlaub am Bauernhof“ auf allen Ebenen.

Eine Sudie der Bayerischen Landesanstalt fiir Landwirtschaft™® hat die Griinde fur den im
Verdeich zu Deutschland noch grosseren Erfolgdes A grotourismus in Osterreich untersucht,

1z Angaben von Frau Waburga Einicher, E-Mail vom 11.04.2008.

13 Bayerische Landesanstdt flr Landwirtschaft 2004, 13.
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und ist zum Schluss gekommen, dass die Organisationsstrukturen mit den deutschen ver-
dechbar, aber wesentlich Ubersichtlicher sind. | m einzelnen werden fol gende Punkte fir den
Erfol g verantwortlich gemacht:

» Esgbt einebundesweit thematische Aufbereitung (5 Themenkataoge),
e Mit dem Tourismus wird intensiv kogperiert,
* Marketing, Vertrieb, Internet sind in einer professiondlen Hand (www.tiscover.at),

* Bundes- und Landesverbande konzentrieren sich auf Interessenvertretung, Unter-
stitzungder Mitdieder, Quditétssicherung, Imageverbesserung,

+ Urlaub am Bauernhof ist as , Specia Interest Thema' in die Osterreich-Werbung
integriert,

* DieMitdieder des L andesverbandes Urlaub am B auernhof sind unter dem profes-
siondlen Portal, www.farmholiday s.com zu finden, verantwortlich ist
WWwWw tiscover.at.

6.2.6 Kritische Bemerkungen

Im aktuellen Diskurs tber den Agrotourismus wird Osterreich héaufig as M usterbeispiel fur
die Entwicklung des agrotouristischen Angebots herangezogen. Doch es stellt sich die Frage,
ob in der Schweiz dieselbe Entwicklungwie in Osterreich erwiinscht ist. Deswegen sollen ab-
schliessend kurz eini ge kritische Bemerkungen formuliert werden.

Wieviel Bauernhof bei , Urlaub am Bauernhof*?

Die Entwicklung des Agrotourismus in Osterreich hat dazu gefiihrt, dass auf den Betrigben
die Bedeutung des B eherber gungsangebots digenige der Landwirtschaft oftmas bei weitem
Ubersteigt. Zugespitzt kbnnte man sagen, dass an enigen Orten der Urlaub am B auernhof aus
einem Hotd im landlichen Raum mit anged iedertem Streichelzoo besteht.

Welche Entwicklung ausserhalb der Bauzone?

Die raumplanerischen Vorschriften in Osterreich sind sehr liberal. Fir das Bauen ausserhalb
der Bauzone bestehen weit weniger Vorschriften as in der Schweiz und in den andern Nach-
barlandern. Dies hat an einigen Orten biswelen zu unerwiinschten Entwicklungen gefihrt,
insbesondere was die Zersiedelung und das Landschaftshild betrifft.
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Obwohl in der Schweiz manche Vorschrift der Raumplanung ds Hindernis fir den Agrotou-
rismus empfunden wird, besteht doch ein breiter Konsens dariiber, dass die Trennung zwi-
schen Baugebi et und Nichtbaugebiet bestehen bleilben soll.

6.3 Autonome Provinz Bozen / Sudtirol

Politisch gehdrt die Provinz Bozen zu Itdien. Sie geniesst jedoch eine weit gehende A utono-
mie. Dies ist der Grund dafur, dass sich die Stuation des Agrotourismus wesentlich von der-
jenigen im Ubrigen Itaien unterscheidet und deswegen im vorliegenden Bericht gesondert be-
trachtet wird.

6.3.1 Kennzahlen

Da in der Provinz Bozen die finanzielle Unterstitzung agrotouristischer Betriebe an deren
Mitdiedschaft bei der Anbieterorganisation ,,Roter Hahn* gebunden ist, kann davon ausge-
gangen werden, dass der gosste Tell der Anbieter diesem Netzwerk angehdren. FUr weitere
Daten se auf den Abschnitt 6.3.3 verwiesen.

Be den Hofen mit agrotouristischem Angebot stammen 46,8 % des Umsatzes aus dem A gro-
tourismus, wahrenddem 28,2 % der Arbeitszeit dafiir aufgewendet wird.***

6.3.2 Geschichtlicher Abriss '*®

Ahnlich wie auch in Osterreich liegen die Urspriinge des A grotourismus im Siidtirol in der
Sommerfrische. Der Beginn des A grotourismus im Sidtirol reicht in die 1960er Jahre zurtick.
Schon damals war man im Sidtirol mit dem Strukturwande in der Landwirtschaft konfron-
tiert und suchte nach Wegen, um dessen negative Folgen zu mildern. Der damalige Landwirt-
schaftsassessor Peter Brugger war wesentlich daran beteiligt, dass der A grotourismus in die
Wirtschafts- und Raumplanung auf genommen wurde. Der A grotourismus war somit schon
sehr frih ads Nebenerwerb zur Landwirtschaft offiziell anerkannt und fand 1973 Eingang in
gesetzliche Bestimmungen. Neben dem Landwirtschaftsassessorat wurde die Idee des A gro-
tourismus auch von der katholischen Kirche und vom Sidtiroler Bauernbund unterstiitzt.

14 Provincia Autonomadi Bolzano 2007, 8.
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Berets anfangs der 1960er Jahre fanden erste Fortbildungskurse stat. Im Jahr 1970 gdlte
man fest, dass der Agrotourismus das Einkommen der Bergbauern erheblich geste gert hatte.

6.3.3 Aktuelle Strukturen

Roter Hahn

Im Jahr 1999 wurde vom Sidtiroler Bauernbund die M arke "Roter Hahn" fur die Urlaub auf
dem Bauernhof — Betriebe in Sudtirol ins Leben gerufen. Seit dem Jahre 2003 steht die M arke
"Roter Hahn" ausserdem fir "Béuerliche Schankbetriebe’ und "Quadlitétsproduktie vom Bau-
ern” in Sidtirol.

Ende 2006 vereinigie die Organisation total 3'063 Betriebe, davon boten 2’506 eine Beherber-
gungvon Gésten an. Die Gesamtzahl der Bauernbetriebein der Provinz Bozen betrug im Jah-
re 2001 26'285. Somit besteht auf 9,5 % aler Betriebe ein Ubernachtungsangebot. Die ange-
schlossenen Betriebe bieten 19'658 Betten (9 % all er Gastebetten in Sidtirol) und regstrierten
1,5Mio. Log ernéchte (5 % aler Logernéchte). Der Umsatz betrugim Jahre 2004 40 Mio. €.
Sait 1989 ist die Branche in stetigem Wachstum begriff en. « Roter Hahn » gibt einen Kataog
in einer Auflage von 90'000 Stiick heraus und bewirbt neben dem deutsch- und italienisch-
sprachigen Raum auch Holland und Belgen. Der Verein betreibt eine intensive Zusammenar-
beit mit der Stidtiroler M arketing Gesellschaft. *'®

www .bauernhof-urlaub.it

Neben der offizielen Organisation Roter Hahn existiert in Sidtirol ein weiteres Verzeichnis
agrotouristischer Angebote, das sowohl Angebote des Raten Hahns as auch solche, die beim
Roten Hahn nicht dabei sind, auflistet. Die M itdiedschaft beim Roten Hahn ist zwar eéineBe-
dingung, um in den Genuss von Fordermassnahmen zu gel angen, jedoch existieren auch An-
bieter, welche keine Férderung beanspruchen und deshab auf eine M itdli edschaft verzichten.

s Geméss Angaben von Raner, 2006, 8-11.

116 www.jura2010.ch/content_files/s dtirol _hj.kienzl.pdf, http://www.camcom.bz.it/5365.pdf, Abrufdaum :

06.03.2008.
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6.3.4 Gesetzlicher Rahmen und Fordermassnahmen

Rechtliche Grundlagen™’

Das Sudtiroler Recht unterscheidet zwischen ,,Urlaub am Bauernhof* und andern nichtland-
wirtschaftlichen Zu- und Nebenerwerbsbetrieben. Art. 108 des Landesraumordnungsgesetzes
vom 2. Juli 2007 legt fest, dass Volumen Uber das hdchstzul&ssige Wohnvolumen von 1000
m3 hinaus weitere 250 m3 fur agrotouristische Angebote bewilligt werden konnen. Die Er-
richtung neuer Gebaude ist jedoch nicht zul&ssig. Zum Erhalt der Bewilligung muss der An-
bieter in dem Verzei chnis der Provinz eingetragen sein.

Forderung

Der Haupttell der Férderung erfol gt Gber den landlichen Entwicklungsplan der Regon geméss
EU-Verordnung Nr. 1257/99. Hier betragen die maximal anerkannten Kosten pro Betrieb und
Funfjahresperiode 80'000 €, die durchschnittliche Forderhdhe im Jahr 2004 lag bei 36'000 €.
Im M asshahmenplan « Entwicklung im Landlichen Raum » fiir die Jahre 2000-2006° war
zur Forderung des Agrotourismus eine Fordersumme von tota 2,7 Mio. €, davon 0,9 Mio. €
aus EU-M itteln vorgesehen. Geméss mundlicher Mitteilung von Herrn Claudio Sordini vom
Amt fur EU-Srukturfonds in der Landwirtschaft der autonomen Provinz Bazen vom
06.03.2008 wurde weit mehr Geld ds urspriingich geplant ausgezahlt. Die effektive Forder-
summe bel&uft sich auf 9,8 Mio. € und kam insgesamt 274 Antragstellern zu Gute. Fur die
Jahre 2007-2013 sind ahnli che M assnahmen vorgesehen.

Daneben stiitzt sich die Forderung des Agrotourismus im Sidtirol auf das L andesgesetz Nr.
57 vom 14. Dezember 1988.'%° Die Provinz fiihrt ein Verzei chnis der Betriebe, die Urlaub am
Bauernhof anbieten. Die Aufnahme in dieses Verze chnis ist eine Bedingung, um in den Ge-
nuss der Forderung zu gelangen.

Gefordert werden folgende Vorhaben:

17 Gemass Angaben von Buser, 2004.

18 http://www. proving. bz.it/l andwi rtschalt/3106/downl oads/deutsch/01 T ext/19 Ma¥%DFnashme Nr.5.pdf, Ab-
rufdatum: 06.03.2008

119 http://www.provinz.bz.it/l andwi rtschaft/3106/publ/publ _getreso.asp?PRES |D=87546, Sete 285ff., Abruf-
datum: 06.03.2008.

120 abrufbar unter : http://lexbrowser.provinz.bz.it.
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» Bau, Erweiterungund Umbau von Ferienwohnungen, Zimmern und K tichen, sowie
Hof- und Buschenschenken ;

» Einbau, Wiedererrichtung oder Verbesserung der sanitéren Anlagen ;

» Fixeingebaute Einrichtung von Buschenschenken, Hof/Almschenken und Aufent-
haltsraumen / Gemeinschaftsréumen.

An die Forderung sind fol gende B edingungen geknipft :

* Antragsteller muss Bauer sein,

o Landwirtschaft muss gegentiber der Urlaub am Bauernhof-T &igkeit Vorrangeinen
zeitlichen Vorrang haben,

* Maximde Grossevon 6 Zimmern oder 4 Ferienwohnungen,
* Maximd 40 Grossvieheinheten,
» Obligatorischer Kursin Agrotourismus im Umfang von 50 Stunden.

Das Fordervolumen betragt maxi mal 40'000 € pro Betrieb, im Jahr 2004 belief sich die durch-
schnittliche Férderhthe auf 16'000 €. Die Hohe des Forderbeitrags betragt maximal 60 % der
anrechenbaren K osten.™

Gemass Schétzungen der Provinz Bozen generiert jedes Bett eine Bruttorendite von 650 € pro
Jahr und ist mit einem j&hrlichen Arbeitsaufwand von 3,75 Tagen verbunden. Da praktisch
samtliche unterstitzen M assnahmen im Agrotourismus die Schaffung von Betten betreffen,
kann man, bei einer mittleren Betriebsgrdsse von 8 Betten von einem Zusatzeinkommen pro
Betrieb von 5200 € bei einem Arbeitsaufwand von 30 Tagen ausgehen. '

6.3.5 Lehren fur die Schweiz

» DieProvinz fuhrt eine Liste der Anbieter, somit sind ziemlich zuverl &ssige statisti-
sche Daten erhdtlich.

* Im Sidtirol erfolgt eine starke finanzielle Forderung des Agrotourismus durch den
Saat.

* DieProvinz kimmert sich um das Controlling und Reporting Uber die Férdermass-
nahmen.

121 Referat vom 17. Januar 2005 von Dr. Albert Wurzer, Direktor des Ressort flr Landwi rtschaft, Informations-
technik, Grundbuch und Kataster der Provinz Bozen.

122 Provincia Autonomadi Bolzano 2007, 81.
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6.4 Deutschland

6.4.1 Kennzahlen

Die neueste verfligoare Erhebung tUber die Anzahl der Anbieter im A grotourismus datiert von
1999. Damadls existierten insgesamt 471'980 landwirtschaftliche Betriebe in Deutschland. Von
diesen boten 14'746 oder 3,1 % eine B eherber gungsmdglichkeit. Tota wurden 105'843 Betten
oezanlt. ™

Mit 72,5 % verfUgt Urlaub auf dem Bauernhof in Deutschland Gber einen hohen Bekannt-
heitsgrad, er liegt jedoch niedriger als derjenigein Osterreich. ™’

In Deutschland gehdrten im Jahre 2005 1,3 % dler Urlaubsreisen der Uber Dreizehnjahrigen
zum Segment ,,Urlaub auf dem Bauernhof”. Dies entspricht 830'000 Urlaubsreisen auf dem
Bauernhof mit einer Dauer von mindestens 5 Tagen. Dadie Kinder unter 14 Jahren statistisch
nicht erfasst werden, liegt das Volumen jedoch einiges hoher. 38 % der Urlaubsreisen auf den
Bauernhof werden in Begetung von Kindern durchgeftihrt. Das Gesamtvolumen fir diesen
Sektor I3sst sich auf ca 1,6 Mio. Ankiinfte schatzen.™. Bei durchschnittlichen Ausgaben von
575 EUR pro Person und Reise (inkl. begeitender Kinder) ergibt sich ein Gesamtumsatz von
ca 920 Mio. EUR.",

Auffalend ist, dass die Zahl der Urlauber auf dem Bauernhof / Lande in den letzten Jahren
zuriickgegangen ist. Verantwortlich fur diesen Trend dirfte die zunehmende Vidfdt der An-
gebote auf dem Urlaubsreisemarkt (beispielsweise Aufschwung der Billigflieger, boomender
K reuzfahrtmarkt) sein**’.

123 ot atistisches Bundesamt 1999
124 Mayer et d. 2007.
125 .
Grimm et d. 2006, 11
126 Grimm et &, 2006, 8
27 Grimm et &, 2006, 9
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Abbildung 16: Anzahl der Urlauber auf dem Bauernhof / Landein Deutschland

Qudle Grimm et al. 2006: 8

In der Studie wurde auch das Interesse fur einen Urlaub auf dem Bauernhof / Lande fir den
Zeitraum 2006-2008 erhoben. Dieses ist mehr ds dreimal so gross wie die Zahl der Bauern-
hof- / L andurlauber in den Jahren 2003-2005. Damit sehen die Autoren dieser Sudie noch ei-
nen gentigend grossen Spieraum, um die Nachfrage durch zid gruppenspezifische Angebots-
gestatung und Kommunikation zu steigern.lzs.

Sitzenreiter beim Angebot von Urlaub auf dem Bauernhof ist Bayern. Im Jahre 2007 zahlte
man dort 7'000 Hofeund 11,5 Mio. Log'ernéichte.129

128 Srimm et 4. 2006, 10

129 http:/www.bauernhof-url aub.com/?gdid=CMvM g8f4zZECFSHpXgodY kHayQ, Abrufdatum 26.02.2008.
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6.4.2  Geschichtlicher Abriss®

Die Anfange des Agrotourismus reichen auch in Deutschland in die Zet vor dem Zweiten
Wedtkrieg zurtick, als viele Stédter ihre Ferien in der sogenannten Sommerfrische verbrach-
ten. Nach dem Zweiten Weltkrieg waren auf zahlreichen Bauernhéfen Flichtlinge unterge-
bracht, so dass sich die Betriebe an Gaste auf dem Hof gewohnten. Nach dem Wegzug der
Fluchtlinge wurde dann vie erorts mit der Beherber gung von Gésten begonnen. Im Jahre 1972
erfolgte in Niedersachsen die Grindung der ersten Anbietervereinigung, der Arbeitsgemein-
schaft Urlaub & Freizeit auf dem Lande eV. Diese Vereinigung hat den Urlaub auf dem Bau-
ernhof in Niedersachsen massgeblich vorangetrieben, zu ihren Aktivitéten zéhlen die Einfuh-
rung von Heuhotds, Hofcaf é und von Urlaub rund ums Pferd sowie die Lancierung erster
agrotouristischer Pauschalangebote in den 1980er Jahren. Die Vereinigung war auch an der
Grundung der Bundesarbeitsgemeinschaft fur Urlaub auf dem Bauernhof im Jahre 1991 bete-

ligt.

6.4.3 Aktuelle Strukturen

Bundesarbeitsqemeinschaft fur Urlaub auf dem Bauernhof und Landtourismus
in Deutschland ™

Diese Arbetsgemeinschaft ist die Dachorganisation, welche die agrotouristischen Anbieter-
verbande aus den einzelnen Bundeslandern vereinigt. Sie wurde 1991 gegriindet und verfolgt
laut e genen Angaben diefol genden Ziele:

. Forderung und Bek anntmachung von Urlaub auf dem B auernhof und anderen | andtou-
ristischen Urlaubsformen,

. Zentrder Angprechpartner fr Fragen des landlichen T ourismus auf Bundesebene,

. Vertretung der Interessen der Anbieter gegentiber der Politik und anderen Institutionen,

. Beratung der M itgieder,

. Bundesweite Offentlichkeits- und Pressearbeit,

. Uberregiona es M arketing,

. Quditétsforderung tber die M itarbeit in den entgporechenden Gremien des Deutschen
Tourismusverbands und Uber Weiterbildungs- und Seminarangebote fir die Gastgeber.

130 Geméss td efoni schen Angaben von Elke Boggasch, 20.05.2008.

131 www. bauernhofurl aub-deutschland.de, Abrufdatum: 06.03.2008.
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Zentrale fur den Landurlaub™®

Die Zentrae fur den Landurlaub ist en Fachverlag fur die Themen A grartourismus und Di-
rektvermarktung und wurde im Jahre 1955 gegriindet. Sie befasst sich mit der Vermarktung
von Urlaub auf dem Bauernhof und L andurlaub in Deutschland. Die Zentrde ghbt Reiseftihrer
zum Bauernhofurlaub in Deutschland, Osterreich, Itdien und Frankreich sowie Danemark,
Polen, Niederlande, der Schweiz und Spanien heraus. Ferner betreibt sie ein umfangrei ches
Online-Angebot mit rund 3500 Eintrégen (davon 2'200 in Deutschland) und ghbt die Fach-
zeitschrift « Hof Direkt » heraus, die sich an landwirtschaftliche Dir ektvermarkter in Deutsch-
land und Osterreich richtet. Zu den aktuellen Katadogen zéhlen u.a « Urlaub auf dem Bauern-
hof, Raus aufs Land »mit 2500 Eintrégen in Deutschland, sowie « Raus in die Berge» mit
350 Eintragen in Baden-Wiirttember g, Bay ern, Osterreich, Sidtirol und der Schweiz.

Gemass Angaben von Frau Hoitz verflgt die Zentrale fir den Landurlaub ledidlich Uber die
Adressen von 6 Hofen in der Schweiz. Wahrenddem die Daten aus Osterreich in Zusammen-
arbeit mit der Organisation « Urlaub auf dem Bauernhof » gesammet werden, verweigert
« Ferien auf dem Bauernhof » die Zusammenarbeit mit dem Hinweis, dass ihre Mitdieder
nicht geichzetig mit der Hilfe anderer Organisationen werben dirfen (mtndliche M ittellung
vom 05.03.2008).

Deutsche Landwirtschaftsgesellschaft (DLG)™

Bel der DLG ist die Forderungdes Agrotourismus einer von viel en Geschéftsfeldern. Siever-
Offentlicht einen Katalog « Urlaub auf dem Bauernhof », der rund 1400 Eintrage umfasst und
berats seit 40 Jahren erscheint. Daneben gibt die DLG auch einen Spezidreseftihrer mit dem
Titel «Fit on Farm» heraus. Die DLG verleiht auch Quditétslabels fur Agrotourismus-
Betriebe.

Sait 1998 vermarktet die DLG zusammen mit der Deutschen Zentrae fur Tourismus (DZT)
Urlaubsangebote auf dem Bauernhof in den Niederlanden, in Begen und in Grossbritan-
nien.™ Die DLG betreibt zudem eine eigene Homepage firr Urlaub auf dem Bauernhof :
www.landtourismus.de.

182 www. bauernhofurl aub.com, Abrufdatum 05.03.2008.

133 http:/www.dl g.org/de/| andwi rtschaft/| andtouri smus/katd ogurl aubbauernhof.html, Abrufdatum 04.03.2008.

134 Bundesministerium fir Verbraucherschutz, Ernghrung und Landwirtschaft 2001, 15.
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ECEAT (European Centre for Eco Agro Tourism) DeutschlandiVerein zur
Forderung von sanftem Tourismus und 6kologischem Anbau *

Analog zur Stuation in der Schweiz existiert auch in Deutschland en Verein, der sich auf
biologschen Landbau spezidisiert hat und Ferien auf Biohtfen anbietet. Auch hier findet
keine Zusammenarbeit mit Anbieteror ganisationen im konventionellen Sektor statt.

Weitere Marketingverbiinde

Neben den erwahnten Organisationen existieren in Deutschland noch weitere M arketingver-
bunde, welche jewells nur regona oder dann aber in einem speziellen Segment des Agrotou-
rismus tétig sind. Zu ihnen gehdren u.a. Gesundheitshéfe, K neipp-Gesundheitshofe, Vitaho-
fe, Family-Farm-Betriebe und Baby-Kinder-Bauernhéfe. Deren Bedeutung fur den Agrotou-
rismus ist jedoch eher gering, da nur 7 Prozent der Betriebe einem sol chen M arketingv erbund
angehoren.

Landesverband « Urlaub auf dem Bauernhofin Bayern » eV

Dieser Landesverband wurde 1991 gegriindet. Er zahlt gegenwértig rund 2'000 M itgieder o-
der 30 % der Betriebe in Bayern, die Urlaub auf dem Bauernhof anbieten. In der Datenbank,
auf die Uber die Homepage zugegiffen werden kann, sind rund 1’200 Angebote auf gelistet.
Zu den Hauptaufgaben des Verbandes gehdren, geméss e genen Angaben, die B eobachtung
von Trends und Tendenzen im Landtourismus, um schnell und sicher im Sinne der Wahrung
der Mitgiederinteressen reagieren zu kénnen, sowie der Ausbau und die Positionierung der
M arke « Urlaub auf dem Bauernhof in Bayern ».

Die Hauptgeschéftsfelder umfassen fol gende Bereiche :

. Offentlichkeitsarbeit zur Férderung des Urlaubs auf dem Bauernhof in Bayern,
. M itwirkung bei Grundsatzfragen des Fremdenverkehrs im landlichen Raum,

. Zusammenarbeit mit den bay erischen Fremdenverk enrsverbanden zu dem Zweck, Ur-
laub auf dem Bauernhof in den allgemeinen Fremdenv erkehr zu integrieren,

. Untergtitzung bel der Grindung regonder Anbi eterzusammenschltisse,

135 ww.ecest.de, Abrufdatum: 03.03.2008.

136 Bayerische Landesanstat fir Landwirtschaft 2004, 29.

137 www. bauernhof-urlaub.com, Zugriff am 03.03.2008.
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. Koordinierung grundsétzlicher Belange von Anbietern mit den zustandigen Behtrden
und Selen,

. Unterglitzung bel der Qudl ité sverbesserung des Angebotes Urlaub auf dem B auernhof,

. Erstellung neuer und auskunftsgebender Regionakataoge.

6.4.4 Gesetzlicher Rahmen und Fordermassnahmen

Gesetzlicher Rahmen*®

Die fur den Agrotourismus relevanten gesetzlichen Bestimmungen finden sich im Baugesetz-
buch. Ahnlich zur schweizerischen Unterscheidung zwischen B au- und Nichtbauzone wird in
Deutschland zwischen Innen- und Aussenbereich unterschieden. Die Baubestimmungen fir
Erweterungen im Zusammenhang mit dem Agrotourismus stitzen sich auf 8 35 des Bauge-
setzbuches, der das Bauen im A ussenbereich behandelt. Demnach ist ein B auvorhaben nur zu-
I&ssig, ,,wenn es einem land- oder forstwirtschaftlichen Betrieb dient und nur einen unterge-
ordneten Teil der Betriebsflache einnimmt*®. Diese Regelung verhindert Entwicklungen,
wie sie in Osterreich stattgefunden haben, wo oftmals Ferien auf dem Bauernhof angeboten
werden, obwohl der Bauernbetrieb bereits aufgegeben wurde.

Fordermassnahmen®® **

Nach Jahren der klassischen landwirtschaftlichen Forderung, in welcher der Agrotourismus
vernachl assigt wurde, stiitzen sich die Fordermassnahmen zu Gunsten des Agrotourismus nun
auf die ELER-Verordnung der EU (Europdscher Landwirtschaftsfonds fur die Entwicklung
des landlichen Raums): Die M assnahmen 311 (Diversifizierung hin zu nichtlandwirtschaftli-
chen Tétigkeiten) und 313 (Forderung des Fremdenverkehrs) betreffen beide auch, aber nicht
ausschliesslich den Agrotourismus. Die bundesweiten Fordersummen betragen 158 Mio. €
bzw. 213 Mio. € In den Evaluationstabellen tiber die Einkommenszusammensetzung der

138 Geméss Angaben von Gabrid Baum, Landesanstdt fir Entwi cklung der Landwirtschaft und des Iéndlichen
Raumes, Schwébisch Gmind, E-Mail vom 22.05.08.

139 8§ 35, Abs. 1, Nr. 1 des Baugesetzbuches.

140 http://www.bmev.de/cn 045/nn 749972/sid FO09678244317A9C90EFCAF4A8CA29764/DE/04-

L andwi rtschaft/Foerderung/2007/Diversi fizierung.html _nnn=true, Abrufdatum 07.03.2008.

1 Angaben von Frau Rosenauer vom BMELYV, Referat 523, 07.03.2008.

142 http://www.|eaderpl us.de/| ederpl us/downl oad. cim?uui d=000AEC8646E616B 383116521C0A8D816, Ab-

rufdatum: 10.03.2008,
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Bauernbetriebe werden explizit auch die Einkiinfte aus dem Tourismus auf geftihrt. Zahlen
hierfur liegen jedoch noch keine vor, dadas Programm erst seit 2007 in Kraft ist. Die konkre-
ten M assnahmen und Fordersummen sind in jedem Bundesland anders.

Die Fordermassnahmen fur den Agrotourismus in Deutschland laufen unter dem Ziel ,, Investi-
tionen zur Diversifizierung' . Gefordert werden Betriebe, die mehr als 25 % ihres Umsatzes in
der Landwirtschaft erwirtschaften. M it der Férderung sollen:

. die nachhaltige Existenz- und Einkommenssicherung bauerlicher Betriebein Gebieten,
wo die natdrlichen und strukturellen Bedingungen langfristig keine marktfahi ge Produk-
tion mehr ermod ichen, unterstitzt,

. Existenzgriindungen im landlichen Raum ermdédlicht und damit
. ein Batragzur Sarkung der Wirtschaft landlicher R&ume gel eistet werden.

Gefordert werden Investitionen, die zusézliche Einkommensquellen in l&ndlichen Raumen
erschlief3en und die den l&ndlichen Tourismus fordern. Hierzu zéhlen u. a.:

. Investitionen im Bereich "Urlaub auf dem Bauernhof” bis zu einer Gesamtkapazitéat von
25 Gaéstebetten,

. Investitionen in sozide, hauswirtschaftliche, kommunae und landschaftspflegerische
Dienstleistungen (z. B. Hofcafe, Party service, Pflege- und Betreuungsdienste fir dtere
M enschen),

Die Forderung erfol gt durch einen Zuschussin Hohe von 25 % des Investitionsvolumens.
Serichtet sich nach der EG De-minimis-VO. Der Gesamtwert der einem Unternehmen ge-
wéhrten De-minimis-Beihilfeist innerhab von 3 Jahren auf 200.000 Euro begrenzt.

In Baden-Wirttembergwar in den Jahren 2000 bis 2006 ein: A grarinvestitionsférderungspro-
gamm143 in Kraft, welches den A grotourismus ds einen der Schwerpunktbereiche bezeichne-
te. In Bayern:** kénnen Zuschiisse von bis zu 20 % des zuwendungsfahigen Investitionsvo-
lumens gewéhrt werden, max. 80.000 € fur bauli che M assnahmen.

143 http://www. | andwirtschaft-mi . baden-

wuerttem-
berg.de/savl et/PB/show/1046526/ M EPL %201 nvesti ti onen%020i n%201 andwi rtschattli chen%20B etri eben. pdf,
Abrufdatum: 10.03.08.

lad http:/www.stmlf.bayern.de/agr arpolitik/programme fo erderweg wei ser/24022/, Abrufdatum 07.03.2008.
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6.4.5 Lehren fur die Schweiz

Die Stuation des Agrotourismus in Deutschland kann as befriedigend bezeichnet werden.
Zwar mussen im M arketing und bel der Koordination des Angebots noch weitere Angren-
gungen unternommen werden'®, doch ist bereits ein zufriedenstellender Organisationsg ad
der Anbieter erreicht. Ausserdem besteht eine gute Kooperation zwischen dem Bauernver-
band DLG und der Tourismuszentrae.

6.5 Italien

6.5.1 Kennzahlen

Die neuesten verfligbaren Daten zum A grotourismus in Itdien wurden in der A grarstatistik
2007 publiziert und sammen aus dem Jahre 2005. Tota haben 15'327 Betriebe von insgesamt
1,7 Mio. Betrieben (0,9 %) en agrotouristisches Angebot. Im Vergeich zum Jahr 2004 ist die
Zahl der Anbieter um 9,3 % gestiegen. Die geogr aphischen Schwerpunkte des Angebots lie-
gen in den autonomen Provinzen Bozen und Trennte mit 2'865 Anbietern auf insgesamt
43'917 Hofe (6,5 %) und in der Toscana (3’527 von 82'839 oder 4,3 %). Die Gesamtzahl der
Betten bdauft sich auf 84'137. Zum Umsatz liegen keine statistischen Daten sondern ledigich
eine Schétzung von A griturist vor, demnach beéuft sich dieser auf 880 Mio. EUR. Rund
2'000 Betriebe bieten Schule auf dem Bauernhof an.**

6.5.2 Geschichtlicher Abriss

6.5.3 Aktuelle Strukturen

Zu den wichtigsten Anbi eterorganisationen gehéren A griturist, Terranostraund Turismo Ver-
de, welche im Folgenden kurz vorgestdlt werden. Diese Organisationen bilden den Dachver-
band Anagitur. Die Zersplitterung in drei Organisationen ist bedingt durch die Existenz von
drel Bauernverbanden in Itdien.

145 http://www.raumpl anung. uni-dortmund.de/pz/downl oad/Berichtf05 03.pdf, Seite 83 f  Abrufdatum:

01.04.2008.

146 Weitere Daten auf : http://www.turismoverde.it/index.php?COD PAG=612.
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Anagritur147

Anagitur besteht aus den drei erwahnten Anbieteror ganisationen, wel che ihrerseits tber 80 %
des Agrotourismus in Itdien vertreten. Der Zusammenschluss wurde 1981 gegrindet. Zu se--
nen Aufgaben zahlen die Forschung, die Projektierung und die Beratung der Organisationen
sowie der offentlichen Verwaltung Bad schon nahm die Vereinigung auch Aufgaben imBe-
reich des M arketing wahr. In den Jahren 1998 bis 2003 organisierte sie nationale Tage des
Agrotourismus in der Toskanaund in Umbrien.

Agriturist'®

Agriturist ist ein nationa er Verband fur A grotourismus, Umwelt und « Territorio » und ge-
hort der « Confederazione Generde dell’ A gricoltura Italiana». Gegrindet wurde er im Jahre
1965. Zu den Té&tigkeitsgebieten zdhlen neben dem A grotourismus die Foérderung und der
Schutz einheimischer Produkte, der regional en Weingastronomie und der Umwelt. Agriturist
war wesentlich an der Formulierung der nationadlen und regonaen Gesetze im Agrotourismus
beteiligt. Gegenwértig zéhlt Agriturist rund 5'000 M itgieder.

Zu den wichtigsten Vertriebskanalen von Agriturist zdhlen ein jéhrlich erscheinender itdie-
nischsprachiger Katalog, ein deutschsprachiger Katalog mit dem Namen « Landurlaub in Ita
lien », die Internetseite www.agriturist.it und die Reservierungszentrale « Farm Holiday s ».
Ferner gibt Agriturist dlezwe M onate die Zetschrift « Agrituristi » heraus.

Terranostra*®

Terranostraig eine Vereinigung mit dhnlichen Zielen wie A griturist. Se gehort der « Confe-
derazione Nazionde Coltivatori Diretti » und wurde 1973 gegriindet. Gemdss eigenen Anga
ben ist sie in folgenden Bereichen tétig: Unterstitzung des Betriebs von agrotouristischen
Angeboten, Inwertsetzung des | andli chen Raumes, mittds Initiativen und Aktivitdten, welche
die Umwelt, den agrarischen Raum sowie Wald und L andschaft schiitzen. Insgesamt ist der
Fokus sarker auf den Umweltschutz gerichtet, as bel A griturist.

147 Www. anagritur.com, Abrufdatum: 29.02.2008.

198 \\ww. agriturist.it, Abrufdatum: 29.02.2008

149 www.terranostra.it, Abrufdatum: 29.03.2008.
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Terranostrabetreibt Geschéftsselen in den verschiedenen Regionen des L andes.

Turismo Verde™

Turismo Verde verfol gt dhnliche Aktivitéten wie Agriturist und Terranostra

Weitere Anbieterorganisationen (Auswahl)™

Selvertretend fur eine Viezahl weiterer Anbieterorganisationen, die teils auf nationalem,
teils auf regonalem Niveau tétig sind, werden nachfol gend drei Portae kurz vorgestdlt.

www.agriturismo.com bietet einen Online-Katalog fur agrotouristische Angebote und v er¢f-
fentlicht ausserdem diverse Broschiren mit Tipps fur neue Anbieter im Agrotourismus.

www.agriturismo.net ist vor dlemin der Toskanatétig.

Unter dem Portal www.agriturismovacanze.net findet sich eine Liste agrotouristischer Ange-
bote rund um den Gardasee.

654 Fordermassnahmen

Italien ist geméass den Angaben von Agriturist™ das einzige Land, welches ein Gesetz fiir

Agrotourismus besitzt. Es handdt sich um das Gesetz Nr. 730 vom 5. Dezember 1985, wdl-
ches inzwischen vom Gesetz Nr. 96 vom 20. Februar 2006 abgdlost wurde™ Diese gesetzli-
che Regdlung bietet den Vorteil, dass der Begiff « Agrotourismus » von staatlicher Seite her
definiert ist. Damit wird klar geregelt, welche Aktivitéen der Agrotourismus umfasst : die
Beherbergung, die Bewirtung, die Degustation von Produkten vom Hof, sowie Events inkl.
Wanderungen, Retausfliige und Aktivitéten we che zusammen mit lokalen Tourismusbiros

150 www.turismoverde.it, Abrufdatum 29.02.2008.

Bl Eine Zusammenstdlung von Internetseiten mit Anbietern von Agrotourismus in Itdien findet sich auf

http://www.centoare.it/agriturismo _in_rete.asp, Abrufdatum 14.03.2008.

152 i1 Rothenbacher und Keller 2006, 20.

153 Der Gesetzestext ist esichtlich unter

http://www. agriturist.it/agri turist. php?ldCategori a=3& |dSottomenu=81& | dSattoSottoM enu=683.
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angeboten werden und der Inwertsetzung des Territoriums und des kulturellen Erbes dienen.
Neben diesem nationaen Gesetz existieren auch Gesetze auf Sufe Provinz.

Im Agrotourismusgesetz wird unter anderem auch die staatliche FOrderung des Agrotouris-
mus geregelt. Dadurch entsteht eine klare Trennung zwischen agrotouristischen Angeboten
und solchen aus dem | andlichen Tourismus. Der Arbeitsumfang des agrotouristischen Ange-
botes darf denjenigen der landwirtschaftlichen Té&tigkeiten nicht Ubersteigen. Damit wird der
jéhrlichen Betriebsdauer des A grotourismus eine Grenze gesetzt. Ferner muss der Landwirt
mindestens die Halfte der Produkte, welche er seinen Gésten auftischt oder verkauft, selber
produzieren. Zudem muss er 30 Prazent von anderen Landwirtschaftsbetrieben in der Regon
beziehen.*™*

Uber das gesamte Fordervolumen der 6ffentlichen Hand fir den Agrotourismus existieren
keine genauen Angaben. Der Grund fur das Fehlen dieser Daten liegt darin, dass der Agrotou-
rismus oftmas eine von mehreren M assnahmen eines Projekts dargdlt und die Kogen nicht
auf die enzenen M assnahmen heruntergerechnet werden, ferner Uberschneiden sich die
M assnahmen zum Teil. Die maximae Fordersumme pro Betrieb betrégt 200000 €. M tndli-
che Mitteilung von RaffaellaDi Nagpoli, 06.03.2008.

Andere Finanzierungsquellen fir den Agrotourismus finden sich in verschiedenen weiteren
Gesetzen:

e Gesetz zur FOrderung der Jung andwirte (Nr. 441/98),

*  Gesetz zur Forderung des Unternehmertums von Frauen (Nr. 215/92), welches
auch Beitrage fur Initiativen im T ourismussektor vorsieht in der Hohe von bis zu
60 % fur Infrastrukturen und von biszu 40 % fir die Direktvermarktung und fir
das Anbieten von Dienstleistungen.

»  Gesetz zur FOrderung des Unternehmertums in der Landwirtschaft (Nr. 135/97),
welches sich an Jung andwirte in wirtschaftlich benachteili gten Re%ionen wendet
und auch M assnahmen zu Gungten des Agrotourismus bel nhaltet.*

6.5.5 Lehren fur die Schweiz

Eine kurze Studie des itdienischen Instituts fur Agrarokonomie (INEA) aus dem Jahre 2001
macht fol gende Feststellungen zur Lage des A grotourismus in Itdien :

14 Rothenbacher und Kdler 2006, 20.
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o Zunahme der itdienischen Géste ds Fol ge der Zunahme von Gésten aus dem
Ausland ; dies kénnte darauf hindeuten, dass auch in der Schweiz der Agrotou-
rismus moglicherweise unter den Schwelzern noch nicht sehr bekannt ist und ein

Boom auslandischer Gaste die Bekanntheit des Agrotourismus auch unter den
Gésten aus der Schweiz steigern kénnte

*  Wichtigste Herkunftslénder der ausléndischen Gaste : Grossbritannien, Deutsch-
land, Schweiz, dies erlaubt Hinweise auf modiche Zielmérkte fur den Schweizer
Agrotourismus;

e Fehlen ener zentralen Buchungsstelle;

* Notwendigket der Schaffung eines segmentierten Angebots, um den verschi ede-
nen Schichten der Nachfrage gerecht werden zu kdnnen.

» Einigkeit Uber den Begiff « A grotourismus », dadieser in einem Gesetz definiert

ist, somit wird das Verfolgen einer gemeinsamen Sratege dler beteligien Akteu-
reerleichtert.

155 http:/www.centoare.it/artide.asp?id=177
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6.6 Zusammenfassung, Tabelle

Tabele6. Synoptische Ubersicht tiber Grundlagen zum Agrotourismus in der Schweiz und in den Nachbarlandern

Rubriken Schweiz Deutschland Ogerreich Sidtirol [taien Frankreich

Gesamtzahl 63627 (2005) 370'800 (2007) 189'591 (2005) 26'285 (2001) 1,7Mio. (2005)  567'136 (2005)

Landw. Betriebe

Betriebe mit 3771 (2005) 13208 (2005) 2'506 (2006) 15'327 (2005) 17'471 (2005)

Beherbergung

% der Betriebemit 5,9 7,0 9,5 0,9 31

Beherbergung

Raumplanungs- RPG, RPV Baugesetzbuch, InKompeterz der  Landesraumord-  Keineflr den Code de

gesetze besonders Art. 35. Bundeslander nungsgesetz, Art.  Agrotourismus I*urbanisme

108 relevanten

Fordeproganme LWG, SVV, ELER ELER, ELER ELER ELER, Contract
vereinzelte Unterstltzung der territoria
kantonae Anbieterorganisa d exploitation
Programme tion

M ax. 200000€in 3 200000€in 3 80'000€in5 200000€in 3 200'000€in 3

Fordervolumenpro Jahren Jahren Jahren Jahren Jahren

Betrieb

Qudle egene Darstdlung
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7 Empfehlungen

Die nachfol genden Kapitd enthaten Empfehlungen fir M assnahmen, mit denen die Stuation
des Agrotourismus in der Schweiz verbessert werden kann. Es handelt sich um Empfehlun-
gen, wel che sich aus den vorgang gen Kapiten ergeben und wel che an einem Workshop mit
einem breiten Telnehmerkreis vertieft wurden. Die Telnehmerinnen und Tellnehmer sind in
den verschiedenen Bereichen tétig, die sich mit dem A grotourismus befassen: Anbieteror gani-
sationen, Beratung auf nationaler und kantonaer Ebene, Tourismus, Raumplanung, Verwal-
tung. Eine Listeder Tellnehmerinnen findet sich im Kap. 11.4.2.

Die Empfehlungen diedern sich in finf grosse Themenbereiche: Gesetzgebung, Schaffung
einer nationden Plattform fur den A grotourismus, Aushildung und Beratung, auf die Nach-
frage bezogene M assnahmen sowie eine bessere Zusammenarbeit. Fur jede Empfehlung wur-
de auch eine verantwortliche Organisation festgel egt.

7.1 Gesetzgebung und Behdrden

In letzter Zeit sind in diesem Bereich erfreulicherweise bereits Bemihungen unternommen
worden. Um dem Agotourismus zum Durchbruch zu verhefen, sind jedoch noch weitere
M assnahmen erforderlich. Konkret geht es um die Anerkennung der agrotouristischen L eis-
tungen als landwirtschaftliche Tétigkeit, die Verbesserung des Vollzugs der Raumplanungs-
gesetzgebung, die Berlicksichtigung des Agrotourismus in der Richtplanung, die Schaffung
eines Tourismusgesetzes, die Erfassung statistischer Daten Uber den A grotourismus und die
Sé&rkungdes Agrotourismus in der kantona en Gesetzgebung.

7.1.1 Anrechnung der agrotouristischen Leistungen bei der Berechnung der
SAK

Die Sandardarbeitskréfte (SAK) sind eine Rechengrésse, welche fir die Berechnung der Di-
rektzahlungen an die Landwirtschaftsbetriebe massgebend ist. Heute sind agrotouristische
Leistungen, welche auf einem Hof erbracht werden, nicht anrechenbar. Da es sich um Dienst-
leistungen handelt, die einen klaren Bezug zur Landwirtschaft aufweisen, muss dies gedndert
werden.
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Dieses Themahat eineldngere Vorgeschichte. Bereits anlasslich des V ernehmlassungsverf ah-
rens zur Agrarpolitik 2011 im Jahre 2005 setzten sich die SAB, der SBV, die AGORA sowie
andere Organisationen fur einen neuen Art. 3 d im LWG ein, wonach auch pardandwirt-
schaftliche Tétigkeiten unter den Begriff Landwirtschaft falen sollten. Auch be der vorgese-
henen Erhthung der Gewerbegrenzen im BGBB wurde der Wunsch eingebracht, die para
landwirtschaftlichen Aktivitaten anzuerkennen. ™

Da dieses Ansinnen in der Folge vom Parlament nicht gutgeheissen wurde, reichte die Kom-
mission fur Wirtschaft und Abgaben des Nationdrates 2007 ein diesbeziigiches Postulat en.
In seiner Antwort sagte der Bundesrat, er wolle sich im Rahmen des V ernehmlassungsverf ah-
rens fur das neue Raumentwicklungsgesetz (REG), welches im Sommer 2008 begnnen sollte,
mit der Problematik befassen, da es aus verwatungsokonomischen Griinden keinen Snn ma-
che, diese Frage separat anzugehen. ™’

Angesichts dieser Ausgangslage muss sichergestdlt werden, dass das Thema anl&sslich der
Vernehmlassung zum REG wieder zur Sprache kommt. Daher ist eine Vorinformation der am
Vernehmlassungsverfahren beteiligien Or ganisationen vorzusehen.

Nr. Empfehlung Aktion WER Termin

1| Agotouristische Dienstleistun- |Einbringendes Themasin [SBV | Vor Begnn

gen sollen bei der Berechnung [ Vernehmlassung REG und Vernehmlassung
der Sandardarbetskrafteange- |in die parlamentarischen REG
rechnet werden. Beratungen Uber das REG

7.1.2 Raumplanungsgesetz und -verordnung

Die Bestimmungen in der Raumplanungsgesetzgebung, welche den Agrotourismus ein-
schrénken, betreffen in erster Linie das Bauen ausserhab der Bauzonen. Be der anstehenden
Revision des RPG ist vorgesehen, die entsprechenden Bestimmungen zu entschlacken und
den Kantonen einen grosseren Spielraum zu belassen. Daher wird die politische Arbeit auch
in den Kantonen gattfinden missen, indem die Kantone auf die Anliegen des Agrotourismus
bei den kantonal en Raumplanungsamtern auf merksam gemacht werden. Das Zid muss sein,

196 g dgendssisches Vol kswirtschaftsdepartement 2006, Seiten 6, 22 und 23
157 http:/www. parl ament.ch/d/Suche/ Sei ten/geschaefte. aspx?gesch id=20073006, Abrufdatum: 17.06.08.
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dass die Ausfuhrungsbestimmungen zum RPG den Winschen des Agrotourismus vermehrt
Rechnung tragen. Stossend an den bisherigen Regelungen sind insbesondere das in einigen
Kantonen herrschende Verbot, K tichen und sanitére Anlagen zu bauen.

Nr. Empfehlung Aktion WER Termin

2| Beruicksichtigungder Anliegen | Einbringen des Themasin | SBV, | Wahrend Ver-
der Pardandwirtschaft bei der VernehmlassungREG und |SAB | nehmlassung
Revision des RPG in die parlamentarischen REG
Beratungen tUber das REG

3| Schaffung besserer Bedingungen | Einflussnahme auf die Ges- |Kant. | Kurz- bis mit-
fur die Pard andwirtschaft beim [tatungder kant. Ausfiih- [ Bauern | telfristig
Vollzugder Raumplanungsge- | rungsbestimmungen zum | verbéan
Setzgebung neuen REG de

7.1.3 Richtplanung und Regionalentwicklung

Die Nichtbauzone wird immer mehr bedréngt von verschiedenen Nutzungen, welche sich ge-
genseitig ausschliessen: intensiver Tourismus, intensive L andwirtschaft, Erholung Die Her-
ausforderung besteht darin, ein moglichst konfliktarmes Nebeneinander dieser Nutzungen zu
ermddichen. Es ist sinnvoll, diese Problematik auf Stufe der kantonalen Richtplane zu be-
rucksichtigen. Diese Instrumente dienen dazu, die grundsétzliche Entwicklung des Raumes zu
steuern. Daher sollen darin Gebiete ausgeschieden werden, welche auf grund ihrer landschaft-
lichen, landwirtschaftlichen und touristischen Eigenarten ein besonderes Potentia fir den
Agotourismus aufweisen. In diesen Gebieten soll der Agrotourismus besonders gefordert
werden.

In Zusammenarbeit zwischen den kantonaden Raumplanungsdmtern und der Wirtschafts- bzw.
Sandortforderung soll der Agrotourismus in kantonale und regonale Leitbilder integriert
werden. Damit soll gewéhrleistet werden, dass regonde Srategen fur die Forderung des
Agrotourismus erarbeitet werden.

Empfehlung Aktion WER Termin

4| Definition von Gebieten, Positiv-Sandortplanung | Kant. Bauernver- |Be Anpas-
welche ein besonders agro- | fir den Agrotourismus | bénde sung der
touristisches Patentid auf- | im kantonalen Richtplan Richtpléane
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weisen einfiigen

5| Erarbeitungvon kantonden | Integration des Agrotou- | Kant. Landwirt-
Strateg en zur Forderung rismus in kantondeund | schaftsémter und
des Agrotourismus regiona e Leitbilder Raumplanungs-
fachstellen

714 Tourismusgesetz

In der Schweiz fehlt bis heute ein eidgendssisches Tourismusgesetz. Die SAB hat, zusammen
mit dem STV und dem Verband off entlicher Verkehr, bereits Anstrengungen zur Schaffung
eines solchen Gesetzes unternommen. Diese mindeten in die parlamentarischen Initiativen
M aissen und Vollmer (2006), welche aber vom Parlament abgelehnt wurden. Angesichts der
anhatenden Bestrebungen des Eidgendssischen Finanzdepartements, die Gelder fir den Tou-
rismus zu kirzen, ist ein Tourismusgesetz nétiger denn je. Die Starkung des Tourismus
kommt auch dem Agrotourismus zu Gute, da mit dem Gesdz dasM arketing verbessert wer-
den kann.

Nr. Empfehlung Aktion WER Termin

6| Verbesserungder Rahmenbe- | Schaffung eineseidg Tou- | SAB, | mittefristig
dingungen fir den Tourismus | rismusgesetzes STV

715 Statistische Grundlagen

Die vorhandenen statistischen Daten zum Agrotourismus sind sehr bescheiden. Es handelt
sich lediglich um Hochrechnungen, eine Vollerhebung fehlt. Neben der Anzahl der Betriebe
soll die Zusatzerhebung des BLW auch die Anzahl der Betten, Belegung der Betten und die
generierten Umsétze erfassen. Dies auch zum Zweck, verge chen zu kdnnen zwischen Be-
trieben, die M itgied bei einer Organisation sind und solchen, die es nicht sind, um mit hand-
festen Daten fir die Vortele einer M itdiedschaft werben zu kénnen. Zudem soll der A gro-
tourismus in die neue Parahotd leriestatistik des Bundesamtes fur Satigik integriert werden.

Nr. Empfehlung Aktion WER Termin

7| Bereitstdlung statisti- | Aufnahme des Agrotourismusindie | SAB | kurzfristig
scher Daten Erhebungen des BLW und des BFS
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7.1.6 Kantonale Gesetzgebung

Wie das Beispid aus dem Kanton Tessin zeigt, lasst sich mit einer Bestimmung im kantona
len Landwirtschaftsgesetz vie fur den Agrotourismus erreichen. Am meisten Erfolg verspre-
chen Weisungen, welche konkret die Forderung des Agrotourismus bezwecken, denn diese
sind griffiger as algemeine, auf die Diversifizierung der Landwirtschaft bezogene A ussagen.
Wo die kantonde Verwatung nicht von sich aus aktiv wird, muss der Weg fir solche neuen
Bestimmungen von den kantonalen Bauernverbadnden tber deren Vertreter in den Kantonspar-
lamenten zur Kantonsregierung laufen. Um die Griffigkeit der M assnahmen noch zu erhéhen,
soll ein periodisches Controlling und Reporting vorgesehen werden.

Geméss dem Beispid des Kantons Tessin sollen die Kantone zu Handen der kantonal en B au-
ernverbande Dossiers erarbeiten, welche samtliche fur den Agrotourismus relevanten Grund-
lagen beinhalten. Das Dossier aus dem Kanton Tessin, welches das Landwirtschaftsamt auf
Anfrage des kantonden Bauernverbandes zusammengestellt hat, umfasst folgende Gesetze:
Landwirtschaftsgesetz und —verordnung, Hy generegement und Gastgewerbegesetz.

Nr. Empfehlung Aktion WER Termin
8| S&kungdes Agrotourismusin | Vorstossein den Kantons- | Kant. mittel-
den kantonalen L andwirt- parlamenten andog Tl und | Bauern- fristig
schaftsgesetzen VS verbande
9| Schaffung einer Orientierungs- | Zusammenstdlung eines Kant. kurz-
hilfefur die Anbieter Dossiers mit dlen relevanten | Bauern- | fristig
gesetzlichen Bestimmungen | verbande

7.2 Nationale Plattform flir den Agrotourismus

Im Laufe der Studie wurde wiederholt festgestdlt, dass die fehlende Zusammenarbeit unter
den Akteuren enen grossen Misserfolgsfaktor fur den Agrotourismus darstdlt. Dies soll
durch die Schaffung einer nationa en, sektoribergreifenden Plattform fir den Agrotourismus
behoben werden. Eine solche ist zur Zet bereits an Entstehen. Das BLW hat gestiitzt auf die
Bestimmungen zur Absatzférderung ein Gesuch um finanziel le Unterstitzung hierfir gutge-
heissen. Zur Zeit wird die Plattform von den drei Anbieteror ganisationen sowievom SBV ge-
tragen. Der Tourismus i noch nicht in der Plattform vertreten. Dessen Einbezug ist aber un-
beding erforderlich, damit dieser seine Fachkompetenzen ebenfals einbringen kann.
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Die Plattform soll keine geschlossene Gesdllschaft der im agrotouristischen Tellsegment Be-
herbergung tétigen Akteure sein. Se soll auch neuen Akteuren offen stehen, sofern diese ge-

bundete und bereits modi chst hoch aggregerte Angebote vertreten.

Nr. Empfehlung Aktion WER Termin
10| Errichtung einer nationaen BV, SS | Besdts
Plattform fir den Agrotouris- FeBa t- [efolgt
mus r.ch

11| S&rkung der Fachkompetenz Einbezugdes STV, Zusam- | Plattform
der Plattform menarbeit mit den Kantonen

12| Offnung der Plattform fiir ande- Plattform
re Anbieterorganisationen

Im Folgenden soll das mdgdiche Tétigkeitsfeld der Plattform umrissen werden. Einerseits
muss sich dieses nach den Erkenntnissen aus der Nachfrageforschung richten, andererseits
nach den Erfordernissen ihrer Mitgieder. Die Plattform sollte auf zwei Ebenen arbeiten, ei-
nerseits gegen innen fir eine bessere Vernetzung der Anbieteror ganisationen, ander erseits ge-
gen aussen, wo der Gast as Endkunde im M ittelpunkt stett.

721 Vernetzung der Anbieter nach innen

Die Plattform soll aktiv auf eine bessere Vernetzung der Anbieter nach innen Einfluss neh-
men. Sie soll den Informationsaustausch unter den verschiedenen Akteuren (Anbieteror gani-
sationen, Beratungsstelen, Tourismusbiros) fordern. Um neuen Anbietern den Einstieg in
den Agrotourismus zu erleichtern, soll sie in Zusammenarbeit mit den kantonaen Bauernver-
banden Dossiers und M erkblétter herausgeben, in welchen die relevanten Bestimmungen zu-
sammengef asst sind.

Zur Gewinnung neuer Anbieter missen erfol grei che Projekte (best practice) unter den Land-
wirten bekannt gemacht werden. Dabel sollen auch die wirtschaftlichen Aspekte behandelt
werden, um aufzuzeigen, dass der A grotourismus eine interessante Einnahmequel e darstellen
kann. In Osterreich beispielsweise organisiert der Verein ,,Url aub am B auernhof* Wanderaus-
stelungen, welche vom Bundesministerium fur Wirtschaft und Arbeit finanziert wird. Analog
dazu sollen das BLW und die Plaitform eine Kampagne starten, um den A grotourismus be-
kannter zu machen.
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Die Anfangsinvestitionen bel der Neuaufnahme einer agrotouristischen Tétigkeit sind sowohl
fur die Anbieter ds auch fur die Anbi etervereini gungen hoch, wahrenddem die Einnahmen fiir
die Anbieter zu Begnn eher gering ausfalen durften. Entgporechend dem fir sie mit der Neu-
aufnahme eines M itdieds verbundenen Aufwand, verrechnen die Anbietervereinigungen ih-
ren Mitdiedern im ersten Jahr der M itdiedschaft einen hoheren Beitrag. Um die Attraktivitét
der Anbietervereinigungen zu starken, sollte diese Praxis Uberprift werden. Zudem stdlt sich
das Problem, dass kein Landwirt bereit sein wird, Beitrége an mehrere Organisationen zu be-
zahlen. Hier muss eine Losung gefunden werden, damit die M itgiedschaft bel einer Anbie-
terorganisation automatisch auch die Inanspruchnahme der Leistungen der andern Anbieter-
organisationen erlaubt.

Nr. Empfehlung Aktion WER Termin

13| Vernetzung der Anbieter nach | FOrderung des Informations- | Plattform
innen austausches unter den ver-
schiedenen Akteuren

14 Herausgabe von Dossiers Plattform
und M erkblétern mit rele-
vanten Bestimmungen

15| Gewinnung neuer Anbieter Best Practice Fdlekommu- | BLW,
nizieren Plattform

722 Marketing

Wie in dieser Sudie immer wieder festgestelt wurde, sind die M arketingkandle und
-massnahmen im M oment sehr zerglittert. Der neuen Plattform Agrotourismus kommt die
vordringliche Aufgabe zu, diese Aktivitéen zu bindeln und zu koordinieren. Im Einzelnen
handelt es sich um fol gende M assnahmen:

* Herausgabe eines nationden, viersprachi gen Katal ogs (d,f,i,e),

«  Schaffung enes gemeinsamen Internetauftritts,

«  Herausggbeeiner Landkarte, auf der alle Angebote verzei chnet sind™®, sowie In-

tegration der Angebotein digitde Karten (Software fur GPS-Empfanger),

158 andog dem Beispid aus Danemark: http://www.bondegaardsferie dk/page37.aspx, Abrufdatum : 20.03.2008.
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Bearbeitungder Zielmérkte im Audand, in erster Liniein Deutschland, Frank-
reich, Belgen und den Niederlanden: Sobad der Zielmarkt besser bekannt ist,
konnen die Werbemassnahmen spezidl darauf ausgerichtet werden. Aus den Os-
terreichischen Sudien ist bekannt, dass in Deutschland ein hohes Géastepotertia
besteht. Fur die Angebote in der Romandieist von Potentiden in Frankrei ch und
in Bel g en auszugehen,

Schaffung von Pauschal angeboten: Pauschaangebote werden heuteim Touris-
mus fast Uberal angeboten. Die ldee dahinter ist, dass der Gast seine gesamten
Ferien Uber eine einzige Se le buchen kann, wel che auch Ausfliige und das A-
bendprogramm umfassen. Auch beim Agrotourismus sollten Angebote geschaffen
werden, welche sich nicht bloss auf die Ubernachtung beschranken, sondern dar-
Uber hinaus noch weitere Dienstleistungen umf assen. Die sterreichische Studie
zeigt, dass 11 % der Kunden solche Angebote ganz bestimmt konsumieren wir-
den, 31 % antworteten mit , eher j&* . In welche Ri chtung sich sol che Angebote
entwickeln konnten, zeigt ein Blick in den Katalogder Deutschen L andwirt-
schaftsgesdlschaft: « Lohnend ist ein Blick ins Kapitd « Pauschaangebote ».
Hier locken attraktive Angebote fir Wochenendreisen und Kurzurlaube : Well-
ness und M editation, Fagen-Kurse, M archen-Wochenenden, Landschaftsmalerei-
Workshops, Ubernachtungen im Heu oder Silvester auf dem Bauernhof. »

Zusammen mit der Schaffung von Pauschalangeboten soll auch das Angebot bes-
ser auf die verschiedenen Bedirfnisse der Kunden ausgerichtet werden, um
den verschiedenen Nutzergruppen besser gerecht werden zu konnen. Fir die
Schweiz konnte in einer ersten Phase fol gende Angebotsdifferenzierung getétigt
werden :

Biobetriebe,
Gesundheit / Wdlness,
Kinder.

Schaffung von Angeboten fur die Neben- und Wintersa son, um die Auslastung
zu erhohen.

Das M arketing sollte sich noch starker an den Zid gruppen orientieren und die hierfir am bes-
ten geel gneten Kandle nutzen. Gemass Finanzhilfegesuch an das BLW fliessen gegenwaértig
41 % der Mitte in M esseauftritte, dieim Kap. 4.2.7 vorgestellten Sudien™® zeigen jedoch,
dass sich mit dieser M arkelingmassnahme nur sehr wenige Neukunden gewinnen lassen.
M ehr Erfolg verspricht der Kand Internet.

Nr.

Empfehlung Aktion WER Termin

16

M arketing | Kataog Plattform 2009

199 Gizek e d. 2007: 112, Barth 2007b.
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17 Gemensamer Internetauftritt Kurz- mit-
telfristig

18 Landkarte Plattform 2009

19 Werbungim Ausland Plattform 2009

20 Pauschalangebote Anbieter, dlenfdls koordi- | 2009

niert durch Plattform

21 Kundenorientiertere Angebo- | Anbieter, dlenfals koordi- | 2009
te niert durch Plattform

7.3 Ausbildung und Beratung

Bereits heute besteht eine Vidzahl von Beratungs- und (Waeiter-)Bildungsangeboten flr agro-
touristische Anbieter. Diese werden jedoch noch nicht ale im gewlnschten Ausmass wahrge-
nommen und genutzt. Zu bemangeln ist auch eine ungentigende K oordination der verschiede-
nen Angebote. Die vorgeschlagenen M assnahmen in diesem Bereich umf assen die Stéarkung
der Ausbildung sowie der Beratung.

7.3.1 Starkung der Ausbildung

Heute besteht fur Landwirte in der Ausbildung die M 6dichket, ein Wahimodul tber den
Agrotourismus zu besuchen. Dieses M odul sollte neu ds obligatorisches M odul in die Grund-
aushildung integriert werden. Zudem erfolgt die Ausbildung heute in erster Linie durch ag-
rarwissenschaftlich geschulte Personen. Ein verstérkter Einbezugvon Tourismusfachleuten ist
anzustreben.

Nr. Empfehlung Aktion WER Termin

22| Agrotourismus in Anpassung der Kursplanung der Landwirt- [ 2009
Grundausbildung in- [ landwirtschaftlichen Schulen unter | schaftliche
tegieren Einbezug von Tourismusfachleuten | Schulen
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7.3.2 Starkung der Beratung

Be verschiedenen LBBZ konnen sich die Berater nicht im gewtinschten Ausmass dem A gro-
tourismus widmen. Insbesondere in den kleinen Kantonen haben die Berater ein sehr weites
thematisches Spektrum abzudecken. Hier sollte in Erwadgung gezogen werden, eine Person
anzustellen, welche sich hauptamtlich dem Agrotourismus widmet und fir verschiedene be-
nachbarte Kantone tétigist.

Nr. Empfehlung Aktion WER Termin

23| S&kungder Beratungsange- | Bindelung der bestehenden | AGRIDEA,
bote Angebote Kantone

24 AGRIDEA Lindauund Lau- |AGRIDEA
sanne sollen die geichen
M odule anbieten

25 Koordination unter den kan- |Berater Fo-
tonden Beratern rum Schweiz
26 Sédlenprozente bei der Bera | Kantone
tung aufstocken, regonale
Zusammenarbeit

Auf Sufe Bund bestehen bereits verschi edene Férdermassnahmen, doch werden diese noch
zu wenigin Anspruch genommen, dasie noch zu weni g bekannt sind.

27| Bessere Bekanntmachungder | Start einer Kampagne zu Art. | Kant. Bera
Forderinstrumente 44 SVV und zu Art. 93. 1. C |tung, SBV,
LWG SAB

7.4 Auf die Nachfrage bezogene Massnahmen

Eine Reihe von vorgeschlagenen M assnahmen zielt auf die Géste des Agrotourismus. Hierzu
gehoren die Angebotsgestatung mit den Aspekten Labeling, Qualitétssicherung und Kl assifi-
kation, die M arktforschung sowie eine gemeinsame Reservationszentrale fir ale agrotouristi-
schen Angebote.
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74.1 Labeling und Signalisation

Die Einfuhrung enes einzigen und enheitlichen Labels ist zu prifen. Dabel ist zu beachten,
dass die einzelnen Anbieterorganisationen teilweise heute schon Labds verwenden. Diese
Labels haben jedoch noch keinen besonders grossen Bekanntheitsgrad, und konnten deshalb
auch von einem neuen Label abgeltst werden. Unbedingt vermieden werden muss die Ver-
wendung von mehr as einem Label.

Nach der Schaffung eines einheitlichen Labels fir agrotouristische Angebote muss eine ein-
hetliche Strassensigndisation geschaff en werden. Damit konnte der Wiedererkennungsfaktor
flr agrotouristische Angebote gestel gert werden, die Auffindbarkeit der Hofe wirde erlei ch-
tert und es ergabe sich en grosseres Potentid fur Spontangéste. Um Doppespurigkeiten zwi-
schen dem Labe und der Strassensignalisation zu vermeiden sollte das Label mogichst ein-
fach gestatet werden und eher die Form eines Piktogramms aufweisen. Ein Bespid hierfir
findet sich in Norwegen (Symbol mit Hahn).

Abbildung 17: Strassenwegwe ser in Norwegen (Roter Hahn)

Der rote Hahn vermittelt zwar keinen so unmittelbaren Bezug zum Agrotourismus, wie bei-
spielsweise das Logo von Urlaub am Bauernhof in Osterreich, doch wird er bereits in ver-
schiedenen L 8ndern verwendet (Norwegen, Deutschland, Sidtirol). Bei der Einflhrung eines
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Labes fur die Schweiz sollte im Auge behdten werden, dass ein europaweites Labe win-
schenswert ist, und dass sich der rote Hahn daflr e gnen kann.

Nr. Empfehlung Aktion WER Termin

28| Erkennungswert der agrotou- | Gemeinsame M arke, ge- Plait- | Ab 2009
ristischen Angebote erhthen | meinsames Label form

29 Einhetliche Strassensignali- | Platt- | Ab 2009
sation form

Heute bestehen weder ein unabhdng ges Quadlitétslabel noch eine Klassifikation des agrotou-
ristischen Angebots. Die nicht organisierten Anbieter sind in der Gestadtung ihres Angebots
vollig frei, was das Angebot fur die Kunden unubersichtlich und intransparent macht. Daher
sind sowohl ein Quditétslabel ads auch eine Klassifikation einzufihren. Diese haben aus
Kundensicht zu erfolgen. Hier bietet sich der STV ds Kooperationgpartner an.

Nr. Empfehlung Aktion WER Termin

30| Trangparente und qudita | EinfUhrungener obligatori- | Plattform zusam-
tiv hochstehende Angebo- | schen Qualitétssicherung men mit Anbieter-
te fur die Kunden schaf- organisationen
fen

31 Klassifikation mit Qualitéats-
standards festlegen™®

32 Be Baubewilligungsverfah- | Raumplanungsfach-
renist die (spéere) Einha- | stelen

tung von Qualitétsstandards
as Auflage festzuhdten.

74.2 Marktforschung

Wie auch aus der vorliegenden Studie hervorgeht, ist der M arkt fur den A grotourismus in der
Schweiz noch nicht besonders gut bekannt. ,Ferien auf dem Bauernhof* flhrt regelméssige

160 Hinwe se hierzu finden sich bespidsweisein Cottier Mosse 1999, S. 12-34.
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Kundenbefragungen durch, dartber hinaus existieren jedoch keine Informationen. Da gute
M arktkenntnisse jedoch fir die Bearbeitung des M arktes unerl&sslich sind, sollte die Durch-
fuhrung zusétzlicher Sudien in Erwégung gezogen werden. Als Partner wirde sich evtl. das
Institut fur offentliche Dienstleistungen und Tourismus an der Université S. Gallen eignen.

Die Studien, welche in regelmassigen Zeitabschnitten durchzufihren sind, kénnten folgende
Themen beinhalten:'*

. ausfuhrliche M arkt-, Anbieter- und Gésteanay sen,

. Anayseder paentidlen Kunden, d.h. wielassen sich jene errei chen, wel che den
Agrotourismus kennen, aber noch nie genutzt haben oder jene, die ihn noch ni cht
kennen?

. K undenzufriedenheit,

. Zu erwartende Trends im Tourismus algemein und deren Bedeutung fir den
Agotourismus,

. Verdeich der organisierten mit den nicht organisi erten Anbietern, insbesondere
hinsichtlich der Unterschiede bel der Auslastung und beim Umsatz. Somit kénn-
ten handfeste Argumente geliefert werden fir den Beitritt zu einem Verein.

Die Resultate misgen in einer fur die aktuelen und zukinftigen Anbieter geeignete Form
aufbereitet werden und diesen zugandich gemacht werden, beispielsweise Uber die gine
Presse.

Nr. Empfehlung Aktion WER Termin

33| Gewinnung besserer Kennt- | Regelmaéssige M arktandy sen | Platt- | Ab 2009
nisse Uber den M arkt durchfihren lassen form

7.4.3 Reservationszentrale

Uber die Schaffung einer gemeinsamen Reservationszentrae fiir ale agrotouristischen Ange-
bote besteht im M oment urnter den Beteiligten kein Konsens. Diese Frage sollte wieder auf ge-
giffen werden, wenn die andern M assnahmen umgesetzt wurden und erste Wirkungen ze-

oen.

Nr. Empfehlung Aktion WER Termin

161 Vgl. hierzu auch Senn 2007, 60.
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34| Vereinhetlichungder An- | Einrichtungener Reservati- | Evtl. Plattform | Lan-
meldeprozedur fur den Gast | onszentrale fur alle Angebote| ds Diskussions- | gerfri-
forum stig

7.5 Zusammenarbeit

Einige der in der vorliegenden Studie identifizierten M isserfolgsfaktoren konnen nur durch
die Anbieter selber behoben werden. Im Vordergrund steht die bessere Zusammenarbeit unter
den Anbietern einer Regon und mit dem T ourismus.

7.5.1 Zusammenarbeit der Anbieter innerhalb einer Region

Ken Anbieter ist dleine in der Lage, das breite Spektrum an agrotouristischen Angeboten ab-
zudecken. Ein Gast, der seine Ferien in einer bestimmten Regon verbringt, ist jedoch auf der
Suche nach einer modichst grossen Vielfdt von Besichtigungsmddichketen und Events.
Deswegen ist die Zusammenarbeit der verschiedenen Anbieter innerhalb einer Regon erfor-
derlich. Es macht keinen Sinn, Angebote zu entwickeln, welche sich untereinander konkur-
renzieren. Vielmehr muss darauf geschaut werden, die bestehenden Licken im Angebot zu
identifizieren und durch die Schaffung neuer, innovativer Angebote zu schliessen. Insbeson-
dere sollen Anbieter von Beherbungsdi enstleistungen mit Anbietern zusammenarbeiten, wel-
che keine Ubernachtungsmodi chkeiten haben.

Nr. Empfehlung Aktion WER Termin
35| Schaffung eines umf assenden | Zusammenarbeit der ver- Anbie- | sofort
und breit diversifizierten An- | schiedenen Anbieter in einer |ter
gebots in einer Region™® Region

75.2 Zusammenarbeit mit dem Tourismus

Die Initiative zu den bisherigegn Bemihungen um die Forderung des Agrotourismus gng
gosstentells von der Landwirtschaft aus. In Zukunft muss der Tourismus stérker einbezogen

162 Ein mogicher Ansaz hierzu findet sich in der Arbeit von Elmer e d. 2007.
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werden. Der Agrotourismus soll as Erganzungund nicht als Konkurrenz zum Tourismus ver-
standen werden.

Nr. Empfehlung Aktion WER Termin

36| Der Agrotourismus soll as Partner | Verstarkung der Zusammen- | Plattform
des ,breiten* Tourismus wahrge- | arbeit mit Gastrosuisse, Ho-
nommen werden, diesen erganzen | tdleriesuisse und Schweiz
und nicht konkurrenzieren. Tourismus

37 Fir dasM arketing die Inter- | Plattform,
netportale des Tourismus Anbieter
nitzen, nicht digenigen der
Landwirtschaft

38 Zusammenarbeit der Anbie- | Anbieter
ter mit den regiond e Tou-
rismusorganisationen
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8 Fazit

Abschliessend werden die wichtigsten M isserfolgsfaktoren und die zu ihrer Behebung vorge-
schlagenen M assnahmen gegeniiber gestdllt.

Die Strukturen des Angebots und der Vermarktung sind sehr zersplittert. Dieser Punkt kann
mit der Schaffung einer Plattform ver bessert wer den.

Der Organisationsgrad des A grotourismus ist in der Romandie hoher as in der Deutsch-
schweiz. Die Plattform sorgt fir eine besser e Ver netzung.

Die Einzelanbieter haben einen hohen Individudismus. Dieser Missstand wird mit verschie-
denen Massnahmen behoben: durch die Einfuhrung obligatorischer Qualitatsstandards,
durch die Stérkung der Anbi eter or ganisationen, womit diesefir die Anbieter attraktiver wer-
den sowie durch die bessere Koor dination der Bildungsangebote.

Der Agrotourismus wird von der Politik vernachlassigt. Die Revision des RPG hietet eine
Chance, um den Bereich Paralandwirtschaft neu zu regeln und ihm sowohl in der Raumpla-
nungs- als auch in der Landwirtschaftsgesetzgebung einen héheren Stellenwert zu schaffen.
Erforderlich ist eine sorgfaltige Begleitung der Gesetzgebungsprozesse auf Sufe Bund und
Kantone durch die verantwortlichen Organisationen sowie eine ver mehrte Einflussnahme auf
kantonaler Ebene.

Verschi edene M isserfolgsfaktoren betreffen die personliche Einstelungder Landwirte. Dieser
Punkt ist schwieriger anzugehen, denn es macht sicher keinen Snn, jemanden zu tber zeugen,
in den Agrotourismus einzusteigen, der sich nicht dafir eignet. Allenfalls kann ein Durch-
bruch des Agrotourismus dazu fuhren, dass sich auch Skeptiker vermehrt mit dieser Option
befassen.
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9 Abkidrzungsverzeichnis

AGIR Agenced information Agricole Romande

AGORA Associaion des groupements et organisations romands de |’ agriculture
AP Agarpolitik

ARE Bundesamt fur Raumentwicklung
Art. Artikel
BFS Bundesamt fur Satistik

BGBB Bundesgesetz Uber das bauerliche Bodenrecht
BLW Bundesamt fir Landwirtschaft

CHF Schweizer Franken

CRCTR  Centreromand de compétences du tourisme rura
DLG Deutsche Landwirtschaftsgesellschaft

DM DeutscheM ark

ELER EU Verordnung 1698/2005 uber die Entwicklung des [&ndlichen Raumes
ETH Eidgendssische T echnische Hochschule

EU Européische Union

EUR Euro

EVD Eidgendssisches Volkswirtschaftsdepartement

FEADER Européischer Fonds fur die landliche Entwicklung

FeBa Verein , Ferien auf dem Bauernhof*

GmbH Gesdlschaft mit beschrankter Haftung

INEA Istituto nazionale per I’ economia agraria

LBBZ Landwirtschaftliche Bildungs- und Beratungszentrae
LWG Landwirtschaftsgesetz

Mio. Million(en)

PRE Projekte fur dieregonae Entwicklung

REKA Schweizerische Reisek asse

REG Raumentwicklungsgesetz

RPG Raumplanungsgesetz

RPV Raumplanungsverordnung

SAB Schweizerische Arbeitsgemeinschaft fir die Berggebiete (SAB)
SAK Sandardarbeitskréfte

BV Schweizerischer Bauernv erband

SECO Staatssekretariat fur Wirtschaft
R Sy stematische Sammlung des Schweizer Rechts
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STV Schwezer Tourismusverband
SvV Strukturverbesserungsverordnung
UCT Unione Contadini Ticinesi
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Anhang

A1l Zusammenstellung agrotouristischer Angebote

Neben der Beherbergung von Gésten exisitieren unzahlige weitere Angebote, wel che eben-
fals zum Agrotourismus zu zdhlen sind. I m Fol genden wird versucht, diese Angebote zu sy s-
tematisieren und mit Beispielen zu illustrieren. Angesichts der grossen Vielfalt ist keine ab-
schliessende Aufzéhlung modich.

Unterkunft
o Jurte http://erlebniswelt.liliput.ch/ausflug.aspx2d=361,

* Ferien auf der Alp, BreccaFR, http://www.nmy switzerland.comvhtml/offer-
About_Naure-All_Inputs-41552.html

Direktvermarktung

Ferien auf dem Bauernhof ertffnet der Direktvermarktung neue M é&kte, Zitat von Peter
Baumann, Lohn GR, http://www schweizerbauer.ch/htmis/artikel 7036.html,

o Géflllter Kuhlschrank: Hausli eferung von Produkten vom Bauernhof direkt in die
Ferienwohnung vor Ankunft der Géste, Vielfadt der Produkte mddich durch Zusammenar-
beit verschiedener Bauern, www.amarenda.ch

Bewirtung

* Hochzeten, Geburtstage, www.erlebnishof.ch,

¢ Brunch, www.schuler-ueberwurf.ch,

Wellness
e Whirlpool, www.schafmatthof.ch,
* M olkebad, www.molkenbad.ch,
*  Biomil chschaumbad, www.molkenbad.ch,

e Sauna, www.nordic-we Iness.ch,
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* Yogakurse, PriscaOechslin, Bisisthal,

* Kneppen, AnnaKatharina Schwab, Niedertsch,
http://www.bauernzeitung.ch/file/07_08 BZG 3003 Kneipp pdf

Tiere
e Lamatrekking, www.lamatrek.ch,

e Aufzucht von Yaks, www.y aks.ch,
o Ziegen meken: Familie Wirsch-Wydler, Biren NW,

Septenmber 2008

* Fishingon the Farm in Romerswil, http://www.fishing-on-the-farm.ch/.

Padagogik
¢ Schule auf dem Bauernhof, www.schub.ch,

Naturkundliche Exkursionen
» Gefuhrter Rundgang zu Flora und Fauna, www.ferienhof.ch,

*  Wild beobachten, Famile von Buren-B armettler Wiesenberg NW.

Events

e Maislabyrinth, http://www.maislabyrinth-wangs.ch

Kurse

WWwWw.naturena.ch
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